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加快自动驾驶应用落地

“如果把新能源汽车比作上半场，
智能网联汽车则是下半场，中国汽车行
业上半场取得了很大成效，但决定胜负
的还在下半场。 ”谈到我国新能源汽车
行业发展，全国人大代表、小鹏汽车董
事长、CEO何小鹏如是说。

迈步全球汽车工业下半场竞争，智
能化成为焦点。 当前，我国智能网联汽
车产业呈现强劲发展势头，乘用车市场
智能化进程高速发展，消费者接受程度
不断提升，市场需求逐步扩大，产业发
展受市场驱动明显。而自动驾驶技术作
为未来智能汽车的重中之重，势必将成
为行业的发展趋势。

何小鹏表示：国家相关部委已启动
开展智能网联汽车准入和上路通行试
点工作， 希望能够加快推进， 并推动
《道路交通安全法》 等法律法规的修
订、解释，明确自动驾驶系统运行时的
法律要求、产品准入要求、事故认定边
界、产品责任等，加快完善网络安全、数
据安全、功能安全和预期功能安全等相
关标准制定和管理规范。

同时，何小鹏呼吁，通过行业主管
部门、行业协会、企业等多方合作，加快
探索完善保险保障机制，更好支持自动
驾驶技术的发展和自动驾驶车辆的推
广应用，共同推动自动驾驶汽车产业的
高质量发展。

自动驾驶技术离不开高精度地图
的支持，“高级别导航辅助驾驶极大地
提升了用户的驾驶安全性和便捷舒适
性， 也在实践积累和数据积累的过程
中，进一步扩大了我国企业对特斯拉等
国外自动驾驶企业的领先优势。 ”何小
鹏自豪地说。

不过我国城市道路情况变化较快，
高精度地图常常面临今天发布、明天即
过期的窘境。为此，何小鹏建议，在保证
国家地理信息安全的前提下，建议进一
步优化、简化、便利化高精度地图的审
核流程，并采取更加有效的方式实现数
据的及时更新，缩短高精度地图从采集
到使用的周期，加快数据积累和技术迭
代创新。 允许地图增量更新集中审核、
建立线上备案流程和先用后审机制、允
许和鼓励众源方式更新地图，以此来促
进智能网联汽车高精度地图在全国范
围内更好推广应用，也更有效地保障自
动驾驶安全。

完善碳排放管理机制

“中国是世界上最大的新能源汽

车生产国、消费国，也是世界上规模最
大的新能源汽车出口国。中国去年出口
新能源汽车 67.9 万辆， 同比增长了
120%， 而且中国连续 8 年新能源汽车
产销量位居全世界第一。 ”全国政协委
员、吉利控股集团董事长李书福自豪地
说道。

随着我国经济发展方式向绿色低
碳转型， 碳排放管理的重要性更是日
益显现，李书福建议，完善碳排放管理
机制，提升企业的碳管理意识及能力，
同时加快制定、 实施商用车碳积分管
理办法。

2020年,我国提出了二氧化碳排放
力争于 2030 年前碳达峰、2060 年前实
现碳中和的总体目标 (简称“双碳”目
标), 充分体现了我国推动构建人类命
运共同体的责任担当。

“全国碳排放权交易市场是通过市
场机制促进企业减排的有效方式，是
我国实现碳达峰、 碳中和的重要手
段。”李书福认为，和欧盟碳市场相比，
我国碳市场流动性不足， 价格远低于
欧盟。 同时，目前碳市场机制主要针对
高排放企业， 对低排放企业尚缺乏相
应的减排促进机制， 企业缺乏减排动
力和积极性。

李书福建议，优化碳市场配额发放
及履约机制，创新以配额为基础的碳金
融产品，突出配额的资产属性，提高企
业减排积极性； 多元化碳交易产品种
类，尽快重启自愿减排量（CCER）项目
申报，扩大 CCER 项目类型，适时引入
碳期货、碳远期等交易产品；扩大碳市
场的参与者，激活碳市场流动性，提高
碳市场交易量和交易价格。

此外，扩大全国碳市场参与企业的
覆盖范围，完善相关政策，有序地分批
将重点碳排放行业全部纳入全国碳市
场，同时稳步推进非重点碳排放行业纳
入碳市场的工作。 同时，全面普及碳标
签及碳普惠制度，建立全国统一的产品
碳足迹核算规则及碳标签认证制度，鼓
励基于碳减排生活方式的创新创业，引
导低碳消费，形成全民降碳的良好社会
氛围。

从汽车大国走向汽车强国

“汽车工业是硬基础，汽车文化则
是软实力，它是推动汽车工业持续发展
的长远推动力量，也是中国汽车工业走
向全球并争取引领全球的先导护航力
量。 ”全国人大代表，小米集团创始人、
董事长兼 CEO 雷军建议，应大力发展
汽车文化， 扩大其影响范围及群众基
础，形成“汽车技

术 / 产品发展—汽车文化兴盛—汽车
技术进步和消费需求持续提升” 的正
循环，成为推动中国从汽车大国走向汽
车强国的关键助力。

雷军认为，可以营造更加丰富的汽
车文化场景， 如在有条件的高速路段，
适度放开限速，让汽车文化爱好者有机
会体验先进的技术带来的极致性能。同
时鼓励促进赛车运动、公路旅行、露营
营地等文化场景的开发，与文旅产业发
展相结合。 雷军建议，适度放开汽车改
装限制，建立改装零配件和汽车后市场
的国家标准，为多样化的创新汽车文化
发展提供土壤。

另外，雷军还关注到了汽车数据的
安全性问题。 数字智能网联汽车作为车
轮上的数据中心， 其承载的行驶轨迹、

生物特征等敏感个人信息， 及地理信
息、车外影像等，既是数字经济发展的
重要要素资产，也给个人隐私、国家公
共利益与安全带来了挑战。 为此，雷军
建议，由主管部门牵头，定义汽车数据
分类分级规则，加快制定围绕汽车生命
周期和数据生命周期两条主线的数据
安全标准，指导产业发展。 同时，建立智
能网联汽车数据安全认证制度、数据安
全评级及公示制度，提升行业透明度与
可信度。

雷军表示，当前各车企间数据尚未
实现有效安全流通， 数据孤岛普遍存
在，数据价值无法充分发挥。 他建议，应
当在保障数据安全的前提下，构建汽车
数据共享机制及平台，让各车企间的数
据流通，将数据转化为社会生产力。

闻言培

日前， 中华人民共和国第十四届全国人民代表大会第一次会议和中国人民
政治协商会议第十四届全国委员会第一次会在京召开。 汽车作为国民经济的重
要支柱产业，依然是今年“两会”的重要议题。代表委员们的建议和提案不仅反映
出目前汽车行业所存在的问题，也聚焦了汽车产业未来的发展方向。

2月新能源市场强势回暖，头部效应愈发明显

近日，主流新能源车企相继公布
了 2月销量。 整体来看，大部分品牌
走出了 1 月的低迷状态， 在 2 月迎
来回暖。

比亚迪依旧以绝对的领先优势
稳坐冠军位置，2 月新能源汽车销量
19.36 万辆， 同比增长 112.3%。 其
中，比亚迪 EV乘用车销量为 90639
辆，DM 混动车型销量为 101025
辆， 两种类型的占比分别为 47%和
53%。 今年，比亚迪全年销售目标为
400万辆。

埃安 2 月销量重回 3 万大关，
达到 30086 辆， 环比增长 194.8%，
前两月累计销量超过 4 万辆。 埃安
今年制定了保底 50 万辆、 冲击 60
万辆的目标，后期追赶的压力不小。

新势力阵营中，理想汽车依旧维
持较高的交付量，2 月共计交付新车
16620 辆， 同比增长 97.5%。 随着
L9、L8在去年开启交付，理想销量已
经趋于稳定， 目前已经连续 6 个月
交付破万，而在今年，理想将挑战更
高的目标。 理想全新五座车型 L7将
在本月开启交付，同时理想 L8 新增
了全新 Air车型，两款车型在售价上
进一步下探，将为理想开拓了更大的
市场。 理想汽车董事长兼 CEO李想
在近日表示：“没有 L8� Air 和 L7�
Air，2.5 万辆 / 月交付保底，Air 开
始交付后，3万辆 /月交付保底。 ”

2 月蔚来汽车交付新车 12157
辆，同比增长 98.3%。 2月上旬，蔚来
对部分老款产品、 展车进行清库处
理，虽然参与优惠的车型很少，但也
在一定程度上促进了销量的转化。
根据蔚来的规划，蔚来在 2023 年一
季度的预计交付量为 3.1 万 -3.3 万
辆， 这意味着蔚来在 3 月或将继续
保持月销破万的势头。 不过，考虑到
蔚来是目前新势力阵营中产品线长
度最长的的品牌，其单车效率并不尽
如人意。

哪吒汽车在 2 月强势回暖，再

次取得破万成绩，2 月交付量达到
10073 辆，同比增长 41.5%，环比增
长 67.4%。 新车方面，哪吒将在今年
上半年推出新车哪吒 E，不过该车定
位于较为小众的两门跑车，恐怕难为
哪吒提供可观的增量。

小鹏汽车 2 月交付量为 6010
辆，环比增长 15%，同比下滑 3.3%，
表现仍为低迷。 原因在于主力车型
P7 将在本月推出改款车型， 引起了
消费者的观望情绪。 改款 P7将在座
舱、自动驾驶软硬件方面进行大幅升
级，大大提升市场竞争力，或将推动
小鹏汽车销量的复苏。

极氪 2 月交付量为 5455 辆，同
比增长 87.1%、环比增长 75.1%。 极
氪将在今年推出第三款车型极氪 X，
新车定位或下探到 20 万左右，将为
极氪提供强劲的增长动力。

同样低迷的还有零跑汽车，2 月
交付 3193 辆， 同比下滑 7%。 而在
2022年， 零跑汽车曾连续 5 个月超
过 1 万辆。 或许是为了尽快提振销
量，3 月 1 日，零跑在 C11 增程版车
型上市的同时，对旗下所有产品的定
价进行下调套，部分车型降价幅度超
5万元。

有业内人士表示：“在特斯拉大
降价、 比亚迪新车价格下探的背景
下，今年新能源市场的价格战会非常
激烈，零跑的全面降价也是为了更好
地应对市场压力。 同时，如此激进的
降价也能吸引到更多人的关注，让零
跑抢占市场的先机。 ”

此外， 长安深蓝 2 月交付量为
4103� 辆，AITO 问界为 3505 辆，
岚图汽车为 1107 辆， 都表现比较
挣扎。

不难看出，2 月份新能源市场头
部集中效应比较明显，中部、尾部品
牌压力较大，而整体市场的复苏趋势
非常明显。 乘联会预测，2 月新能源
车零售将达到 40 万辆左右，环比增
加 20.3%，同比增加 46.6%。


