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老佛爷百货与合生商业集团成立合资公司, 双方携手
共启新旅程。 此次合作将引领老佛爷百货品牌在华发展进
入全新维度,加速实现至 2025 年区域内 10 家店铺这一目
标,强化含数字业务在内的多渠道业务。 继北京、上海两家
旗舰店之后，老佛爷百货将于 2023 年在深圳、重庆及澳门
再开三店。

此次合资公司的设立基于双方强大的优势互补。 老佛爷
百货将依托合生集团商业地产组合、城市高端综合体及购物
中心专业运营经验乃至对中国市场的深厚了解，继续以精心
策划的产品组合满足不同代际客户的独特需求。合生集团将
吸收老佛爷百货强大的时尚基因以及奢侈品优势，在以精挑
细选的多品牌产品为核心的跨品牌区域推广法式艺术生活
方式。

当日， 合生创展集团联席总裁， 合生商业集团联席董事
长、总裁以及合生不动产总裁罗臻毓先生，老佛爷百货高级副
总裁、总经理 Philippe� Pedone 先生共同签署了战略合作协
议， 合生创展集团董事局主席朱桔榕女士， 老佛爷百货与
BHV� MARAIS� 百货首席执行官 Nicolas� Houzé 先生现
场见证签约。

双方战略合作伙伴关系将在未来几周生效， 老佛爷
百货与合生商业集团将在合资公司享有平等的股份及投
票权。
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上海申地资产管理有限公司现
对汉口路 300 号解放大厦制冷
主机维修及通炮保养项目进行
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Nespresso浓遇咖啡全新馥旋系列 Vertuo� Pop 咖
啡机正式登陆中国市场。 Vertuo� Pop拥有更为精致小巧
的机身，6 种“啡”常规绚彩配色，轻松融入各种居家和办
公场景，满足咖啡爱好者对于简约潮流设计及精简空间的
需求。 Vertuo� Pop 咖啡机提供 4 种杯量选择， 搭载
Vertuo 馥旋系列革新的离心力萃取技术，只需一键轻触，
即刻悠享香醇高品质咖啡。

Nespresso 浓遇咖啡专注创新与研发,为咖啡爱好者
不断提供优质的咖啡品享体验。 作为 Vertuo 馥旋系列的
全新成员，?Vertuo� Pop 咖啡机 6 款炫彩配色各有千秋，
彰显独特潮流新态度，众多的设计和缤纷色彩为消费者提
供了丰富的个性化选择，轻松融入不同家居风格与生活方
式，演绎“啡”常规的都市生活摩登风尚。

Vertuo� Pop�咖啡机设计契合当下极简主义风尚，尺
寸仅为 13.6� x� 42.6� x� 25.0�厘米， 机身纤小且无空间限
制。 Vertuo� Pop 咖啡机搭载 Vertuo 馥旋系列革新的离
心力萃取技术，突破咖啡机单一萃取风格，将意式萃取方
式与手冲风格有机结合，一键实现不同咖啡所适配的萃取
方式，还原一杯好咖啡的优质风味，顺滑平衡的浓郁香气
也随之应运而生。 咖啡胶囊配备条形码自动识别，只需一
键轻触， 智能系统便会自动识别正在萃取的胶囊参数，量
身配比制作杯中臻品，在丰富的咖啡油脂和绵密醇厚的口
感之中，呈现“定制”般的卓越品享体验。

Nespresso 浓遇咖啡始终秉承可持续发展理念，践行
绿色发展承诺。 Vertuo� Pop 咖啡机采用可回收包装，此
外，还配备节能模式，为日常生活节能减负。 Nespresso浓
遇咖啡致力为消费者呈现优质咖啡的同时，为地球带来积
极影响。

NNeesspprreessssoo浓浓遇遇咖咖啡啡全全新新 VVeerrttuuoo PPoopp
咖咖啡啡机机小小巧巧机机身身““旋旋””出出 66 款款咖咖啡啡新新色色彩彩

老老佛佛爷爷百百货货在在中中国国将将提提速速发发展展

随着消费人群更迭和需求升级， 多品类集成的一体化
家装成为消费者热衷的选择， 因此高端家电与家居行业的
融合愈发密切。日前，博洛尼和惠而浦双方领导围绕家电家
居一体化进行探讨交流，共谋合作双赢之路。

博洛尼以“大师设计”+“德国品质”为核心优势，提
供“整体厨房 + 全屋定制”的家居全系统解决方案，定位
于高端全屋定制。 百年国际家电品牌惠而浦拥有覆盖冰洗
厨领域的高端套系化家电，包括嵌入式冰箱、酒柜、洗碗机
与洗烘套装等，以丰富的产品品类与卓越的产品性能，致力
于为用户提供一站式健康生活解决方案。 惠而浦与博洛尼
缔结友好关系，在品牌与品牌、品类与品类之间达到深度融
合，探索家电家居一体化发展新方向。

洽谈会上， 惠而浦团队向博洛尼团队详细分享惠而浦
的百年历史、丰富产品线、优质服务体系，以及高标准建设
的三大智能工厂，深入展示企业综合实力，强化合作信心。
惠而浦积极探索家电场景化呈现， 通过套系化高端家电打
造多样化美好家居，容藏用户向往的美好品质家。惠而浦与
博洛尼在各自擅长的领域互相加持， 共同为消费者们带来
更优质的产品、更便利的服务。

惠而浦中国与博洛尼家居就渠道、产品、市场推广等方
面达成战略合作协议， 共创定制家居与家电生态融合新发
展，为消费者定制理想的高品质家居空间。

惠惠而而浦浦与与博博洛洛尼尼共共绘绘定定制制场场景景

日前，由上海市质量监督检验技术研究院作为秘书处单
位，牵头组建的“厨具品牌集群”正式在上海宣布成立。 该厨
具品牌集群将贯彻落实国家品牌发展战略，集聚国内厨具产
业龙头品牌厂商，培育中国优秀集群品牌，提升国内国际竞
争力和影响力，推动中国特优品牌走向世界。

新成立的中国品牌建设促进会厨具品牌集群是全国性
厨具产业品牌建设的非营利性、非法人的技术性组织，主要
致力于集群品牌培育、评价、推介、保护等工作。 具体功能主
要包括促进集群成员合作，推进标准化建设，提升品牌社会
公信力，加强品牌宣传推广，推动品牌交流合作，强化产业自
律等。

上海市市场监督管理局党组成员、 副局长王益洋表示，
厨具产业是重要的民生刚需产业， 也是制造业重要组成部
分。 “我们希望以此为契机，开展产业链质量发展状况调研，
发现并解决产业真问题；通过讲好厨具品牌中国故事，促进

更多厨具产业的隐形冠军提质增效；通过集群共同努力，打造
更多一流的质量标杆企业，努力打造一批能够走出去、叫得响
的中国国际优秀厨具品牌。 ”

中国品牌建设促进会厨具品牌集群目前确定了 23 家首
批集群成员，主要分布在江苏、浙江、广东和山东地区，经营产
品范围覆盖厨房电器、炊餐具、烟机灶具、中央厨房设备、酒店
设备和清洁电器共六大类厨具产品。

成立厨具品牌集群，既有利于统一厨具品牌评价标准、探
索产业共性品牌提升；也有利于推动建设国际厨具品牌中心，
助力民族厨具品牌做大做强。 厨具品牌集群将尽快开展厨具
产业链质量调研，梳理现有集群成员品牌现状，建立厨具品牌
价值评价标准体系，召开国际厨具产业高质量发展高峰论坛，
发布品牌价值评价榜单；尽快从检验检测、认证认可、评估评
价、质量管理、品牌价值提升等方面加快推动厨具行业标准升
级、质量升级、消费升级、品牌升级、经济升级。

““厨厨具具品品牌牌集集群群””凸凸显显品品牌牌竞竞争争力力

上上海海早早餐餐三三年年累累计计新新增增早早餐餐网网点点 33667766个个

有温度的上海早餐，一直在追求“更便捷、更丰富、更健
康”。 3年多来，上海累计新增早餐网点 3676个，累计创建市
级早餐示范点 326 个， 累计新建复合早餐业态 1252 个……
截至目前 ，《上海市推进早餐工程建设三年行动计划
（2020-2022年）》目标任务已全面超额完成。

清晨时分，大富贵中华路总店里已经座无虚席，据悉今年
底，大富贵在金山的全新食品工厂就会投产，随着中央厨房的
供应扩大，出品会更稳定；新天地无限极荟购物中心内，有一
间自助早餐店，平均每人每天花 12.9 元，涵盖包子、粥、馒头

等十多种品种； 而在静安区市北高新园区附近的一家全家便
利店，10 元、12 元、14 元的超值早餐，则可以吃到饭团、三明
治、米汉堡等不同品种的早餐主食和咖啡茶饮。

为推动早餐供应更加健康， 上海市商务委会同市卫健委
推进实施《早餐营养优化计划》，已推出近 300 款营养健康
套餐。 比如，博海推出的蔬菜沙拉等近百种产品，已进入沪上
罗森、良友、好德旗下 1500 多家网点；清美针对特殊人群研
发的 30 款健康套餐已进入早餐门店， 无糖豆浆等产品已成
为共享早餐市场的“爆款”。

近年来，良友集团以“微服务”助力“大民生”，推动光明
早餐工程持续升级。 而无论是光明餐车、BK24 光明便利屋，
还是福新 1912 烘焙坊，都是城市厨房零售终端的重要组成，
越来越丰富的早餐品类让消费者有了更多选择。

经过 3 年努力，到 2022 年底，上海已构建起以中央厨房
为核心，连锁早餐网点为主体，特色单店、流动餐车、外卖平台
配送等多种形式为补充的早餐供应体系。 上海还在不断推动
早餐的业态创新。 针对不同人群的早餐需求提供不同的解决
方案，形成了早餐堂食服务、西式早餐服务、即买即走服务等
10种早餐供应业态和模式，满足各类人群早餐需求。 强化数
字赋能，上海通过铺设智能取餐柜等数字化终端，也实现了早
餐到家和到店服务。


