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为民调剂
本店以雄厚的实力,收购旧红(白)木
家具,新旧字画,名人信札,旧书碑帖,
连环画,邮票,钱币,像章,旧瓷,旧玉,
紫砂,竹木牙雕,文房用品,及其它古
玩杂件,名贵酒类,阿胶,工艺品等。
徐汇区宛平路 1 号 （近淮海中路 ）
63232582 13701722984 沙先生
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《新闻晨报》综合分类、遗失、注销各类声明广告

高价收旧书
画银元家具
淮国旧大正堂高价收旧瓷
器 .玉器佛像 .香炉 .印章 .
砚台 .旧扇子竹木牙雕 .古
纸币 .旧箱子像章 .小人书 .
旧旗袍 .旧被面 .布料 .文
学 书 籍 等免费上门 估价

南昌路 611 号近襄阳南路
汤经理 52733361 13564330778
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| 中文版观众反馈热烈

以“五一”长假为起点，上海的“魅”力值一路
升温，《剧院魅影》成为这座“爱乐之城”的人气最
旺的演出，吸引了近65000 观众前来打卡。从 6岁
的孩童到 70 岁的老人，从追随“魅影”20 多年的
铁粉，到入门的音乐剧新剧迷，都在母语的唱词中
毫无障碍地沉浸入原汁原味的“巴黎歌剧院”中。
这股魅影热还直接燃到了线上。在各大社交媒

体平台，观众纷纷晒出和魅影相关的体验、图片和
评论。在微博上，#剧院魅影中文版 #的浏览阅读
量超过 3.3 亿，小红书上相关标签的浏览量也接近
1300 万。
伴随而来的，是《剧院魅影》中文版的票房纪

录不断被刷新。截至收官，《剧院魅影》中文版累计
票房超过 4850 万，在连演 40 场的情况下，平均单
场票房超过了 120万。而根据统计，上海大剧院的
音乐剧演出历史中，尚未出现过如此大体量、超过
120万单场售票指标的剧作。

| “魅影”为何如此出圈？

任何一个“出圈”的作品，都离不开硬核的制
作和对内容的用心打磨。中文版执行导演雷纳·弗
瑞德（Rainer Fried）就曾评价说，“中文版的制作
非常成熟，完全可以保证这部作品在不同的语言版
本之间的水准都是相同的。”
回头看过去的 10个多月，“魅影”本土化的工

作庞杂而艰巨，但和国际一流同行的合作，让中国
团队有了一次贴身学习的机会，得以近距离感受国
际顶级音乐剧制作体系的严谨性。
“音乐剧制作涉及的工种非常复杂，有音乐、

舞蹈、台词，调音、扩声、舞美装置。中文版从筹备、
排练到演出节奏非常快，但所有参与者进入‘魅
影’的体系，都特别有章法。这是一个学习的过程，
我们更多地在思考和实践，如何将这个体系与目前
国内的音乐剧制作体系对接上。”中文版制作人赵
晨琳说。

《剧院魅影》是音乐剧舞台制作上
最复杂、最繁琐、最讲究细节的剧目之
一。在建组之后，中外方团队正式集结，

每天都有多个工种、近百人在舞台上下忙碌，多的
时候甚至需要 200多人同时“作战”。遵循着从伦
敦西区、百老汇延承而来的工业化流程，中方团队
边摸索边实践，最终在外方的指导下有条不紊地运
转起来，并实现了“品质呈现”。
以译配为例，为了让这种跨文化的顺利落地，

主创是从 150多人中反复甄选才组成了现有团队。
而看似简单的歌词，实则牵动着无数环节———译配
总监陈少琪就曾表示：“很多主创和外方团队都满
意的歌词，演员认为唱出来不够直接或者觉得连自
己都打动不了，于是推翻，要照顾演员的感受重
写。”最终主动或被动否定的歌词量大概是最后完
成版的 5倍。这当中需要反复和团队、制作人、导
演、音乐总监、演员一起讨论，每改一句和一个字，
都还要再由中方和外方反复比对、回译，直至磨出
最合适的唱词。
严谨的流程、反复的打磨，令包括译配在内的

整个制作收获了众多“超出预期”的高赞评价。执
行导演雷纳·弗瑞德（Rainer Fried）也毫不掩饰
对这个版本的喜爱：“我已经爱上了中文发音，虽然
我不精通汉语，但这个演出版本实在太美妙了！”
“此次中文版实现了对世界经典音乐剧本土

化落地，让观众体验到什么是一部真正优秀的音乐
剧作品，也为行业制作流程和产业模式提供了一个
值得参照的标杆，其中的宝贵经验今后将可能帮助
到更多国内原创和新编音乐剧。”上海文广演艺集
团总裁、《剧院魅影》中文版总制作人马晨骋说。

| 中国音乐剧的“三步走”

事实上，一个现象级作品的出现，绝非偶然。
《剧院魅影》中文版的漂亮答卷源自上海20年来对
音乐剧产业的坚守、传承和磨砺。尤其是从2010年
起，SMG就开始布局音乐剧产业，从最初成立的亚
洲联创联创起步，相继制作了中文版《妈妈咪呀！》、
中文版《猫》和中文版《周日恋曲》等诸多作品。
6 年前，SMG 旗下的现场演出板块———上海

文广演艺集团与英国真正好集团携手启动“魅影
中国计划”，把“英文版中国巡演———寻找中国魅
影———制作中文版音乐剧”列入日程。此后，上海

文广演艺集团还和东方卫视
联合打造了全国首档全产业

链音乐剧文化推广节目《爱乐之都》。也正是在那
时，团队对行业有了更全面的研判。
马晨骋谈道：“打造中文版的核心在于对歌词

的把握，对演员的选择和对产业的理解，我们评估
后觉得中国音乐剧产业已经拥有相当的实力和相
对成熟的产业链，孵化中文版可以说正逢其时。”
于是 2022年 7月就有了“魅影中国”的战略性调
整———将原版巡演直接切换到中文版制作。
在很多业内人士看来，中国音乐剧发展 20 年

来经历了“三步走”，即从引进海外剧目，到中文版
制作，再到产业化。《剧院魅影》三度来华，特别是
此次中文版的完美落地，令其成为见证中国音乐剧
这段历程的重要作品。
“一直以来，上海文广演艺集团是音乐剧‘三

步走’的参与者和亲历者。《剧院魅影》中文版的
特殊意义在于，它既见证了整个行业的发展，也见
证了我们深耕多年后迎来的爆发。”马晨骋说，
2001 年，《剧院魅影》韩文版在首尔连续上演 9个
月，开启了韩国音乐剧产业化的进程，韩国音乐剧
市场从此进入高速成长的快车道。“同样地，《剧院
魅影》中文版也为中国音乐剧产业打开了更大的
想象空间。”

“中魅影”最大规模巡演启航
今年将达 200场

6 月 4 日，随着阿云嘎、刘令飞、何亮辰三位中
国初代魅影的首次同框演唱，在经久不息的掌声
中，“巴黎歌剧院”的帷幕就将在上海暂时落下，而
华丽璀璨的水晶吊灯随后将全国更多剧场缓缓升
起。暂别上海大剧院后，《剧院魅影》中文版全国的
巡演计划本月将同步启动。据悉，这将是迄今为止
国内最大的巡演计划，巡演城市就将遍及深圳、泉
州、广州、厦门、杭州、北京、长沙、成都等地，2023
年演出场次预计将达 200场。
目前《剧院魅影》中文版 8月广州站的出票率

超过 4成，10月北京站已开场次也超过5成，预计
这阵“魅影旋风”将吹遍全国，让各地观众有机会在
家门口看到世界顶级的经典作品，并以现象级的热
度和超级 IP 的号召力成为带动当地文
旅消费的新动能。

晨报记者 王 琛

40场，近 65000 人次，超 4850 万票房……6 月 4 日，由上海文广演艺集团和英国真正好集团联合制作的中文版音
乐剧《剧院魅影》上海站完美收官，并正式开启全国巡演的脚步。

34 天里写就的这一连串数字，创下了中国音乐剧乃至戏剧演出市场新的纪录，为这部世界经典音乐剧的中国演
绎交上了亮眼的成绩单，更把中国音乐剧产业的发展推升至一个新的高度。

新闻晨报记者在《剧院魅影》中文版演出期间，多次独家对话剧中演员，听他们讲述了演出过程中台前幕后的诸多
趣事。 阿云嘎说，魅影是他演过最累也最爽的角色，在层层面具的包裹之下、在机关重重的舞台上，魅影的演绎充满挑
战，但也为观众带来了别样的惊喜。

40场，近 6.5万人次观看，超 4850万票房

中文版音乐剧《剧院魅影》
上海站完美收官
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