
2222222222222

惠民生 促消费

建设银行第三届“龙卡信用卡 66节”启动
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活动全面升级，影响力进一步扩大

“龙卡信用卡 66 节”是建行信用卡自
2021 年起每年 6月固定举办的品牌购物节，
今年已是第三届。从 2021 年的活动开展 1
天，到如今活动持续整个 6 月，“66”节已成
为建行信用卡的年度消费“狂欢节”，也是建
行信用卡促消费、惠民生的有力抓手。
“66节”的“普惠”基因自 2021 年首届

活动起即一以贯之。据介绍，今年的“66节”
活动依然大部分没有设置消费门槛，无论消
费多少金额，客户都可以享受 6.6 折优惠。活
动覆盖餐饮美食、时尚购物、商旅出行、生活
服务等日常主要消费领域。同时，活动商户类
型在电商平台和移动支付方面进一步扩大，
并新增更多受到客户喜爱的品牌，商户数量
也较往年增加，覆盖面更广。
具体来看，此次活动包括京东商城 / 京

东到家、美团、叮咚买菜、永辉、罗森、全家、
麦当劳、肯德基、瑞幸咖啡、喜茶、来伊份、携
程等十余家商户支付 6.6 折及满减活动，还
引入了“龙卡信用卡 618 加分计划”活动，
以及与电商 618 购物节相配合的头部企业
商户分期满减等优惠。据悉，今年的分期类
商户还新增覆盖旅游、家居、潮牌领域。与往
年相比，今年“66”节活动的多样性和参与
性进一步提升，“人人可参与”的购物节氛
围更加浓厚。
特别值得注意的是，在线下，为进一步促

进全国各地居民消费，建行还以“商圈”为核
心，围绕各地商业综合体的百货购物、商超便
利、餐饮美食等业态，通过统一主题、统一形
象，在辽宁、山东、河南、上海、浙江、江苏、安
徽、湖北、湖南、四川、贵州、广东等地，结合本
地特色商户开展丰富多样的属地化活动，通
过加大满额立减优惠力度，在全国各地强化
“66节”氛围。在比斯特上海购物村、江苏金
鹰百货，消费者可享受满 600 元减 166 元等
优惠；在万象城全国 40 余家门店可参加线下
满额最高减 166 元、线上购券满 366 元减 66
元活动；在湖北，建行打造茶饮节、百货购物
节、商圈美食节等活动；在厦门，还有热门连
锁商超山姆会员满额立减；在湖南，则有商圈
购物、餐饮亲子、轻食超市满额最高减 266 元
……一系列活动围绕“6”这一主题向全国各
地、多个消费领域延展，活动内容丰富亮点纷
呈，充分体现了建行信用卡为客户打造精彩
用卡体验的初衷。

普惠居民生活，力促消费潜力释放

消费是内需的重要组成部分，促进居民
消费是扩大内需的重要抓手。信用卡作为鼓
励消费、促进市场活跃的重要工具，在扩大内

需中扮演着重要角色。“66

节”是建行“龙卡信用卡 优惠 666”品牌的
落地与延伸。2021 年以来，建行信用卡以“优
惠 666”为统一品牌，围绕餐饮美食、时尚购
物、娱乐休闲、商旅出行、生活服务等客户日
常消费领域开展多种用卡活动，服务客户美
好生活需求，持续释放消费潜力。
在“龙卡信用卡 优惠 666” 主题品牌

及“66 节”的加持下，建行信用卡以“6”为
活动核心元素的用卡活动既打造了浓厚的
“购物节”氛围，也在消费者心中加深了“好
用、爱用、想用”的口碑。2021 年的首届“66
节”，活动开展一天即有约 4 万人次参与。
2022 年“66 节”参与人数则达 30 万人次，
“66节”知名度和影响力显著提升。

今年“五一”，居民消费潜能得到进一步
释放，建行信用卡紧扣“五一”假期消费热
点，围绕旅游出行、餐饮、购物等细分领域，与
携程、京东、美团、肯德基、全家等多家头部商
户合作开展多样化营销活动，全国各地分行
结合当地热点商圈开展购物节主题营销。同
时，紧抓出入境放开、境外旅游回暖复苏契
机，建行信用卡为出境客户提供 8%返现优
惠，更好地满足客户出境消费需求，驱动假期
消费增长。
践行金融使命，服务国家战略。建行始

终将助力消费提振、服务内需增

长作为重要任务，致力于将优惠便捷的金融
服务送至更多消费场景中。据建行年报显示，
2022 年，建行信用卡全年总消费交易额 2.92
万亿元，贷款余额 9,248.73 亿元，贷款余额、
分期贷款余额居同业第一。

服务实体民生，美好生活“666”

党的二十大报告强调，要着力扩大内需，
增强消费对经济发展的基础性作用，坚持
把发展经济的着力点放在实体经济上。聚
焦服务国家消费转型升级和人民美好生活
需求，建行信用卡充分发挥国有大行在消
费金融领域的主力军和压仓石作用，在做
好“优惠 666”品牌系列活动的同时，不断
以新金融理念创新产品体系和服务功能，
拓展业务场景，积极推进信用卡数字化特
色功能研发和建设，在支付方式、智能客服
等多个领域不断创新，为消费者带去更好
的服务体验。
建行信用卡中心相关负责人表示，建行

信用卡将持续深入贯彻党和国家重大战略部
署，进一步发挥信用卡扩内需、促消费、提振经
济发展的作用，深耕消费生态场景建设，将
“优惠666”品牌活动深度融入信用卡全生命
周期、全流程环节，加强与头部商户及优质属
地化商户合作，巩固消费金融领先优势，扎实
服务实体经济和居民美好
生活。(文 力)

6月 1 日，一年一度的建设银行“龙卡信用卡 66 节”活动如期启动。作为专属于建行
信用卡持卡人的年度购物节，今年“66 节”活动商户类型及数量更多，内容形式更丰富，
覆盖范围更广，进一步以惠民福利释放消费潜力，促进消费提质升级。

晨报记者 刘志飞

招行、浦发、光大、中信、民生、恒丰等多
家股份制银行宣布，从周一起下调部分人民
币存款利率。下调幅度为 5 到 15 个基点不
等，1个基点为 0.01%。这也是继上周四 6大
银行宣布下调部分存款利率之后，首批跟进
的股份制银行。业内人士预计，近日其它股份
制银行以及部分成农商银行也会陆续加入降
存款的阵营。此外，本周商业银行贷款利率下
调也成了大概率事件。
从各家银行发布的公告来看，存款利率

调整后，这些股份制银行人民币活期存款年
化利率为 0.2%，与 6大银行持平；三个月、六
个月、一年、二年、三年、五年各档定期存款，
除招商银行与 6 大银行利率保持一致之外，
其他股份制银行利率均略高于 6大银行。此
外，与 6大银行类似，各家股份制银行的三个
月、六个月、一年定期存款利率均没有调整。
上周四，包括工商银行、建设银行、农业

银行、中国银行、交通银行、邮储银行已在官
网或者APP发布了最新的存款利率表。对比
更新前的存款利率表来看，活期存款利率下
调 5BP 至 0.2%，两年期下调 10BP 至

2.05%，三年期、五年期均下调 15BP，至
2.45%、2.50%，期限越长降幅越大。
分析人士认为，商业银行本轮将存款利

率下调，主要是今年的经济复苏所需。中信证
券首席经济学家明明表示，经济修复过程或
许并非一帆风顺，货币政策仍需保驾护航，不
排除在经济内生动能回升压力较大的阶段采
取进一步宽松的操作。明明认为，下调存款利
利率以提振经济便是其中选项之一。
华创证券银行团队指出，时隔不到 1 年

存款利率再度下调，旨在降低银行负债成本，
稳定银行息差（2023年 1季度银行息差降至

1.74%的历史低点），且长端存款利率下调幅
度更多（5 年期利率下调 15bp），旨在存款
定期化背景下降低银行长端负债压力。预计
后续中小银行存款利率也会陆续跟随国有大
行进行同步下调。
光大证券金融业业首席分析师王一峰认

为，存款“再降息”将为LPR（贷款市场报价利
率）报价下调提供缓冲垫，考虑到现阶段经济
下行压力进一步加大，通过降低政策利率释放
“稳增长”信号必要性增强，预估央行或将继续
通过“MLF -LPR”调整机制降低实体经济融
资成本，三季度不排除择机启动MLF降息。

八大亮点

对于《规定》的主要内容，主要还是强化
对“顾问”服务的监管，督促引导行业坚守
“顾问”服务本源等，主要归纳为八个方面：
一是适当性要求。这次规定要求明显提高，明
确要求不能以货架形式展示组合，在客户进
行适当性匹配前不得展示组合的业绩；
二是业绩展示。不仅要展示收益，还要同

时展示波动和最大回撤，这对于客户会有一
个较为全面的风险认知；
三是投向范围。这次规定投向范围放宽

到私募产品，因为私募里有些策略，比如宏
观对冲、CTA、量化指增等，这些是公募产品
目前做不到的。不过，配置比例做了限制，单
一产品不能超过 5%，通过 FOF 的形式还要

穿透。
四是封闭期。允许基金投顾机构发行具

有封闭期特性的策略组合，前提是客户认可
且预期匹配；
五是利益冲突。只要基金投顾机构兼营

基金投顾业务的，那么销售相关的收入都需
要抵扣，以避免潜在的利益冲突；
六是作业模式基本未变。
七是线下队伍。这一点主要对于券商来

说的，因为是其兼营的多个业务之一，难免存
在多个角色之间的转换；
八是养老投顾。基金投顾不仅可以服务

客户当下的钱，还能服务未来退休后的钱，这
个需要进一步规定细化。

四大基金解读

对此，包括易方达基金、中欧基金、汇添
富基金、嘉实财富等纷纷进行了解读。
易方达基金副总裁陈彤认为，基金投顾业务
管理规定征求意见稿的发布，充分反映了三
年多的试点经验和成果。未来投顾业务试点

转常规，相信在监管的指引下，买方投顾业务
将为切实提升投资者获得感、推动公募行业
的高质量发展贡献力量。
中欧基金董事长窦玉明表示，《规定》的

推出，是我国基金投顾加速迈向买方时代的重
要标志，并为未来行业的高质量发展打下更加
坚实的基础。基金投顾的“投”与“顾”是不可
分割的一体两面。窦玉明指出，本次《规定》不
仅进一步完善了对投资环节的监管要求，更强
调了基金投顾业务“服务”的本质。
汇添富基金副总经理、投顾业务负责人

李骁认为，意见稿从诸多方面重新理清了投
顾发展中遇到的一些亟待解决的问题，为投
顾业务的提供法律法规方面的充分保障，引
导投顾机构和各方参与参与主体更加清晰地
认识到投顾业务的本质是投资加顾问服务，
以改变目前重投轻顾的现状。
同样，嘉实财富总经理陶荣辉指出，征求

意见稿总结了 2019 年以来基金投顾试点工
作的经验成果，完善了基金投顾业务具体规
范和监管细则，标志着基金理财买方时代的
到来。

股份行步国有行后尘，再降存款利率

证监会针对基金投顾征求意见

基金投顾加速迈向买方时代

李 锐

很显然，随着“规定 ”的正式推出 ，
基金投顾业务的发展步伐正在提速。日
前，来自证监会网站的信息显示，针对
基金投顾业务的长远发展，证监会起草
《公开募集证券投资基金投资顾问业务
管理规定》（以下简称《规定》），现向社
会公开征求意见。包括中欧基金董事长
窦玉明、易方达基金副总裁陈彤、汇添
富基金副总经理李骁、嘉实财富总经理
陶荣辉等业内大咖，均在第一时间做出
全面解读，普遍认为这反映了三年多的
试点经验和成果，是基金投顾加速迈向
买方时代的重要标志。
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