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上汽大众 ID.3放大招
低至 12.59万元起 7月限时发售

近日，上汽大众 ID.3 推出限时惊爆价，即日起至 2023 年 7 月 31 日，12.59 万元起即可入手，限量 7000
台。上汽大众 ID.纯电系列推出 2 年多以来，累计销量已超 13 万辆，位列合资纯电销冠。此时 ID.3 推出限时
限量“史低价”，性价比超高。 详情请洽上汽大众授权代理商。

“纯电小钢炮” 驾趣十足

ID.3 于 2021 年 10月投放市场，上市以来凭借出色的驾
乘表现，被昵称为“城市纯电精灵”、“纯电小钢炮”
等。0-50km/h 加速仅需 3秒，起步说走就
走。后轮驱动设计，带来更好的加
速感和操控性。转弯半径
仅 5m，街口小
巷 也

轻松一把过。再加上 AR HUD 智能导视、灯光精灵、IQ.
Light 灵眸矩阵和全旅程智能驾驶辅助系统的加持，ID.3 是
公认的“新手友好”、“通勤友好”。

独特设计 动感且不撞款

作为一款品质乐趣纯电跨界车，ID.3 的造型设计令人一
眼入迷，尤受女性用户喜爱。独特微笑萌动前脸、皎月金星皮
肤潮趣十足，动感且不撞款。同时基于MEB专属纯电平台
打造，其轴距达到 2765mm，不仅乘坐空间舒适，人性化储
物空间也很丰富。带电动遮阳帘的全视野景观天幕，提升
通透空间感。

大厂出品 打造“放心之选”

ID.3 来自投资 170 亿元建造的上汽大众新能源汽车工
厂，由德系品质工艺加持，硬核守护用车安全。远超国标的
338项品牌标准电池安全验证、电池包全方位的安全设计、真
实续航表现、高严苛整车耐久验证、“桑拿房”除味等，制造
全程高品质护航，确保用户一路安心。
自 2021 年推出以来，ID.3 多次获得多方权威认可。如

“央视汽车风云盛典最佳轿车”、“合资纯电动紧凑型车保值
率排名第一”、“十佳新能源汽车动力系统”、“中国健康汽
车”等荣誉，涵盖了综合实力、用户口碑、健康座舱等多方面，
充分验证 ID.3 品质出类拔萃。
超实惠价格购入合资销冠 + 大厂制造，有没有击中心

巴？12 万新国民品质电车，上汽大众 ID.3 就是你的不二之
选。 （明 月）

此前，在 7月 6日的 2023中国汽车论坛上，
中汽协组织一汽、东风、上汽、长安、北汽、广汽、
中国重汽、奇瑞、江淮、吉利、长城、比亚迪、蔚来、
理想、小鹏、特斯拉等 16家主流汽车企业现场联
合签署了 《汽车行业维护公平市场秩序承诺
书》。上述承诺书中明确提出，坚持遵守行规行
约，规范市场营销活动，维护公平竞争秩序，不以
非正常价格扰乱市场公平竞争秩序；注重营销宣
传方式方法，不夸大宣传、不虚假宣传，不为吸引
眼球、增加获客而对消费者进行误导性宣传等。
其中“不以非正常价格扰乱市场公平竞争

秩序”可能触犯了《反垄断法》的规定。《反垄断
法》第十三条规定，在禁止具有竞争关系的经营
者达成的垄断协议中，就包括固定或者变更商品
价格一项；此外，《反垄断法》第十六条还规定，
行业协会不得组织本行业的经营者从事禁止的
垄断行为。
2023 年以来，国内车市掀起了一场价格战，

折扣之大，范围之广，堪称史无前例。年初，特斯
拉打响第一枪，两款主力车型Model3 和Mod-
elY 降价 2.9 万元至 3.6 万元，达到历史最低位。
不堪重压的国内新能源车企纷纷跟进降价或者
推出变相降价的优惠。在新能源汽车的带动下，
“战火”蔓延至燃油车。3月湖北省推出至高 10
万元补贴，“仅售 12 万元”的东风雪铁龙 C6 横
空出世，随后 30多个品牌百余款车型被迫卷入
其中，降价幅度少则数万元，多则十万多元，部分
车企甚至不计成本也要一卷到底。
但事实上，席卷全国的价格战并没有带来预

期中明显的销量提升。中汽协数据显示，2023年
6 月，我国汽车销量预计达 250.58 万辆，环比增
长 5.22%，同比微增 0.14%；2023 年上半年，汽
车累计销量为 1312.27 万辆，同比也只增长了
8.84%。考虑到去年同期疫情对汽车市场的影响，
实际上价格战的效果微乎其微。
此外，混乱的市场价格体系也让考虑买车的

消费者持币观望的情绪变得愈发浓厚。业内人士
分析：基于企业战略调整，在可控范围内的常规
降价，是市场正常行为。但大规模的无底线降价，
不仅损害车企利益，也在不断“消耗”消费者的
期待值。
虽然价格战从短期来看确实为消费者带来

利益，但从长远来看弊大于利。根据各车企公示
的单车利润来看，当前自主品牌如一汽、长安、吉
利、长城等正处于完全竞争状态的边缘，尤其是
国补退坡后单车利润已压到极限，极少数能实现
卖车盈利。与上述头部品牌相比，没有过多其它
业务平摊成本的造车新势力们，更是一直处在卖

一台亏一台的窘境，如蔚来、小鹏、哪吒、零跑等
品牌的营收甚至覆盖不了成本。
毫无疑问，价格战是一把双刃剑，在砍向对

方的同时，也在伤害自己。如果价格战用力过猛，
不仅会对品牌造成伤害，还会影响到利润积累。
一个企业如果没有一定的利润，就无法投入研发
提升产品和技术。如果整车厂没有合理的利润，
必然会对上下游产生挤压，产业生态难言健康，
更谈不上高质量发展。
良好健康的市场竞争秩序是汽车产业高质

量发展的重要保障之一。中汽协联合 16家主流
汽车公司签署承诺书的初衷就是为了遏制价格
战的进一步恶化，维护正常的汽车市场秩序，让
行业回归理性健康的竞争。但车企也应该明白，
市场是自由开放的，只要严格遵守相关法规，自
主定价、公平竞争，也是可以通过降价来扩大市
场占有率。如特斯拉和比亚迪，它们都掌握独立
的技术壁垒，在设计、制造、供应链、销售等环节
拥有完善的成本控制能力，能够进一步降低成本
从而在定价上拥有绝对的优势。
而对于国内同质化严重的一众新势力造车

品牌来说，想要躲过这波汽车淘汰潮，联合起来
抱团取暖是行不通的。只有直面残酷竞争，把产
品与技术壁垒做扎实，提升产品综合竞争力，才
是唯一的出路。
当市场购买力有限、可选择产品太多，产能

过剩的时候，价格战本质是市场竞争发展到一定
程度的自然结果。优胜劣汰，是市场永恒不变的
法则，只有经过这样充分甚至有些残酷的洗礼之
后，国内汽车市场才能完成真正的“洗牌”。
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闻言培

距离中国汽车工业协会（中汽协）牵头 16
家车企签署承诺书仅仅 48 小时，7 月 8 日，中
汽协发布声明称：承诺书中“不以非正常价格
扰乱市场公平竞争秩序”涉及“价格”表述，表
意不当，有违《反垄断法》精神。 故将上述条款
从承诺书中删除， 并敦促 16 家及其它汽车生
产会员企业，严格遵守《反垄断法》及相关行政
法规、指南、规章，自主定价、公平竞争，共同为
产业规范健康创新发展贡献力量。 ”


