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经银行业监督管理机构批准，并由
你行授权的业务。

关于换发《中华人民共和国金融许可证》的公告

下列机构经国家金融监督管理总局上海监管局批准，换发《中华人民共和国金融许
可证》，现予以公告。

05 理财 22002233 .. 1111 .. 0077 星 期 二

编 辑 师 诗 靓

李 锐

尽管距离年末还有一段时间， 但由于各
家公司考核时间的不一致， 年末排名站已经
悄然打响。 日前，包括中信保诚多策略、金信
优质成长等基金纷纷发布限购公告， 而与此
同时，包括 ETF 联接基金等场外基金的发行
潮，也一度成为市场关注的焦点。

绩优基金纷纷限购

在持续震荡的股市行情中，基金的限购
公告尤为醒目。11 月 3 日，金信优质成长基
金发布公告，称为保护基金份额持有人利益，
保持基金的平稳运行，暂停该基金的日常申
购业务。该基金是一只成立于今年 4月 12日
的次新基金，成立以来的收益率已经达到
17.14%。而在此前一天，中信保诚基金的公告
也显示，为维护基金的稳定运作，中信保诚多
策略灵活配置混合A将自 11 月 2 日起开启
限购，即该基金A类份额暂停 100 万元以上
（不含 100万元）大额申购、大额转换转入及
大额定期定额投资业务。在此之前，该基金C
类份额的大额申购、大额转换转入及大额定
期定额投资金额限制已于 5 月 24 日公告调
整至 100万元。截至三季度末，该基金的最新
规模为 7.96亿元，相比年初的0.89亿元增长
了近 8倍。10月 10日，类似风格的金元顺安
优质精选也公告限购，单日单个基金账户累计
申购（含转换转入、定期定额投资）的金额不超
过10万元。截至11月 3日，该基金年内收益
率为24.61%，截至三季度末的规模为17.52亿
元，相比年初的0.69亿元增长了约17亿元。
数据统计，截至 11 月 3日，下半年以来，

全市场有 269 只基金暂停大额申购，而在今

年业绩排名前 100 的绩优权益基金中，有 22
只基金都处于暂停申购或暂停大额申购的状
态。对此，有基金评价人士认为，部分中小基
金公司产品限购，可能是为了打造小公司的
明星产品，通过产品业绩的品牌效应，提升公
司的知名度和影响力。

场外基金发行潮

ETF基金的持续火热，带动了场外联接
基金的发行。就在此前，科创 100指数 8月 7
日正式发行，是国内第 2只科创板宽基指数，
首批 4 只科创 100ETF 自 9 月 15 日挂牌上
市，基金公司 10 月 20 日便发布科创板
100ETF 联接基金的招募说明书，当下正处
于发行阶段，4只 ETF 联接基金预计将于 11
月陆续宣布成立。ETF联接基金是投资于标
的 ETF 的场外基金，与 ETF 场内交易需有
证券账户、申购赎回通过一篮子股票门槛较
高相比，ETF 联接基金和普通的开放式基金
一样，投资者可以方便地在直销或代销渠道
进行低门槛现金场外申赎。截至 11 月 5日，
共有 11只联接基金正处于发行阶段，其中不
乏场外市场首次覆盖的产品。同期数据显示，
截至 11 月 5 日，ETF 联接基金总数量达到

450 只，其中今年新成立 85 只 ETF 联接基
金，加上正处于发行阶段的 11 只基金，年内
新发数量有望超过 2021 年的 95只，今年新
发数量有望再创历史新高。
总体来看，易方达基金和华夏基金今年

ETF 联接基金规模分别增加了 137.57 亿元
和 108.57 亿元，在场外市场发展势头最好，
华安基金、嘉实基金、国泰基金和富国基金紧
随其后，年内规模分别增加 44.79 亿元、36.05
亿元、24.51 亿元和 23.77 亿元。

养老 Y份额成立一周年

统计数据显示，自 2022 年 11 月 4 日证
监会公布《个人养老金投资公开募集证券投

资基金业务管理暂行规定》以来，截至 2023
年 11 月 5日，一年来公募市场上共有 171 只
养老 FOF 产品成立个人养老金专属份额 Y
份额。数据显示，截至 2023年三季度末，160
只养老 FOF 产品 Y 份额合计规模为 51.87
亿元，并且Y份额基金自成立以来的收益表
现存在一定程度分化。
截至 2023 年三季度末，160 只公募养老

FOF 产品 Y份额合计规模为 51.87 亿元，华
夏基金、易方达基金、兴证全球基金、工银瑞
信基金、中欧基金旗下养老 FOF产品Y份额
的管理规模均在 5亿元以上，超过 85%的 Y
份额基金规模不足 5000 万元。从收益表现
看，Y份额基金成立以来的业绩回报呈现一
定程度的分化。
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优惠丰富多样
携手头部力促消费

10 月中旬以来，建行信用卡陆续发
布了多项“双 11”专属优惠活动。与以
往相比，今年的形式和内容都呈现更加
丰富的特点，活动覆盖面广，参与门槛
低，折扣力度大，持续时间长。

围绕深耕多年的“龙卡信用卡 优
惠 666”品牌，今年“双 11”期间，建行
信用卡在这一品牌主题下推出多元优惠
活动，持卡人在京东消费最高减 66元，
在携程、美团、叮咚买菜、全家、罗森、喜
茶、瑞幸咖啡、肯德基、麦当劳、来伊份、
永辉等商户消费享受 6.6 折优惠。在分
期支付方面，建行信用卡与支付宝、淘
宝、京东、拼多多、小米、苏宁、宜家等头
部商户开展 0分期利息、分期满减等活
动。此外，“双 11”期间的信用卡消费还
可享受更多积分赠送，持卡人报名参加
“支付宝狂欢双 11 加分计划”，使用建
行信用卡在支付宝渠道每消费 1元即可
获得 1倍综合积分奖励。

2022 年，建行推出“积分刷刷乐”
活动，“双 11”期间参与人数众多，切实
让持卡人享受到消费越多，获赠积分越
多的用卡体验，受到持卡人的广泛青睐。
今年，建行信用卡进一步加大该项活动
的惠民力度，加大了投放量，持卡人在
10 月份订购“积分刷刷乐”权益后，11
月期间，其名下所有的建行信用卡（不
累计积分的特殊卡种除外）在支付宝、
财付通渠道的消费均可以累计五倍综合

积分，每人每月上限 8万分。

聚焦细分人群
激发多元消费活力

随着人们生活水平的持续提升，消
费结构呈现出多元化、多层次的发展特
征。建行信用卡充分考虑不同客户群体
的需求，深挖消费金融场景，不断创新和
迭代金融产品，为激发消费动能、带动消
费市场增长贡献金融力量。

面向县域乡村客群，建行信用卡从
顶层设计出发，加大信贷资源投放，为县
域经济发展注入源源不断的金融 “活
水”。据了解，“双 11”期间，建行信用卡
发挥“建行生活”平台资源优势，以“点
亮城市”、“美丽家园”等活动为主打，在
各地结合当地县域特色开展丰富多样的
用卡优惠，覆盖景点、住宿、餐饮、文娱等
多方面，通过“线上平台领券，线下商户
用券”的形式，将客户吸引至线下优质商
户和特色商圈，激发线上线下消费热情。
以贵州为例，当地自然、人文、美食资源

众多，榕江“村超”热度持续火爆，建行
信用卡面向全国开展“美丽家园·多彩生
活”特色活动，活动涵盖榕江特色美食
店、商超便利店以及百货特产店，向全国
人民展现多彩贵州魅力。
面向年轻客群，围绕年轻客户线上

化消费特征，建行信用卡持续提升线上
化智能化服务能力。例如今年“双 11”
期间，使用建行信用卡通过微信支付消
费后，可在“微信支付有优惠”微信小程
序领取金币，金币可在“今日好礼专区”
兑换建行信用卡微信立减金，支付时可
直接抵扣使用。

服务实体民生
持续助力扩大内需

党的二十大报告强调，要着力扩大
内需，增强消费对经济发展的基础性作
用，坚持把发展经济的着力点放在实体
经济上。一直以来，建设信用卡聚焦服务
国家消费转型升级和人民美好生活需
求，充分发挥国有大行在消费金融领域

主力军和压舱石作用，以多元信贷供给
支持服务消费金融需求。

今年以来，建行信用卡围绕餐饮美
食、时尚购物、娱乐休闲、商旅出行、生活
服务等客户日常消费领域开展多种用卡
活动，以金融之力助推经济增长。在商户
端，建行信用卡联合数家行业头部企业
推出支付优惠活动，形成促消费、惠民生
的良好氛围。同时，建行信用卡结合手机
新品发售、头部数码家电焕新、暑期国庆
出行等时机节点，与高流量平台开展分
期营销合作，有效激发消费意愿。建行
2023 年半年度报告显示，建行信用卡累
计发卡 1.37 亿张，信用卡客户 1.06 亿
户，客户总量居同业首位，上半年信用卡
消费交易额 1.43 万亿元，贷款余额 9,
395.96 亿元，资产质量保持良好水平。

据介绍，结合接下来元旦新春佳节
等多个消费热点，建行信用卡将持续围
绕“龙卡信用卡 优惠 666”品牌主题，
精选餐饮美食、时尚购物、商旅出行等热
门场景，多措并举充分激发消费潜能，进
一步拉动消费增长。
《关于恢复和扩大消费的措施》强

调，要把恢复和扩大消费摆在优先位
置，增强消费能力，改善消费条件，创新
消费场景，充分挖掘超大规模市场优
势。建行信用卡相关负责人表示，将深
入贯彻党和国家重大战略部署，围绕中
央扩内需、促消费的主基调，积极把握
消费经济发展的新业态、新方向，深化
科技创新与产品迭代，以金融力量助力
消费创新升级。

(文 力)

建行信用卡“双 11”惠民服务助力消费提振
一年一度的“双 11”购物节已拉开帷幕，线上线下零售市场共同迎来了全

年重要的消费时点。 这一场“全民参与”的消费盛宴既是商家销售的黄金时期，
也是广大消费者期待的购物盛事。 作为年度消费的“巅峰之战”，“双 11”购物节
承载着推动四季度消费活力上升的重要使命，建设银行信用卡紧扣“恢复和扩
大消费”的战略导向，深耕消费生态场景建设，携手线上线下头部商户共同推出
折扣满减、积分赠送、分期免息等用卡优惠活动，以惠民服务释放消费潜力，促
进消费提质升级。

绩优基金限购，场外基金潮起

基金悄然打响年末排位战
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