
外观方面，全新天籁传承       

        设计概念，打造展翼式大气前脸，

凌厉的    前大灯，通过流畅的双腰线设计，

自然衔接至后尾灯。全车线条简洁平滑，搭配

悬浮式车顶，勾勒出更显利落的修长车身，彰

显越级高端之美。而第九代凯美瑞采用家族化

设计语言，整体轮廓造型与前一代车型差别并

不大。相比之下，全新天籁在迎合都市新精英

消费者的同时还增添了不少优雅与韵致。

舒适性方面，全新天籁传承了日产品牌在

高端舒适上的传统优势，配备了基于航天“零

重力”科技理念打造的           人体工

学座椅，主驾座椅搭载   向电动调节，以及按

摩、加热、通风、记忆等高端功能，极大程度满足

驾乘人员的舒适需求。同时，座椅还采用了奢

华真皮材质，并配有立体绗缝打孔图案，侧翼刺

绣以及高级的配色内饰，不仅在视觉上提供了

高级感，还在触感上增加了驾乘的尊贵感。另

外，全新天籁还搭载了   色智能交互式氛围

灯系统、全维降噪静音系统以及殿堂级的

    高保真  扬声器音响系统等奢华配置，

车内拥有更加高级的奢华享受。相比之下，第

九代凯美瑞的座椅配置要“寒酸”许多，采用的

是仿皮组合座椅，需选装才能享受座椅加热通

风记忆功能，但不支持按摩选装。因此，全新天

籁的细致配置在座椅舒适性方面更具吸引力。

科技方面，全新天籁基于日产品牌的深厚

的技术沉淀，拥有增强版         超智驾，

可实现  级的智能驾驶辅助，最大程度减少

驾驶者操作负担。还有，             超

智联       系统涵盖  大功能板块，承载超

  项多元化系统应用功能。更有，  现实增

强技术呈现实景三维立体式导航，提升导航准

确性与实用性，增强行车安全性。相比之下，第

九代凯美瑞配备仅配备了了        智能驾

驶辅助系统，在驾驶辅助方面表现中规中矩，但

在智能座舱和高级技术方面似乎略显平凡。

动力方面，全新天籁搭载了全球首款量产

可变压缩比涡轮增压发动机         ，拥

有      最大功率和     · 同级最强扭

矩，可实现发动机压缩比在高性能与高效能之

间的无级切换，达到强劲动力与低油耗的最佳

平衡。而第九代凯美瑞搭载     自然吸气发

动机，最大功率      ，最大扭矩     · ，

基本满足日常需求。因此，全新天籁的动力表

现更加强劲，驾驶体验也更丰富。

毫无疑问，东风日产全新天籁展现出了更

为均衡的一面，在舒适感、高级感、科技感以及

驾乘品质等方面，相比凯美瑞显然更胜一筹，

对全家人的多样化需求也都能照顾得面面俱

到。更重要的是，东风日产全新天籁推出了“旧

车置换抵  万”等各种诚意满满的购车政策，

与其苦苦等待凯美瑞上市，还不如直接入手更

具“质价比”的东风日产全新天籁。 （明 月）

合资 级家轿哪家强？

全新天籁给你答案
在当下汽车市场中， 消费者购车需求

更趋向多元化和质价比， 更看重品质与价

值。不仅各个方面都要十分全能，价格还必

须具有竞争力。 作为合资 B级家轿市场的

中流砥柱， 天籁与凯美瑞在国内拥有很高

的影响力。刚好，全新第 9代凯美瑞已经开

启预售，那么在这两款车当中谁更值得买？

今天， 晨报君就对这两款车型进行全面对

比，帮助各位做出最明智的购车决策。
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2023年车市
成绩单正式出炉

在全球汽车工业百年大变革中，中国汽

车顺势而为，抓住了蓬勃向上的窗口，我们

自主品牌的崛起已经势不可挡。    年，自

主品牌乘用车销量为       万辆，同比增

长      ，市场份额高达    ，同比上升    

个百分点。

首当其冲的比亚迪     全年销售

       辆，同比增长      。比亚迪年度销

量超额完成年初定下的    万辆目标，增长

势头迅猛，不仅一举夺得了中国汽车市场年

度销冠，也夺得了全球新能源汽车销冠。值得

重点说明的是，自大众   年前进入中国市场

以来，中国汽车市场的年度销量冠军第一次

被中国品牌夺回。此外，在中国汽车工业   

年历史上，比亚迪成为首家进入世界年度销

量前十的中国汽车企业，   万的年销量也

创下中国汽车的最高纪录。

上汽集团     年销售整车    万辆，

连续十八年保持国内第一。基于   名爵、

荣威、五菱、宝骏等品牌的发力。上汽自主

品牌累计销量高达      万辆，占集团全

年新车销量的    ，相比     年提高    

个百分点。在新能源汽车和海外销量方面，

上汽在     年率先站上“双百万辆”台阶

后，    年再创历史新高：新能源汽车全

年销售      万辆，同比增长     ，销量

位居国内车企第二；全年海外销量达      

万辆，同比增长      ，连续第八年蝉联国

内行业第一，助力我国汽车出口量跃居世

界第一。

长城汽车     全年销量高达        

辆，同比增长       ，实现了销量连续  年

突破    万辆。    年长安汽车在科技底

蕴、产品实力、品牌形象与服务能力的全

面、跃升；奇瑞汽车     年实现销量“十

二连涨”，累计销售汽车达到历史性的

       辆，同比增长      。奇瑞旗下品

牌矩阵持续壮大，带动了销量的快速增长；

吉利汽车     全年销量约    万辆，同比

增长    ，总销量再创新高。其中，新能源

销量   万辆，同比增长    ，新能源渗透

率达    。

    年长城汽车累计销售        

辆，同比增长    。其中，新能源汽车累计销

售       辆，同比增长       ，创历史新

高；海外累计销售       辆，同比增长

      ，同样创历史新高。不过距离    万

辆的销量目标，长城汽车仅完成了    。广

汽乘用车和广汽埃安全年累计销量为

      辆，同比增长    。其中广汽乘用车

全年销量为       辆，同比增长       ；

广汽埃安全年销量为       辆，同比增长

      。值得一提的是，成立  年  个月的

广汽埃安达成累计产销百万，成为全球产销

最快破百万的纯电汽车品牌，也成为了广汽

集团销量的中流砥柱。

    年对合资品牌而言并不容易。国内

车市不断加速着燃油车与新能源更迭，消费

降级、资本小年等因素影响下，赛道竞争变得

更加激烈，主流合资品牌均出现销量乏力的

表现。

一汽大众领跑     年的合资板块，也

是少有保持正增长态势的合资品牌之一。全

年累计销售    万辆，同比增长     。其中，

大众品牌终端销售    万辆，同比增长

    ，连续两年实现增长；奥迪品牌终端销

售约     万辆，同比增长     ；捷达品牌终

端销售     万辆，同比增长      。整体来

看，一汽大众全年销量基本由燃油车贡献，新

能源车仅能贡献  万辆左右的销量。面对国

内市场逐步提高的新能源渗透率，一汽大众

还能持续领跑多久？

上汽大众全年销量为      万辆，同比

下滑   ，位居合资品牌第二位。其中，新能源

汽车销量突破   万辆，同比劲增    ，位列

合资品牌纯电销量第一。在电动化转型上，上

汽大众势如破竹，以    为锚点，实现品牌刷

新，成功树立大众在电动化、智能化新赛道的

用户信心。尤其是自去年  月     价格进入

  万元区间，    已经成为现象级爆款，可

谓“电动时代的甲壳虫”。在     的带动下，

   家族连续  个月热销破万，全年销售

     万辆，累计销量跨越   万辆里程碑，在

合资纯电阵营中遥遥领先。

紧随其后位居第三位的是上汽通用，

    累计销量约      万辆，同比下滑

     。加码电动化的上汽通用在新能源领

域的成绩令人惊喜。全年新能源汽车累积销

量首次达到   万辆，同比暴增    ％，新能

源销量占比提高至    。其中，别克微蓝销

量持续上涨并于去年   月首次突破万辆，全

年累计销量      辆；别克   全年累计销

量      辆，凯迪拉克   锐歌全年销量

    辆。基于专业纯电奥特能智电平台的技

术赋能，上汽通用逐渐提高自身配速，以稳固

增速的姿态实现追赶，迅速挺进新能源合资

阵营的第一梯队。

广汽丰田     年销量为   万辆，同比

下滑       ；广汽本田全年销量超   万辆，

同比下滑      ，创近五年来销量新低，没能

延续此前

年销超   万

辆的记录；东风

日产     年累计销

量       辆，同比下

滑       ，首次跌破百万

辆。

作为中国汽车市场中的主

要的增长“引擎”，豪华品牌在充满

不确定性的     年也紧急踩下了“刹

车”。

德系三驾“马车”   依旧占据豪华

市场的大壁江山。    年，宝马集团

（   和     汽车） 以       辆的

销售成绩夺冠，同比增长     。其中，纯电

动车型销量表现强劲，全年交付接近   

万辆，成为宝马整体销量增长的重要支柱；

梅赛德斯  奔驰全年累计向中国客户交

付约     万辆新车，与     年交付水平

基本持平。其中，高端豪华产品矩阵持续收

获快速增长，梅赛德斯  迈巴赫品牌、 

级越野车分别实现    、   的年度增

长；奥迪在华共计交付超过        辆

车，同比劲增      。其中，奥迪   和奥

迪   分别刷新全年销量纪录。

再把目光转向二线豪华品牌。    年

凯迪拉克累计销量为     万辆，雷克萨斯

为      万辆，二者相较巅峰时期超过   

万辆的销量规模均出现明显下滑。沃尔沃

销量为      万辆，同比增长       ；捷

豹路虎为      万辆，同比增长    。

值得一题的是，曾经高高在上的保时

捷     年在华销量仅      辆，同比下

滑       ，连续两年下滑，创造了近五年

的最差销量，同时也是其全球唯一下滑的

单一市场。保时捷官方给出的解释是受经

济处于复苏阶段和产品迭代的影响，新车

销售遭遇一定挑战。

凭借着行业变革的东风，造车新势力

均呈现出了大幅上涨的态势。理想汽车

    年全年共交付        辆，同比增

长       。值得一题的是，理想汽车     

年目标全部达成；蔚来汽车销量在造车新

势力中排名第二，全年销量为       辆，

同比增长      ，目标完成率约为      ；

零跑汽车     年销量在造车新势力中排

名第三，全年销量为       辆，同比增长

   ，目标完成率约为      ；小鹏汽车

    年全年交付量为       辆，同比增

长    ，目标完成率为      。

排名变化最大的是哪吒汽车，    年哪

吒汽车拿下造车新势力的销冠，但    年

掉到第五。    年全年哪吒汽车共交付

     万辆，仅完成年度目标的一半。此外，根

据前  个月销量推算，  月销量仅为    

辆，同比下跌超   ，环比下跌超   。

除此之外，问界     年   月销量达

到      辆，全年交付接近   万辆。问界

品牌的话题度一直不低，产品实力也很不

错，制约销量的或许是产能问题。岚图汽车

    年   月也首次实现销量过万，达

     辆，全年销量突破  万。

文 闻言培

中国汽车工业协会发布最新数据显示，2023 年，我国汽车产销量首次均突破 3000 万辆，分别

完成 3016.1 万辆和 3009.4 万辆，年产销量双双创历史新高。 与上年相比，产量同比分别增长 11.6%

和 12%，增速提升 8.2 个百分点和 9.9 个百分点，均实现两位数较高增长，我国汽车产销总量已经连

续 15 年稳居全球第一。 业内人士表示，2023 年汽车行业多项指标创历史新高，推动汽车行业实现

了质的有效提升和量的合理增长，成为拉动工业经济增长的重要动力。


