
02/031102 关注 22002244 .. 0022 .. 1199 星 期 一

01 编 辑 李 俊 张 勇 02 编 辑 李 俊 崔 嘉 毅

上海妇女用品商店元宵节后闭店改造
陪伴上海人 68年，“焕新归来”会改名吗

| 十几年没来的市民纷纷来怀旧

2月 18 日中午，上海妇女用品商店正式发布
“焕新公告”，称随着淮海路商圈的整体规划，上
海妇女用品商店决定元宵节之后，也就是 2月 24
日（周六）22:00 暂停营业。
记者在店内看到，以往稍显冷清的上海妇女

用品商店最近人气很旺，不少沪上阿姨妈妈前来
选衣服、试衣服、买单。“看到了凤凰、金兔等上海
老品牌，付了现金，拿到了手写结账单，又体验了
一把小辰光在百货商店买东西的感觉。”听到闭
店消息特地再来逛逛的市民钱女士，为父母分别
买了一件羊绒衫，钱女士说，这里最大的体验就是
充满了历史味道。
创建于 1956 年的上海妇女用品商店，是上

海创建最早、规模最大的女士用品专业商店。“以
前妇女用品商店可以说是上海女性的时尚风向
标，上海人家里买婚嫁、孕妇、小孩子的用品……
会去妇女用品商店，后来大商场越开越多，其实里
面的品牌很多商场都有，所以进得越来越少了。”
采访间隙，不少阿姨妈妈向记者分享她们记忆中
的妇女用品商店。
“其实我时不时会路过这家商店，但很久没

进来过了，前两年和闺蜜一起逛街时路过，看到这
里人很少，当天我们还在商量要不要进来看看，后
来还是到别处逛去了。”钱女士说，她和很多身边
的女性朋友一样，都已经有十几年的光景没有走
进过这家上海老牌商店了。
除了怀旧，钱女士说，还有一个很大的感受就

是“很久没有这样周围都是吴侬软语的购物环境
了，最近都是像我一样的老上海听到消息赶来怀
旧的，还有不少老先生非常有耐心地陪太太挑衣
服”。
“听说你们真的要关了，之后还会回来开店

吗？”在郁玛专柜前，有阿姨拉着忙了一天的营业
员打听，听到“我们之后就跟这里说拜拜了”的回
复后，有点失落，但很快又被身边的爷叔的一句话
开解了：“这里的牌子大商场都有的，你放心，想
买还能买到。”
“的确，幸好不是彻底关闭，我刚刚在商店前

遇到一位胸口挂着‘经理’牌的男士，说今年 10
月份左右商店会重新开门。不过，改造之后变成
什么样子就不知道了。”钱女士说。
记者关注到，在百联上海妇女用品商店官方

公众号发布的公告中，称“这不只是一次简单的
停业整修，未来将保留那些年代的独特风貌，让历
史的痕迹与现代气息交织融合。”

| 店铺名称是否改变？ 市民吵了起来

焕新归来，“上海妇女用品商店”这个名字要
改吗？
“这是淮海路的门面，很怀旧，千万不要改

名！”当问及这个问题，曹女士略显激动，“现在太
多网红样式的商场了，还是要留些地方给我妈妈
婆婆逛逛啊。”
与曹女士有同感的人不在少数，在社交平台

上，一些身在异乡的上海人也很关心上海妇女用
品商店的动态———

“每次回国都要陪长辈逛一逛，妇女用品商
店，还有床上用品商店等等，这些名字听着就舒
坦，自己逛着也有各种开心的回忆，如果这些店没
有了，对于很多上海人来说会很伤感的。”
“我是少女，我到了六十也不去这家店。”年

轻的市民江女士说，现在有很多对于女性的称呼
“女神”“小仙女”……店招也应该与时俱进。
“我妈说，这家店以前男人是进不去的，她在

里面挑衣服，我爸就在外面等。”因为有了妇女用
品商店这个名称，让不少人产生了“男士拒绝入
内”的误解，有市民说，“还是改一改的好。”
“那时候大家都在说，妇女能顶半边天，上海

妇女用品商店也是专门给妇女开的一间店，我们
走进去买东西感到很自豪的，现在逐渐没有当年
的自豪感了。”上海阿姨王益培说，她在上世纪
90年代结婚之后，曾在上海妇女用品商店买过两
件皮皮狗的羊绒衫，至今还收在家里。
“以前女同志买衣服的时候，男同志都在店

外或一旁等，那时候这里是女性从头到脚一站式
买齐的地方，不用去商场一层一层地逛。但现在我
们越来越倾向于两口子一起去商场逛，因为商场
休息座椅、卫生间等设施都很齐全，这里没什么
坐的地方，去卫生间得穿过马路去对面，而且处
于天桥下面，我们年纪越来越大，腿脚不方便，再
加上这里的款式实在有限，挑了半天只能挑到帮
父母买的衣服，所以越来越不愿意走进这里。”王
益培说，其实对很多人来说，店名改不改是其次，
有没有更加吸引自己的衣服款式或者更好的服务
和设施，才是对上海妇女用品商店未来的转型最
关注的。
“其实就这个店名改不改，百联相关层面负

责人也很关心市民的意见，还在商讨。”相关知情
人士告诉记者。
当记者就此问题询问百联股份，截至发稿时

暂未收到回复，未来新闻晨报·周到将持续进行跟
踪报道。

| 衣服“价格不菲”，打折后仍有点贵

“不打折的时候衣服一般要四位数起。”在很
多人的印象中，“价格不菲”也是妇女用品商店的
最大标签之一。
记者走访中发现，最近店内挂出“6 折”“清

仓优惠”等字样，但相比同样在进行闭店促销的
上海六百来说，同款商品仍然较贵。
郁玛在上海妇女用品商店和上海六百都设有

专柜，记者看到，原价 589 元的同样品牌同样款
式的丝巾，在妇女用品商店折后售价为 299 元，
而在上海六百折后售价为 199 元，整整高出 100
元。
“六百本身就价格亲民，今天是最后一天营

业在做清仓促销，我们专柜真的是全上海最低价
了。”记者在最后一天营业的上海六百看到，不少
商铺已经把商品打包，等待晚上歇业。
不少人在商场二楼的上海六百未来规划拼图

前打卡，2月 19日起，上海六百闭店，整栋建筑即
将迎来拆除重建，将打造符合新时代消费者需求
的综合性精品购物中心。

晨报首席记者 吴 琼 摄影报道

2月 18 日中午， 上海妇女用品商店正
式发布“焕新公告”，称商店决定元宵节之
后，于 2 月 24 日（周六）22:00 暂停营业，不
少老上海纷纷前去打卡。 焕新归来，“上海
妇女用品商店”这个名字会改吗？市民就这
一问题“吵”了起来———“这是淮海路的门
面了，很怀旧，千万不要改名！”“我是少女，
我到了六十也不去这家店。 ”“以前我们走
进去买东西感到很自豪的， 现在逐渐没有
当年的自豪感， 而因为它在天桥下腿脚不
便，越来越少去了。 ”

晨报讯 市商务委介绍，春节
期间，全市“跨年迎新购物季”正在
持续进行中，围绕“龙舞上海 春照
商圈”节日营销主题，优选 400 余
项重点活动，上海各大商业企业纷
纷推出龙年美陈、新春市集、年货大
礼、民俗表演等各具特色、丰富多彩
的促消费活动，商圈、商街、商场洋
溢着浓浓的海派“年味”。
据银联商务大数据监测显

示，节日期间（2024 年 2 月 9 日除
夕至 16 日初七 ）8 天，外来消费
发生消费金额为 155.5 亿元，次
数高达 1445.8 万人次，较去年农
历同期分别同比增长 21.6%和
41.8%。江苏来沪消费占外来消
费比重最高，达到 20.2%，与浙
江、广东、山东和安徽排名外来消
费占比的前 5 位。
据移动运营商手机信令监测，

全市重点商圈手机信令中的外来客
流占比 42.1%，较 1月平均外来客
流占比 33.1%，提高了 9.0 个百分
点，其中南京东路、豫园、国际旅游
度假区外来客流占比最高，分别达
到 61.6%、60.6%和 60.5%。
据消费市场大数据实验室 （上

海）监测显示，全市线上线下消费金
额 569 亿元。监测 35 个商圈的线
下客流总量 2873 万人次，同比去
年农历同期增长 11.9%。

晨报讯 持续打造国际一流
营商环境，上海在春节后开工第一
天就交出了 2023 年上海优化营
商环境亮眼“成绩单”的同时，也
打响新一轮行动“发令枪”，正式
发布上海 7.0 版优化营商环境行动
方案。
自 2018 年，上海发布营商环

境 1.0 版，时至今日，已经升级至
7.0 版。这份最新的《上海市坚持对
标改革持续打造国际一流营商环境
行动方案》包含了五大行动 150 项
任务举措，既有延续又有创新。主要
措施包括对标改革提升行动、企业
服务提升行动、监管执法提质行动、
区域标杆创新行动、营商环境协同
共建行动等。
聚焦企业关切，瞄准最高标准、

最高水平，持续打造市场化、法治
化、国际化的一流营商环境，始终是
上海一以贯之的奋斗目标。
2023年，在全市共同努力下，

上海 6.0 版优化营商环境行动方案
中的 208 项任务举措已全面完成，
涉及“市场准入”“劳动就业”“跨
境贸易”“政务服务”“行政执法”
等领域，及浦东新区、临港新片区等
重点区域的任务举措。

（记者 沙情奕）
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