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媒体好像是没选题做了，评论员也没有评
论写了。

前段时间的事情，一个 UP 主说在巴黎捡
到一份叫秦朗的孩子的寒假作业，上了热搜。
这很可能就是社交媒体搞的乐子———全网都

在玩孩子把寒假作业丢在全国各地的梗，于是
这个 UP 主玩了个丢作业丢到巴黎的梗。媒体
闻热搜而动，反复寻找这个叫秦朗的孩子，一
会儿评论说孩子不该乱丢作业， 一会儿评论
UP 主不该报道不实新闻。

这两天的事情，一个“打工人上班扮丑”的
梗又火了， 一看就是为了解压自嘲玩出来的
梗，什么“相由薪生”啊，什么“四五千我只刷

牙，五六千我洗个脸，过万会涂个口红”啊。 媒
体又迅速跟进了，一会儿评论工作压力，一会
儿评论工作态度。 许多网友评论说，没有这些
媒体报道评论，还真不知道有“上班扮丑”这
个梗。

反正只要有什么事情火了，不管到底本身
是个新闻还是个梗，只要上了热搜，有事没事
就考个据，有事没事就玩个梗。 还得多亏了前
些年没有互联网， 否则肯定大量 “‘宫廷玉液
酒，一百八一杯’是否涉嫌消费欺诈”“千年的
狐狸就不能谈一谈聊斋了吗”满天飞。

话说好好的持证媒体，耗费大量资源跟一
个梗较什么劲？

以前媒体造一个梗，大众能玩很久。 评论
里写上一句金句，从申论到小学生作文都会引
用。现在是大众玩一个梗，媒体非要玩出花来。
为什么呢？ 因为这样玩有流量啊。 就算大家都
知道这样给一个乐子硬装榫头没什么意义，但
蹭一波流量总是好的，总比费老大劲一个月做
一篇调查报道最后才几百点击量性价比要高

得多。
互联网的发达，社交媒体的发达，不意味

着机构媒体要去迎合社交媒体关注的目标。社
交媒体的大部分功能集中在娱乐上，全民找乐
子，但机构媒体不该每时每刻都准备着加入到
社交媒体的狂欢中去。这不是说机构媒体应该

端着，而是机构媒体本来就具有社会所赋予的
角色，我们所传播的信息，所评论的观点，应当
是具有社会价值的，而不是一起在流量的海洋
里寻欢作乐。

当然，在这里也做一下自我批评，我们其
实也有这样的毛病。

那什么是具有社会价值的？ 弘扬真善美、
讲好暖心事，树正气、促民生、开眼界等等。 当
然舆论监督也是机构媒体的价值之一， 比如
3·15 马上就要到了，守护社会公平正义，帮助
消费者维护合法权益， 就是一件很有价值的
事情 。 让我们回归媒体应该有的价值属性
吧———这个社会，总不能只有流量和乐子吧。

为了评论的评论
子不语

心怀远方跟团旅游，谁
知对方却“心怀不轨”；满怀
憧憬高额充值婚恋平台，却
发现热聊多时难结善缘；超
市门口屡见不鲜的“送鸡蛋”
“送白糖”， 其实是请君入瓮
……类似的 “银发消费坑”，
很可能就在您或您家老人的

身边。
2024 年，消费维权年的

主题是“激发消费活力”。“银
发经济” 既是释放消费升级
潜能的重要一环， 也是侵害
消费者合法权益较为多发的

领域。
今年，新闻晨报·周到帮

办将重点聚焦“银发经济”，激
发消费活力，守护消费安全。

今起，3·15 “周到微调
查”网上征集通道正式开启，
如果您遇到这样的烦恼，请
告诉我们， 晨报记者将通过
专业的调查予以曝光； 如果
您发现银发消费领域的 “踩
坑点”，也请告诉我们，晨报
“3·15 守护‘银发经济’直播
间” 将邀请专业人士 “划重
点”，避免更多人踩坑。

在此， 欢迎您扫描二维
码，参与“周到微调查”，也欢
迎登录“周到帮办”平台，分
享您的遭遇， 或拨打热线电
话 13524337940 进行求助。

3·15 守护“银发经济”，
我们一起行动，让消费者敢
消费 、愿消费 、乐享高品质
消费！

晨报记者 姚沁艺
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