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“五五购物节·百联美好生活季”期间，百联股份作为上海影
像艺术周独家商业地产合作伙伴，将携手亚太地区领先的影像艺
术收藏平台“影像上海艺术博览会”，连接展览与商业，共创特别
艺术项目“百联映像”，涵盖摄影、影像艺术、公共艺术装置等多重
形态的艺术门类作品，并引进国内外近 30 位优秀艺术家的前沿
摄影和移动影像作品。博览会展内，上海展览中心内里将呈现一场
“上海AB面：城市的双线叙事”主题艺术展，以摄影图片形式展
现不同时期百联的AB面，以艺术的形式对话，感知上海的城市气
质；场内，第一百货商业中心将通过四个维度开展影像艺术联动活
动，触及对艺术充满热忱的群体。

●影像展览———“上海相册”主题摄影展览
4 月 24 日 -6 月 30 日，影像上海艺术博览会与百联股份将

联合“澎湃新闻 /视界”，呈现“影像 +文字”项目“上海相册”，
该项目旨在梳理、挖掘上海摄影师群体代表性作品，其“过往”
“日常”“城市”三个篇章，带来 20 余位摄影艺术家的 70 余件作
品，呈现给观众关于上海各时期、各领域的影像，并通过与《萌芽》
杂志邀请上海新生代作家参与创作，图文联袂娓娓道出这个城市
与人的故事，碰撞出城市发展脉络新的表达方式和观看角度。

●影像盒子———“建筑 +影像 ” 装置 & 艺术装置———
“SHOWCASE”城市公共艺术特别单元
同期，第一百货商业中心六合路长廊展出的“SHOWCASE”

城市公共艺术特别单元。由建筑师王青与艺术家唐潮共创的影像
盒子，以老相机的镜头形态，在六合路位置打开“联结”之门，构建
艺术通往公共生活的“开源”路径。由艺术家陈文波为本次项目创
作的公共艺术装置“日夜场”，将带来奇幻体验的 SHOWCASE
装置艺术作品，让商业、艺术、生活相互呼应、彼此联结。

●论坛讲座———“影造都市”公共论坛
“百联映像”将于4月 28日在第一百货商业中心梧桐厅带来

“影造都市”公共论坛，特邀此次参展艺术家、建筑师、策展人，以本
次展览及公共艺术项目的作品呈现为起点，观众可以走进艺术家的
灵感世界，在光影艺术中重新认知，体验并感受都市风景中的“附
近”与“地方”，并尝试吸引更多人与自己身处的城市进行对话。
此外，上海影像艺术周期间，由“影像上海艺术博览会× 小红

书摄影”联合发起的“影像艺术漫游打卡活动”也将展开，通过
“线下艺术点打卡 +线上宣发互动”，形成影像艺术热点矩阵式
传播。
未来，第一百货商业中心将聚焦商旅文体展共联、品牌场景共

融，叠加更鲜明的文化属性，持续扩大“艺术”版图，着力打造城市
文旅新场域，以艺术文化的驱动力为商圈

能级提升注入新动能。
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作为环人广演艺聚落的一员，第一百货商业中心通过打造
“第一百货商业中心·星空间”吸引了众多年轻人到这个垂直
生长的街区观剧打卡、享受艺术，从细分客群、圈层社交等维
度，让文艺消费成为商业新常态，助力城市更新，使年轻人重新
爱上南京路。

●沪上“流量密码”舞台剧《繁花》分享会
繁花似锦，春日可期。与“五五购物节·百联美好生活季”

启动同步，舞台剧《繁花》分享会进商场将于 4月 24 日在第一
百货商业中心开启，这也是 SMG旗下热门 IP《繁花》首次植入
核心商圈地标商业体。剧中的“中百一店”，观众们能在沉浸式
互动式的情景表演中体验在地城市文化，感受上海城市的风云
变迁、弄堂里厢的吴侬软语、海派男女的风情百转。通过探索文
化与商业融合，吸引一批喜爱城市文化、注重人文体验、具有购
物需求的消费者来体验经典味道。

●第一百货商业中心·星空间———小剧场大引力

以“星空间”为代表的沉浸式剧场催生出上海文旅新场
景，环人广经常上演着“为一场演出，奔赴一座城”的故事，在
文旅消费需求急剧增量下，商业体的演艺新空间散发着大引
力。
2023 年 4 月，“星空间”首次入驻第一百货商业中心 C馆

7楼，总面积超过 4500 平方米。作为国内首个商场类沉浸式集
合演艺空间，涵盖了音乐剧、话剧等多种类剧目的驻场演出，拥
有沉浸式悬疑惊悚音乐剧《嗜血博士》、环境式驻演古风音乐
剧《梦微之》等 11 个形式各异的剧场。据统计，平均每日有 9
部剧在 7楼同时上演，日均入场观剧 1000 人次。周末有 7部
剧开出午场和夜场，全天最多有 14 场演出。
相较于传统的大剧场，商业体的沉浸式小剧场更贴近演

员、方便观众互动，有助于多重孵化输出原创剧目。小剧场更加
灵活地利用商业空间，不同卡司自由组合会呈现不同风格的
演绎，吸引观众反复观演，也为商场运营模式提供更多
功能性探索。第一百货商业中心位于交通便利的南京路
不缺人气，配套齐全的商业体可以让观众候场间隙延长
停留时间，增加了餐饮、鲜花等剧场类延伸服务消费
粘度。
第一百货商业中心是“艺术进商场”的成功

范例，已形成环人广区域相对完整的演艺生态
链。目前，C馆 10—11F“星空间”的扩建项
目将在 5月之后陆续解锁，叠加现有 C
馆七楼“星空间”剧场，将有望
成为沪上拥有数量最多、面
积最大的沉浸式剧场的商
业体，未来对文化艺术的
增量有望带动。

激活“文旅消费+城市更新”新动能

演艺新空间
“百联映像”连接展览与商业
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的老朋友，自经
历焕新从百货

转型为购物中心

后， 致力于将商
业与文化艺术相

结合， 通过演艺
空间、 文化策展
等形态，注重与
消费者的情感

联结，使其成为
一个彰显海派

文化内涵的多

元社交空间。
今年“第五

届五五购物节·
百联美好生活

季”， 第一百货
商业中心深度

融入“乐游上海
艺术季”， 推出
内容丰富的精

彩演出和艺术

展览活动，与消
费者共创“一台
好戏”， 为百联
艺术文化“第二
舞台”增色。


