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阿富汗客商带来了简约的小尺寸地毯、 蒙古国
客商带来了首发新品羊肉香肠、丝路沿线蒙古国、格
鲁吉亚、阿塞拜疆、亚美尼亚、匈牙利等国家的美酒、
斯里兰卡锡兰红茶、叙利亚古皂、巴基斯坦盐灯....

作为 “五五购物节”15 大标杆活动 IP 之一，上
海将于 5-6 月举办 2024 上海 “进口嗨购节”（以下
简称“进口嗨购节”）。 日前，上海市商务委员会、中
国国际进口博览局与虹桥国际中央商务区管委会，
在位于虹桥商务区核心区的龙湖上海虹桥天街共

同举办 2024 上海“进口嗨购节”暨“虹桥 GO,购全
球”活动启动仪式。

进博会“展品变商品”

上海“进口嗨购节”于 2020 年首次举办，今年
已是第五届。五年来，上海“进口嗨购节”每年有近
30 多个龙头企业参与，累计推出近 300 项进口主
题活动，近 1000 场子活动，销售近万款进口商品，
带动进口商品销售累计达 60 亿，主要呈现出进博
元素鲜明、活动形式多样等特点。本届“进口嗨购
节”将聚焦进博会“展品变商品”、人文交流、开放
合作等要素，策划开展两大主题共计 62 场各类主
题活动，其中包括 37场“进口商品主题活动”与 25
场“国别商品文化缤纷月”系列活动，推出一系列
集“游、购、娱”于一体、线上线下配合的体验消费
活动，营造“日日有实惠、周周有活动、月月有惊
喜”的浓厚消费氛围。

绿地把 5000 余款进博同款商品
带到南京路

为加速展品变商品，放大进博会溢出效应，在
上海打响“五五购物节”之际，日前，由绿地集团打
造的进博集市城市会客厅在南京路步行街启幕，由
此实现常态化经营，大力推动绿地进博会资源与上
海“五五购物节”全面融合。进博集市城市会客厅位
于南京东路558号 4楼（世纪广场对面），面积约
500 平方米，设有国别主题馆区、万国美食区、匠艺
体验区、国别直播区，旨在打造上海进博消费的主会
场和国别文化的打卡地。进博集市城市会客厅在相
关国家驻华使领馆及商协会的支持下，打造 25个国

别主题馆，引入 5000 余款进博同款
和国别特色商品，品类涵

盖休闲零食、酒
水饮料、美
妆护肤、
服饰
箱

包、精品皮具、
珠宝配饰等，其中近九成商品来自“一带一路”沿线
国家或“丝路电商”伙伴国。
“五五购物节”期间，进博集市城市会客厅将推

出“全球好物节”、“丝路新品乐购会”、“55 闪耀
钻石挑战赛”、“丝路文牒打卡”等促消费活动，同
时针对部分商品推出低至 55 折、第二件半价、买一
送一等多重促销优惠，让市民游客“一站嗨购进博
好物”。同时，进博集市城市会客厅将依托内设的国
别直播区，在“五五”期间开启 20 场进博好物专场
直播，邀请网红达人、明星客商出镜，向百万线上用
户，介绍好物用法、讲述文化故事、演示非遗技艺，
推荐叙利亚古皂、巴基斯坦盐灯、尼泊尔围巾等爆
款好物，让全国消费者“足不出户游遍世界”。
上海“五五购物节”的火热，吸引了更多全球好

物，进博客商迫不及待把一众新品好物摆上货架。如
采用环保工艺制作的阿根廷牛皮托特包、保暖耐用
的澳大利亚羊毛被、香气独特的斯里兰卡锡兰红茶、
天然新鲜的蒙古国羊肉香肠等。阿富汗客商阿里为
抢抓“五一”商机，提前联系当地团队，专门赶制了
一批花纹样式简约的小尺寸地毯，方便来沪游客携
带回家。蒙古国客商步巴带来了首发新品羊肉香肠。
此外，进博集市城市会客厅还将与各国驻华使领馆
紧密联动，融合商贸、人文、旅游、美食等主题元素，
不定期举办新品发布、采购对接、艺术展演、文化讲
座、旅游推介、匠艺制作、美食品鉴等国别主题活动，
包括新西兰格调下午茶、斯里兰卡红茶品茗、丝路音
乐演奏会以及阿根廷皮具新品首发、新西兰商贸对
接会等，让市民游客“一路体验万国精彩”。

虹桥品汇做大咖啡朋友圈

作为 2024 上海国际咖啡文化节产业端的重要
活动，2024 全球咖啡产业虹桥论坛于日前在上海虹
桥品汇举办。作为上海市支持打造的生产性互联网
服务平台，“虹桥国际咖啡港”线上平台是由虹桥品
汇和建行共同开发的全产业链交易服务平台，致力
于让国内的“咖啡朋友圈”日益扩大，形成咖啡产业
“上海标准”，并走向全国、走向世界。

作为总部在上海的国际咖啡品牌代表，麦咖啡
与中原传奇高管均到场发表主旨演讲。去年，麦咖啡
与麦当劳“分家”，引发一波关注。今年，麦咖啡从
IP合作到线下快闪，手握流量密码，不断破圈。麦咖
啡如何撬动“粉丝经济”，听上海金拱门食品高级总
经理罗伟先生为您现场剖析。中原传奇集团作为越
南品牌已经在全球超过 83个国家和地区流行，其旗
下速溶咖啡品牌销量全球仅次于雀巢。2022 年，中
原传奇首家海外旗舰店在南京西路开业，呈现以“滴
漏咖啡”为代表的越南咖啡文化，并汇聚奥斯
曼、罗马、禅宗三大咖啡文明。

外高桥-全球汇的“醉美丝路”

外高桥-全球汇以“醉美丝路———丝路国
家美酒节“为主题，汇集了中国各主要产区以
及丝路沿线蒙古国、格鲁吉亚、阿塞拜疆、亚美
尼亚、匈牙利、意大利以及隶属于海上丝绸之
路的澳大利亚、新西兰、智利等相关国家具有
代表性的美酒。“以酒为媒”带领广大消费者

探索、了解“丝绸之路”
以及“海上丝绸之路”的相关

国家，同时通过美酒这个小小的窗
口，以现场品鉴、短视频普及和有奖竞猜等

互动活动，让消费者真正地领略各国丰富多彩的酒
文化及背后的历史故事，从而充分体会世界的多元
与美好以及“一带一路”倡议为沿线各国带来的机
遇。全球汇作为进博会“6+365”贸易平台和“丝路
电商”合研修中心一员，秉承着给消费者带来更优
质的国别特色商品，国别文化互动，让上海市民足不
出“沪”，感受来自世界的缤纷文化盛宴。

龙湖举办“天街生活节”

在“进口商品主题活动”中，集中展示、推介销
售进博同款、爆款商品。在中国国际水果展的支持
下，启动仪式同期龙湖集团将举办“天街生活节”，
在虹桥天街集聚多家进博会“6 天 +365 天”交易
服务平台与鑫荣懋集团旗下的佳沃水果、欢乐果园，
以及佳沛、乐淇、丹烁等进口水果品牌，活动期间在
商场内部设摊销售多款进博同款爆品，让市民在逛
街之余购买进博好物。在龙湖天街以及虹桥火车站，
将举办面对市民群众的“闵行美好‘啡’行集市 @
龙湖天街”系列活动，其中包括午间音悦汇、“爱在
大虹桥”上海青年爱情节、“啡行戏咖—我在新虹喝
咖啡”等 9场各具特色的活动。“抵达上海的第一
杯咖啡”活动继今年元宵节首场预热活动之后，将
于文化节期间重启。市民们则可以在集市品鉴咖啡、
以“咖”会友，展现舞咖风采、观世界顶级猫赛，还可
以聆听海派滑稽戏名家毛猛达老师细说咖啡，欣赏
越剧范派名家韩婷婷经典唱段……在咖啡醇香中感
受新虹时尚、浪漫的气质和城市情感温度。

百联法国夏至音乐节

在“国别商品文化缤纷月”系列活动中，各企业
以与中国文化交流密切的国别为题材，推出特色文化
活动。正值中法建交60周年纪念日，百联集团将推出
法国夏至音乐节，在夏至当天用音乐与红酒开启夏日
中法市集，现场将有琳琅满目的法式商品、街头艺术、
风情音乐、浪漫电影，让市民领略不一样的法国文化。

苏宁易购推“大牌进口日”

联合博世、西门子、戴森等数十家进口国际家电
品牌，打造“大牌进口日”，并推出大额抵用券及指
定品牌进口家电 30 天免费试用等活动。苏宁易购
上海地区总经理何晓伟表示，“五五购物节期间，上
海苏宁易购将携手政府、品牌商、银行、生活服务平
台等生态伙伴，打造‘入驻松江 20 周年庆’、’517
抢空调’。6月 17 日，苏宁易购浦东第一店将升级
为苏宁易购最新店面模型苏宁易家超级体验店，涵
盖融合全屋定制、家装家居、中央集成等，融合为一
站式场景化销售体验中心。

阿
富
汗
地
毯、

叙
利
亚
古
皂、

巴
基
斯
坦
盐
灯
汇
聚
﹃
进
口
嗨
购
节
﹄

近
万
款
进
口
商
品
让
你
﹃买
全
球
﹄


