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1103 观察
上海是最 City的代表，网红博主揭秘热梗背后深意

夜上海，他们的狂欢才刚刚开始

在家门口跨越时间与山海，沉浸式体
验游玩香港，了解这座城市的美妙与趣
味———为庆祝香港回归祖国 27 周年，香
港特区政府驻沪办（以下简称“驻沪办”）特
别策划的“趣玩香港”主题展览正在上海
张园W7号楼一楼举办，即日起至 7月 7
日免费向公众开放。
这次展览以“趣玩香港”为主题，向

游客宣传香港多元化和崭新的旅游体
验，展览设置了多种趣味互动游戏，包括
以 AIGC 技术创造主题角色、根据声音
识别地理位置、仿真电车游玩等，大家可
以从“声音、AIGC、色彩、美食、City-
Walk、集章”六个视角解锁打开香港的
新方式。
维多利亚港的烟花绽放声、抢包山比

赛的欢呼声、西九龙的粤剧声……这些构
成了香港独特的声音景观。
在“声音中的城市”这一展区中，大家

可以通过地图上的声音线索，一个个彩色
的喇叭里会传出对应的声音，感受这座城
市的五彩生活。
在AIGC 展区，只要对着机器拍照，

机器就能以 AI 艺术处理与趣味 ID 卡制

作的方式，让大家获得一个新角色和 ID
卡。无论你是大屿山爬山老手，还是荃湾专
业干饭人，都有机会找到自己的专属角色
称号。
炮台山油街、旧油麻地警署等这些具

有年代历史的建筑地标，浓缩着香港人的
集体记忆，如何让历史建筑“活化”，感受
新与旧碰撞的魅力？
这是留给当下与未来的课题，色彩展

区的展板则以建筑拼贴画为底版，邀请大
家用彩色圆点贴纸，赋予特色历史建筑新
的色彩，并参与到城市的未来构建中来。
色彩展区的旁边，大家可以完成游戏

小任务，扫码投掷骰子参与大富翁游戏，到
目标站即可获得纪念品一份。
另一边，“叮叮车”“开”进了展厅。走

进叮叮车展区，四个大屏幕上聚焦新奇事、
户外景、夜生活、艺术赏等不同视角影像，
让大家体验一把“感官 citywalk 香港”
的精彩。
展览本次还特别设计了流行的“套色

印章”，不同颜色的印章图案中融入香港
特色元素，边感受集章乐趣，边品读城市文
化，也可以为参观展览留作纪念。

除了这些互动区，展览盛事年表展区
则介绍了香港下半年 100 多项活动，涵
盖了体育、文化、艺术、金融、科技等多领
域，更汇聚了全球艺术家、运动员和学者
们。
除了展览，在上海最繁华的街区———

南京东路步行街上，大家还能看到多辆观
光车披上新衣，展示香港最新旅游特色，这
些观光车将在步行街上穿梭至 7 月 31
日。
在“紫荆绽放璀璨香港”庆祝香港回

归祖国二十七周年活动上，驻沪办主任蔡
亮表示，多年来，沪港两地人缘相亲、交往
密切、渊源深远。今年 4月，沪港两地政府
在香港召开第六次合作会议，就多达 15
个领域的进一步交流合作达成共识，两地
政府部门和相关机构更签署共 20 份合作
文件。会议圆满举行标志着沪港合作迈向
新里程、开创新机遇。她感谢上海市人民政
府多年来对沪港合作高度重视，以及一直
以来对香港和驻沪办的大力支持。
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7月 2 日凌晨 0 点，上海江宁路上，一家
运动主题餐厅里人头攒动。
上海已进入深夜，但他们的狂欢才刚刚

开始———餐厅大屏幕里正在播放法国对阵比
利时的欧洲杯八分之一淘汰赛。
人群中，居住在上海的法国人占大多数，

还有不少中国球迷和其他国籍的球迷。比如，
加拿大人娜塔莉因为丈夫是法国人，所以和
丈夫一起来支持法国队；喀麦隆人艾杰斯因
法国队中出生于喀麦隆的球员也来支持法国
队。
新闻晨报·周到记者还在现场偶遇了近

期火遍全网的视频博主、美国人保保熊。
在上海的夜晚，观看一场欧洲杯，到底

“city 不 city 啊”？
保保熊来自美国，取自英文名 Paul 的

谐音。他创造了网络热梗“city 不 city”，该
热梗通常被释义为“洋气不洋气”，相关内容
屡屡登上社交媒体热搜榜，迅速火遍全网。
到底什么是“city 不 city”？在新闻晨

报·周到的镜头前，保保熊亲自揭秘，并分享
了他对上海这座城市的爱。
“最近，我因为描述事情‘city 不 city’

的短语突然走红了。老实说，这完全是意外事
件。”保保熊向记者表示，“我一开始只是在
和朋友玩‘梗’，并把玩‘梗’的视频发到了
网上。没想到，它竟迅速成为热门话题，广泛
流传。”
他对这种与观众互动的机会非常珍惜，

并希望能继续通过有趣的内容娱乐大众。
“我喜欢这样做，所以我会尝试更多类似的
有趣事。虽然不知道这个热梗会持续多久，但
我希望以某种方式继续娱乐大家，和大家互
动，学习更多并融入其中。”
保保熊半开玩笑地说，“city 不 city”其

实是一个哲学问题，city 的深层含义无法用
语言去表达。他进一步解释，“在我的脑海
里，‘city’是一个带给你很多刺激和兴奋的
地方，就像生活中那些让你兴高采烈的瞬间，
是你内心深处永远不会遗忘的美好。所以，任
何能给你这种感觉的事物，都是‘city’。”
实际上，“city 不 city”最先是从上海传

出的，保保熊在上海各个场景下完成了不同
的创作，之后该梗被全国网友争相模仿，包括
蔡少芬、任贤齐等明星也将其融入短视频中。
“我爱上海，我已经在这里生活了七

年。”保保熊认为，上海充满了活力和魅力，
“这正是我眼中‘city’的代表。”

话音刚落，法国队攻入一球，餐厅内瞬间
欢声雷动。
针对这场欧洲杯观赛活动，餐厅对外出

售 150 元包含观赛和餐饮的入场券，比赛前
10 点开始清场，10 点 15 分开放顾客入场。
据记者观察，不到半小时，餐厅内便接近座无
虚席，尤其是大屏幕下的最佳观赛位早就被
一抢而空，到 0 点开赛前，空地上甚至多了
不少站着看球的球迷。
这一场景展现了上海作为国际大都市的

活力和吸引力。而欧洲杯观赛活动不仅带动
了餐饮消费，也促进了夜间经济的发展。就像
“city 不 city” 这一网络热梗的核心含
义———“非常城市化”“非常刺激”“非常开
心”，上海无疑是最好的代表之一。

见习记者 丁梦婕

“趣玩香港”主题展览即日起免费向公众开放

跨越时间与山海，沉浸式体验游玩香港


