
《黑神话：悟空》同款金箍棒火出圈 想买现货需要等一周
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| “谁小时候还没有个大圣梦啊”

在游戏里，玩家手持金箍棒，过五关斩六将。而在各

大社交媒体上，五花八门的实体金箍棒突然卷起来了。

“闺蜜知道我在玩《黑神话：悟空》，说要送我一个

游戏摆件，我还以为是什么奇形怪状的东西，收到一看

原来是超酷的金箍棒摆件。”       分享了她刚刚收

到的金箍棒，“棒是九转镔铁炼，老君亲手炉中煅，从包

里掏出金箍棒的那一刻，感觉小时候的超级英雄真的回

来了。”

另一位网友则笑言，看到同事都在玩金箍棒，自己

也决定跟风买一根来玩玩，金箍棒都被她盘包浆了，

“我送我男朋友他也很喜欢，说是秋天收到的第一根棒

棒。”

还有不少网友，虽然还没有来得及买一根金箍棒，

但也纷纷在社交媒体上晒出了自己小时候头戴孙悟空

面具、手握金箍棒的老照片，发文感慨“谁小时候还没

有个大圣梦啊”。

记者按照价格排序，在消费者常用的几个电商平台

检索发现：在某电商平台上，游戏同款的金箍棒最低售价

 元钱，最高售价为    元。而在其他平台上则有售价近

千元的金箍棒，同时包含定制刻字、自由伸缩等功能。

销量方面，记者检索发现，在某商城某店铺内，一款

印有游戏主人公的金箍棒这个月已经销量近     ，商

品页面显示，一周内有超过    人购买。而在     批

发平台上，金箍棒已位列如意摆件榜榜首，最高顾客回

头率达    。

| “感觉这个游戏带火了很多工厂”

除了来自消费者的热情，还有商家们的激情。

“现在工厂的日产量都不够，每天都在出货，目前

我们一天能产出几万个。”来自合肥市庐阳区伟伟动漫

工艺品商店的一位工作人员告诉《新闻晨报》，“现在

下单后需要排期，工厂在两、三天后才能陆续发货。”他

提到，现在游戏同款的金箍棒在电商平台上都是以预售

的形式销售，并没有现货，“机器每天都跑不完，这样下

去身体都吃不消了！”

另一家生产厂家的一位工作人员告诉 《新闻晨

报》，金箍棒的销量之前比较平淡，现在突然火起来，

“你只要卖这个东西就有人气，流量很大的，做直播间

效果很好。”他笑着向记者推销自家的产品。

而另外一家名为慈溪市拓虎橡胶制品厂的工作人

员则表示，《黑神话：悟空》的走红，突然把之前不火的

金箍棒捧成了生产量榜一，目前，他们工厂里的机器都

是   小时不间断地转动。

“我们这两天还多开了几十套模具，这种金箍棒一

天出两万个，火得不得了。”谈到自己  月份的“连轴

转”，这位工作人员声音拔高，有些激动地向记者讲述

他的忙碌，“我记得游戏刚出来的第二天，就有很多订

单从四面八方涌来。”他提到，前两天自己做代发就发

了一万五千单，而现在预定金箍棒需要等待一个星期以

上，“我们都做不完的，目前至少预定数量过万的单子

我们才会去对接。”

记者发现，该厂家除了生产金箍棒，还生产印有

《黑神话：悟空》图案的鼠标垫。工作人员表示，这种鼠

标垫的销量也很好，工厂每天能生产两、三万张，现在下

单三天左右就可以发货。“感觉这个游戏带火了很多工

厂，我朋友做跟它相关的鼠标、键盘等周边都火得一塌

糊涂。”

而在抖音直播间里，也有许多主播在讲解和售卖金

箍棒。一种是由主播手持自家产品进行展示，其表述为

“这一金箍棒实属难得一见”“此乃复刻自《黑神话：悟

空》的同款道具”。与此同时，直播画面中采用醒目的黑

色字体明确标注：“黑悟空，同款金箍棒”。记者注意到，

在商品的购买界面上，标注为预售状态；另外一种是播

放《黑神话：悟空》的游戏画面，仅在小黄车上架金箍棒

供消费者自由选择。

| “我们这也算是给游戏打广告”

记者发现，这些商家都会在商品介绍页面清晰地标

注“官方正品”“正版”等字样。记者随机咨询了一家店

铺的客服，对方直言，这些金箍棒是  比  还原游戏

的，使用   打印技术。

而另外两家店铺的客服人员则表示，他们的商品是

有《黑神话：悟空》官方授权的，但不方便展示授权证

书，只是后期会提供给平台审核。同时，客服向记者解释

道，只有联动授权才会公布授权证书。

然而，当记者就“是否能够要求店家公布授权证

书”等问题向淘宝官方客服询问时，对方表示，消费者

可以要求商家提供相关的授权证书。

记者注意到，此前《黑神话：悟空》曾推出过售价为

    元的实体收藏版，其中包括紧箍以及首饰三件套

等正版周边，但截至目前，官方尚未推出过金箍棒相关

的手办。那么，电商平台上这些打着“游戏正版授权”等

标签售卖金箍棒的行为，是否涉嫌侵权？

一位生产厂家的工作人员告诉记者，他并不清楚有

没有版权，只是很火，就生产了。而另外一位工作人员则

表示，目前市面上销售的都没有官方授权，“这么多生

产厂家，他们也管不过来吧，我们这也算是给他们打广

告。”

记者尝试联系《黑神话：悟空》官方邮箱，但截止发

稿时尚未收到回复。

| “部分商家行为可能涉嫌侵权”

北京安剑律师事务所周兆成律师告诉 《新闻晨

报》，这些商家的行为属于明显误导消费者，使消费者

误以为这些商品是官方授权的正版产品，很有可能涉嫌

侵权。

周兆成向记者详细科普道，首先，如果商家未经官

方授权就使用《黑神话：悟空》的商标或相关标示进行

销售，将构成商标侵权；其次，游戏中的金箍棒等角色或

道具设计属于著作权保护的范围，商家未经许可负责并

销售这些设计的手办，侵犯了游戏开发者的著作权。此

外，商家声称“正版授权”还违反了《反不正当竞争

法》，“因为这种行为扰乱了市场秩序，损害了其他经营

者和消费者的合法权益。”

眼下，许多商家都想乘着《黑神话：悟空》这股东

风，来带动自己产品的销量。对此，周兆成也给了商家一

些建议。他认为，目前最理想的就是获取授权，应该积极

与《黑神话：悟空》的版权方联系，获取正式的生产和销

售授权，这是避免风险的最直接和有效的方式。

如果无法获得授权，商家可以考虑在尊重原作的基

础上进行创新设计，开放具有自己独特风格的手办或者

周边产品。另外还要在销售过程中，明确标示产品的来

源和性质，避免误导消费者。

记者注意到，针对另一款同样大热的国产游戏《原

神》，今年  月份，上海市徐汇区市场监督管理局曾公

布了一则侵犯注册商标的行政处罚案例，对设计、生产、

销售《原神》盗版卡牌“小青蛙”的当事人方某及其名

下公司，作出合计   万余元罚款的行政处罚。米哈游

公司也表示，以雷霆手段向外界宣告对侵权行为严惩不

贷的决心。

某上市游戏公司法务负责人在接受《新闻晨报》采

访时表示，类似当下大热的《黑神话：悟空》这类游戏，

提前做好相关的版权登记很重要。包括可以进行原创周

边的外观设计专利登记，同时还可以针对贩售周边会用

到的相关周边素材、宣传素材图进行美术作品的登记，

另外，如果该游戏道具、人物的名称为原创名称，还可以

对该道具的原创名称也进行细化的商标注册保护。

而从生产、制作以及销售游戏周边的被授权方角

度，该负责人则认为，游戏周边的宣传界面，需要严格遵

守   权利人的监修意见，不可以超出授权权限或者未

经监修自行发布、贩售。同时需要注意电商平台的侵权

监控、避免盗版产品进行大范围的贩售。

站在《黑神话：悟空》的风口上，无论什么东西跟它

沾点边似乎就能火起来。那么，《黑神话：悟空》带来的

流量能持续多久？某生产厂家的工作人员自信满满地

说：“我们经常做这种爆火   ，我估计热度至少还能持

续三个月。”

“无论是商家还是消费者，在涉及游戏手办等周边

产品时，都应遵守相关法律法规，尊重知识产权，共同维

护一个健康、有序的市场环境。”周兆成说。

晨报首席记者 牛 强 实习生 张 语

《黑神话：悟空》持续走红。截至目前，该游戏的全球销量已经突破了 1000

万套。眼下，一面是众多“天命人”还在游戏里对着白衣秀士“苦苦相逼”；一面

是不少玩家早已手握同款金箍棒开始在现实生活里“暗暗修炼”，金箍棒成为

当下炙手可热的手办。

这一次，它不仅引发了各个年龄层消费者的纷纷买单，还让来自义乌等地

的众多商家直接爆单，直呼少于 1 万单不接，现货已经排到下周……


