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成都车展，不要声量，只要销量
晨报记者 罗佳明

秋已至，但盛夏暑气犹存，正式进入“车展周”之前，成都已经连续发布了一周的高温警报。 8 月 30 日，成都车展正式举

办，似乎要为夏末热浪再添一把猛火。 不过可能很少有哪次国际车展，会像今年的成都车展一般如此两极分化。 “这次我们

没去参加，一是预算吃紧，二是宣传节奏不符合。 ”“这次我们直接承包了一个整馆，集团所有品牌都在里面。 ”车展前两天，

两家不同品牌的公关负责人对记者说出了两段截然不同的话。

【 】
好像除了温度，其他都凉了？

“车展要凉了嗦？广告牌都莫得人投

了。”一进中国西部博览城中心门口，旁边前

来看车的市民笑着交流。他口中指的广告位

应该是位于整个展馆玻璃墙面的巨幅海报，

两年前，德系三强从左到右依次排开声势浩

大，而此次只剩比亚迪一家孤零零放于主海

报左侧。长期以来，成都车展作为国内四大车

展之一，虽不及北上广等城市经济发达且有

本土汽车制造商的支撑，但其举办时间位于

传统销售旺季“金九银十”之前，加之成都居

民对新事物的积极探索和对优质出行体验的

强烈追求，以及其对整个西部地区的辐射力，

使得成都车展在天时、地利、人和方面均占据

优势，成为各大汽车制造商全年营销宣传的

重要节点。

回首往届媒体日当天，记者总是在七点

不到就出发，行驶在天府大道，不时能看见各

种前往西博城的包车大巴、贴满宣传标语的

试驾车。到了九点，密集的发布会开始，穿梭

在各个展馆之间的媒体记者就如同脚踩

风火轮，恨不得一人换做三人用，一

天下来，随随便便微信步数都能

来到三万打头。但今年情况似

乎有所不同，场馆间穿梭

的同仁脚步放慢了不

少，有的参加完一

场，要等一两个小时才有下一场。不少老面孔

更是压根没有碰到，一打听才知道，由于觉得

发布会太少，对方根本没有来到现场。“我们

新车月初就已经发布上市，所以这次我们整

个团队只来了两个人跟进些基本的展台活

动。”一名合资品牌的工作人员也略带疲倦地

告诉记者。

尽管参展商的总数并未显著变化，共有

   家中外车企集中亮相，展出车辆超     

台。但今年围绕车展本身进行宣传的厂商数

量却明显减少，记者发现，在今年的车展中，

不仅豪华品牌鲜少发出声音，即便是往常积

极宣传的合资品牌和自主品牌也未见太多动

静。不难发现，以往传统品牌习惯在车展当天

发布新车，投入大笔资源围绕车展大作文章，

哪怕新车发布各项工作早已准备就绪，也要

挺到下一个大型车展到来再集中火力宣传。

而现在，则更多倾向提前发声，哪怕自掏腰包

承包个活动中心来办专场，也不想在车展当

天被密集的新车发布淹没声音。

说到底，没有发布会的原因并不是车企

们“躺平”了，而是学会了“差异化竞争”。早

在车展前半个月，就已经有不少新车提前发

布。在某自主品牌品牌部负责人看来，车展上

发布会冷清了，实际也有多重因素。首先是受

持续已久的价格战影响，不少品牌销量利润双

减，甚至有的已经变成卖一台亏一台，此时面

对频繁的各地车展已经力不从心，受预算限制

就算够置办展厅也只能算走个过场；其次随着

传播方式多样

化，越来越多

的宣传渠

道 产

生，

企业已经不再“非车展不可”，而是可以根据

自己的传播节点召开发布会，避开了车展的高

峰期，反而可能迎来更多的关注度；最后是可

能由于成都车展相较北上广的国际车展有稍

许不同，是以销售为主，成都一向有着西部车

市风向标和晴雨表的称誉，因此对一些厂商来

说，可能更关注销售数据。

悄悄地卖车，闷声发大财

发布会虽肉眼可见地少了，但还有一个

环节却是更加隆重了，那就是销售环节。富庶

的西南市场是传统车企和造车新势力的兵家

必争之地。作为中国汽车消费增速最快的地

区之一，市场潜力巨大。    年，成都汽车累

计销量达到       辆，位列全国第三。而到

了     年，成都的汽车保有量已超过    

万辆，位居全国第一，其中新能源汽车保有量

突破   万辆。这些数据反映出成都汽车市场

的庞大规模和增长潜力。截至     年末，成

都市机动车保有量      万辆，比上年末增

长     。今年    月，成都限额以上企业

（单位）新能源汽车零售额增长      。“以

前媒体日一般是上午新闻发布会，下午就开

始卖车，没想到今年更直接，不来虚的一大早

就让我们进场了。”某新能源品牌销售表示：

“媒体日一天我一个人差不多接了   个问

询，有明确购买意向的大概八九个，这在今年

的环境下来说应该是非常好了。相信周末肯

定能有更多成交。”在现场也能发现，尽管在

车展开幕首日的媒体日，众多汽车品牌的销

售代表已在展馆外的通道分发宣传资料，或

是在工作服的显眼位置印制现金折扣等优惠

信息，旨在以最直接的方式向消费者传达购

车优惠详情。进入场内，大多数展台虽然没有

发布会，但展台空间却是非常大，有的甚至直

接在各个宣传屏上直接打出了折扣力度和

赠送礼品清单。在   号馆和   号馆两

个新能源汽车“专馆”，极氪、极越、

广汽埃安、蔚小理等   个新能

源汽车品牌全数到齐，就连

平时经常“缺席”各类大

展的捷达、标致、雪铁

龙等品牌也来到现

场。比亚迪更是

包下整个  

号展馆，

以 专

馆形式展出，携比亚迪乘用车王朝系列、海洋

系列、仰望、方程豹、腾势全品牌亮相，并专门

设置技术展示区，展出了云辇智能车身控制

系统、 平台等技术。梅赛德斯 奔驰、宝马、

一汽奥迪本次参展面积均超     平方米。其

中，宝马集团更是带来携    与    两

大品牌共   款新车，刷新历届成都车展宝马

新车参展规模之最。

值得一提的是，为了满足消费者的需求，

在首日的“媒体日”活动中，特别为普通用户

设置了专门的排队通道。以往仅限于观众日

使用的观展通票，现在也可在媒体日使用，以

便直接进入展馆。这一调整的直接效果是，在

周五的媒体日，尽管缺少了往常大量媒体围

绕车辆进行报道的热闹场面，展馆内的参观

者数量并未减少。虽然少了常见的大批网红、

主播手持手机直播，但多了不少市民在各个

展台驻足询价。

某新能源品牌门店负责人告诉记者，媒

体日当天仅他们一家门店就来了近   名销

售，整个场地共有近   名销售轮班，后续还

会视情况抽调销售前往。除了厂商折扣，成都

政府给到的诚意也是足够。车展期间，“焕新

出行 · 智驾蓉城”    成都市汽车消费奖励

第三轮同步上线，发放奖励 亿元。此次奖励

补贴金额更高、补贴范围更广，将进一步掀起

汽车消费热潮，让“真金白银”的优惠直达消

费者，诚意直接拉满。此前已发放的两轮共

    万元“焕新出行 · 智驾蓉城”    年成

都市汽车消费奖励活动，约    万辆汽车享受

奖励，累计拉动汽车消费近   亿元，撬动比

接近  ：  。

千舟正过万重山

大胆猜测一下，或许今天的成都车展，将

会是往后大部分车展的明天。在短视频盛行、

内容过剩、人人都是自媒体的当下，人与人之

间已经很少存在信息差。随着新势力们社群

营销自成一派；跨界的华为小米把卷产品变

成卷老板，李斌、雷军、余承东、周鸿祎等等大

佬往往一句话就盖过一众新车发布的热度；

就连各大传统车企的    也纷纷下台参与

传播；车企已经不再像往常一样那么需要车

展这么一个档期来宣传自家新车。那么，车展

将变为更为直接的销售工具和大型卖场，方

便用户在某一时刻、地点能够集中地看到自

己心仪的某个类型、品牌的车型，并能够以较

大的优惠购买到喜欢的新车。

根据成都车展组委会发布的数据，    

年成都车展观展人次达     万，共产生订单

     辆、成交金额      亿元。    年

成都车展将已过半，虽然还未看到最

终数据，但每一笔成交的汽车，都

将会是这个 “没什么重磅新

车”的车展，为当下中国车

市注入的一针 “强心

剂”。


