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日前，来自上海、浙江、江苏、安徽的 17 家著名焙烤食
品品牌企业，51 名蝴蝶酥制作高手在上海进行 2024 第八
届上海蝴蝶酥技能大赛，一场“甜蜜蝴蝶”的技艺大比武
正上演。
在比赛中，来自上海锦江国际饭店有限公司、上海杏花

楼食品有限公司、上海新雅食品有限公司、浙江爱礼食品有
限公司、安徽巴莉甜甜食品有限公司等的选手参赛。规定项
目要求，选手在 50 克重量的标准内，带好预制面团，现场烘
制 50 克一只的蝴蝶酥，共 12只一组。同样是做蝴蝶酥，同
样每只 50 克，每家师傅做出来的却各不相同，各领风骚，惊
艳眼球。比赛现场，老香斋带来了一款———“蝶王”蝴蝶酥，
其直径竟达 1.07 米，是普通蝴蝶酥的 21 倍之巨，重量更是
惊人的 4.8 千克，相当于普通蝴蝶酥的 400 倍。蝶王蝴蝶酥
是由老香斋的三位高级西点师花了半年时间研发、研制的。
它曾获得上海大世界基尼斯总部颁发的最大蝴蝶酥———
“蝶王”称号。

在本次比赛上，很多选手推出了具有独特创意和独
特造型的蝴蝶酥，如有提夫尼蓝的蝴蝶酥、巧克力蝴蝶
酥、抹茶蝴蝶酥等。在口味上也有了创新，如推出了咸
口、椒盐味道的蝴蝶酥等。为顺应健康消费，很多蝴蝶酥
纷纷减糖制作。
上海市食品协会常务副会长高克敏表示，举办蝴蝶酥

技能大赛的初衷，就是通过比赛，提高上海食品行业的

整体制作技能，促进上海食品业的产品升级换代。如今，
通过 8 届蝴蝶酥技能大赛，不仅提升了蝴蝶酥制作工
艺，使之在口味、形状等方面更至臻美。而且培育出一支
高素质的烘焙制作人才队伍，促进了食品行业新质生产
力的发展。
日前，市食协还举办了 58款通过初评和 30 款参加复

评的 2024 第十五届上海特色旅游食品授牌仪式。截至
2024 年，有 440款产品获得上海特色旅游食品称号。

有 256层的蝴蝶酥是上海人的“甜蜜蝴蝶”

日前，上海港汇恒隆广场“Gateway to Inspiration”
艺趣之境周年庆典圆满落幕。作为魔都地标，港汇恒隆广场
致力构筑独树一帜的生活艺术殿堂，通过创意无限的跨界
联动，将艺术融入消费者的日常点滴，丰富城市文化生活。
本次周年活动聚焦风靡全球的芭蕾艺术潮流，携手“华人
之光·芭蕾明星 GALA”，集结世界顶尖芭蕾舞团的首席华
人舞者，献上国内难得一见的原创首演，不仅让芭蕾这门
高雅艺术在商场的璀璨灯光下绽放异彩，更实现了艺术与
生活的无缝对接。
港汇恒隆广场也变身多元艺术试验场。“竹竿上的舞

者”惊喜重现巴黎经典盛事，犹如在浪漫花园中摇曳，展现
着古典与现代艺术交织的魅力。气球在中庭悠然升腾，“空
中芭蕾”的舞者们于气球之间翩翩起舞，身姿轻盈飘逸，如
同天空中自由翱翔的鸟儿。还有一群怀揣着芭蕾梦想的小 舞者们，带来充满童真的芭蕾剧目《花之圆舞曲》，展现对芭

蕾艺术的传承与美好期许。
在庆典期间，一系列趣味盎然的互动环节———从创意十

足的玩趣打卡到尊享超值的购物礼遇，再到限量发售的独家
单品，这里不仅是高端奢华的购物天堂，更成为一个激发灵
感、放飞想象的创意乐园。
随着庆典的圆满结束，上海港汇恒隆广场再次诠释了作

为城中标志性购物中心的创新模式。本次年度盛事
“Gateway To Inspiration”周年庆典，以“艺趣之境”为
主题，在第二十三届上海国际艺术节开幕之际，呈现城中芭
蕾盛宴，将艺术、美学与日常生活完美融合。

港汇恒隆以艺术之光照亮生活 坐落于南京西路商圈———这片充满活力的上海城市心脏，
静安嘉里中心 JAKC（下称：JAKC）自诞生之初便与这座国际
都市共成长。开业 11 年来，JAKC 始终从消费者多元需求出
发，持续带来有新鲜感的国内外知名品牌和先锋体验，推动上
海城市文化和气质与商业空间有机融合，助力多元城市生活方
式的国际化发展。
即日起，JAKC 开启其 11 周年庆典 “1 心同行 1 启新

程”主题活动季。活动期间，JAKC携手 2024中国·上海静安国
际雕塑展（下称：静安国际雕塑展）以先锋艺术作品传达人与
城市的链接，并联动众多场内租户推出 JAKC 周年限定活动，
用一年一度的消费狂欢和惊喜礼遇加磅节日共聚体验，同时带
来万众期待的全新品牌和快闪内容，与消费者共创“Cele-
brate the Moment”的年度高光时刻。此次庆典不仅是对过
去十一载成长轨迹的回顾，更是对未来城市生活新篇章的擘
画：JAKC将继续坚守初心，以无限的热忱陪伴每一位消费者，
共同迎接和庆祝更多美好的瞬间与可能。作为极富代表性的
国际高端商业综合体，静安嘉里中心始终专注于让不同的都
市人群拥有独一无二的城市生活体验。多年来，JAKC 以卓越
的物业服务和顾客服务著称，从客服安保、数字化管理，到环
保践行、绿色可持续设计，JAKC 通过精细化的服务与生态友
好的空间塑造，为都市人群用心构筑了一个有温度、有记忆感
的城市社交生活场。
11年来，JAKC通过城市级活动的打造、国际级品牌的引

入和合作，对城市生活方式进行多样表达，代表了城市商业的
品质化进阶，成为有国际影响力的城市名片和理想社交生活
场。未来，JAKC也将继续融入城市文化基因和气质，以更卓越
的商业体验，助推城市商业活力与发展潜能。

静安嘉里中心焕启城市生活新境

截至目前，麦德龙自有品牌商品已超 2300 个 SKU，自
有品牌连续四年保持两位数的增长速度，自有品牌渗透率
达到 70%，今后麦德龙还将拓展保健品、宠物食品、个护等
品类的自有品牌，麦德龙商品负责人表示：今年以来麦德龙
持续提升自我研发力的同时，回归长期低价策略。

据悉，以自有品牌引发的低价策略，也带来客流的增
长：线下门店客流增长近 30%，8 至 9 月大闸蟹的销售同
比增长 220%，爆品椰子水销售增长高达 77%......同时，麦
德龙还透露其将在 2025 年在温州开出首家麦德龙商场的
计划。“当下消费者在消费上都愈发的‘精明’了，这就要
求商超企业必须要在性价比上下深功夫。”麦德龙商品负
责人介绍，麦德龙今年进一步加强了自有品牌“宜客”产
品线的开发，新品数量较去年增长 41%，并且质量可靠价
格更优惠。
“宜客”是麦德龙长期供应 B端企业客户的品牌，大批

量的订购降低了其成本和价格，因此受到 C端消费者的青
睐。“量大便宜”的宜客在今年 1至 9月份实现了近 10%的
销售增长，多款产品的销售有了新的突破，比如 48 个仅售
40 元的嵊州小笼包近期已达到包点类第一，1KG 仅售 50
元的宜客缤纷坚果果干近期销售达到坚果类前三。“明年宜
客还将是我们的重点，我们将在零食和冻品品类上发力。”
麦德龙商品负责人表示。
此外，麦德龙对新媒体平台渠道的探索与尝试，也带来

了显著的成效。将门店有竞争力的大单品“搬到”线上直播
间，配合更具性价比的价格，吸引直播粉丝的关注，成功将线
上渠道引流线下，为门店带来显著客流增长的同时，也实现
了今年大闸蟹销售增长 220%的突破。

麦德龙以“自有品牌”引发低价策略

日前，LaLaport 上海金桥三周年盛典在沪推出。为了庆祝
这一重要时刻，LaLaport 上海金桥精心策划了一系列庆祝活
动，并进行了一场「对话艺术 解构今梦空间」主题沙龙，围绕
“潮流艺术、空间美学、生活美育、跨界时尚”等多个议题深入探
讨，为 LaLaport 上海金桥的未来开辟更多可能性。
回顾三年历程，LaLaport 上海金桥仿若灵感不断的造梦

师，为消费者不断带来崭新的生活方式和社交体验，巧妙地平衡
商业与艺术，更以艺术赋能商业，打造「艺术 +商业 +社区」完
美结合的入「梦」场景，令线下实体购物空间焕发新生，与消费
者共赴美好生活。一直以来，LaLaport 上海金桥持续拓展多元
化业态，令亲子、艺术、潮流、二次元等不同客群在同一个商业空
间中和谐相聚，提升金桥区域高级社区品质，还坚持对可持续与
公益的探索，陆续开展了「侬好，犀犀里」犀牛保护主题展、不二
家·魔法妙妙餐厅 -圣诞主题展、“善物”非遗创新季、LaLa 童
龄节、万物共生大会等丰富活动，并且随着市场的变化和消费者
需求的升级不断进行优化，更加注重文化、艺术和社交元素的融
入，打造了一个充满活力和创意的购物空间。在周年庆典的欢乐
氛围下，LaLaport 上海金桥通过一场玩具苏醒的奇幻梦游派
对，与艺术家合作打造充满话题度的美陈场景，将时空逆转，为
所有孩子献上充满想象力的礼物，也让成年人的天真有了安放
之处，赋予商场年轻活力。并延续发挥高校力量，再度携手同济
大学设计创意学院所属的创意产业平台上海同济天地创意设计
有限公司打造一场「秋日奇遇派对」，开展亲子、好友可共同参
与的手工坊等活动，一起留住秋天的色彩，珍藏美好回忆。
未来，LaLaport 上海金桥仍将带着发展的眼光迎接新挑

战，不断推动商业模式的创新和服务质量的提升，与消费者同
行，续写作为城市居民重要生活场景的造「梦」新篇。

LaLaport上海金桥三周年
焕新如「梦」购物空间


