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近日，比亚迪公布将在 2024 年 11 月 18 日迎来
集团成立的 30 周年。回顾比亚迪 30 年历程，有坎坷
与低谷，也有高光与荣耀。比亚迪感恩车主的长期相
伴，隆重开启感恩回馈大抽奖。

据了解，比亚迪 30 周年抽奖活动将于 10 月 24
日正式开始报名，活动将持续到11月 17日结束。具
体报名方式将在比亚迪王朝、比亚迪海洋、方程豹汽
车、腾势汽车、仰望汽车App及小程序上开放。没有
App 的老车主也无需担心，前往比亚迪王朝 App
或小程序报名，即可参与抽奖。
此次抽奖活动分为“感恩礼”和“相逢礼”两大

奖池，奖品共计 60台比亚迪旗下在售新车使用权。
其中，“感恩礼”奖品为 30台仰望 U8使用权，“相
逢礼”奖品为 15 台腾势 Z9GT 和 15 台方程豹豹 8
使用权。
在此次抽奖活动中，保有客户和订单客户都可

以参与。保有客户指的是比亚迪旗下所有乘用车品
牌的现有车主，包括在 2024 年 11 月 17 日零点前
已交全款待提车的客户。订单客户则是指在 10 月
16 日 12 点前通过线上和线下渠道下定的用户，以
及在 10 月 16 日 12 点至 11 月 17 日 0点期间仅通
过线上渠道下定的用户。
特别惊喜的是，如果一个家庭拥有多辆比亚迪

汽车，每个车主都有多次抽奖机会。以家里拥有 3台
车举例，将获得 3次感恩礼（奖池奖品：30 台仰望
U8 使用权）抽奖机会，以及 3次相逢礼(奖池奖品：
15 台腾势 Z9GT 使用权 + 15 台方程豹豹 8 使用
权) 抽奖机会，两个奖池共计 6次抽奖机会。
正是有了广大车主朋友的信任与支持，比亚迪

才得以在激烈的市场竞争中稳步前行，不断成长与
壮大。未来，相信比亚迪将以不断创新的技术、不断
提升的服务，为更多的车主朋友们带来更多惊喜与
欢乐！ （明 月）

比亚迪 30周年抽奖赢豪车
这份抽奖攻略请拿好了！

轻舟正过万重山

中国车企入欧进行时
晨报记者 罗佳明

10月 14 日，第 90 届巴黎车展举办，一场来自东方的 AI 革命在塞纳河畔酝酿。 凡尔赛门展
览中心内，何小鹏身穿白色衬衫灰色休闲西装，在工作人员的引导下，信步来到会场观众席的
第一排。 几分钟后，同样穿着白色衬衫的小鹏汽车副董事长、联席总裁顾宏地向公众揭开了全
球首款 AI 汽车的真面目。

在这个硕果仅存的欧洲顶级车展上， 中国车企的参展数量超过了其他国家车企， 一汽红
旗、比亚迪、零跑汽车、小鹏汽车、赛力斯、广汽集团、东风风行等带来的新车吸引了现场大量观
众的围观。 然而，在车展的喧嚣之下，关税的阴影仍然浓浓高悬在我国车企头上。 10 月初，欧盟
成员国对从中国进口的电动汽车加征正式反补贴关税事项进行投票表决， 之后欧盟委员会宣
布该提议获得通过。 根据该提案，欧盟将在现有 10%的税收基础上，对中国制造的电动汽车征
收高达 35%的附加税，计划于 10 月底生效。

达摩克利斯之剑将落

2022年 9 月 13 日，位于上海的中国宝
武钢铁会博中心被阴雨笼罩，天色灰蒙蒙的，
但展厅内却是一番热闹景象。当天，国内车企
出口 6连冠的上汽集团全球首发MG MU-
LAN，并举办了这款“全球车”的“万辆赴
欧”发运仪式，它将与走出国门的中国汽车品
牌一起，努力打造出新时代中国制造“汽车名
片”。现场，中国汽车工业协会常务副会长兼
秘书长付炳锋指出：“全球化是中国汽车做大
做强的必由之路，并已成为行业共识。在新一
轮产业变革大潮下，中国汽车品牌紧抓机遇，
已在多个领域形成竞争优势，越来越多的中
国车企积极拓展海外市场，中国汽车全球化
的进程正在持续提速。”
伴随我国汽车产销量连续 15 年稳居全

球第一，新能源汽车产销连续 9年问鼎全球，
中国汽车出口也实现跨越式突破，并跻身全
球第一大汽车出口国。在这背后则是越来越

多具备核心竞争力的中国品牌车企在国际舞
台崭露头角，积极参与全球汽车市场竞争。中
汽协整理的海关总署数据显示，2022 年，中
国汽车出口量达 311 万辆，同比增长 54.4%，
超过德国成为世界第二大汽车出口国；新能
源汽车出口量攀升至 67.9 万辆，同比增长
1.2 倍。刚刚过去的 2023年，中国汽车出口量
更是跨越两个百万级台阶，达到 522 万辆，同
比增加 57.4%，打破了日本连续七年汽车出
口第一的成绩，跻身全球第一大汽车出口国；
我国新能源汽车出口也进一步攀升至 120.3
万辆，同比增长 77.6%。体型庞大的对手走上
餐桌，自然引起欧盟的警觉。自今年 7月起，
欧盟便开始实施临时反补贴措施，对比亚迪、
吉利、上汽分别征收 17%、18.8%、35.3%的反
补贴税，而其他参与调查但未被单独抽样的
电动车生产商加征 20.7%。加之 10%的基础
关税，我国产电动汽车在出口欧洲时，最高需
承担 45.3%的关税。当地时间 10 月 4 日，欧
盟就是否对中国电动汽车征收为期五年的反
补贴税举行投票。欧盟委员会发布的声明显

示，投票中欧委会对中国进口纯电动汽车征
收关税的提议获得了欧盟成员国的必要支
持。根据欧盟规则，除非占欧盟人口 65%的
15 个国家此次投反对票，否则欧盟委员会可
将目前对中国电动车征收的临时性关税延长
为至少五年的长期关税。事实上，以上汽集团
为例，若叠加欧盟现行的 10%进口关税，其出
口车型的综合税率将高达48.1%。根据权威公
开资料，2023年，上汽集团在欧洲十三个国家
的销售业绩斐然，累计销量突破 24 万辆，荣
登中国车企在欧洲市场的销售冠军宝座。紧
随其后的是吉利和比亚迪，其销量分别达到
2.2万辆和 1.57 万辆，展现出中国车企在全球
市场上的强劲竞争力和良好发展态势。
若上汽集团希望在欧洲维持原有市场地

位，又不降低利润率，那么其旗下MG品牌车
型，如MG4，至少需要将售价提升到 30 万元
人民币以上，以应对日益激烈的市场竞争环
境。而从市场反应来看，自从几月前临时加税
以来，中国电车在欧洲受到了很大的冲击。此
前卖得最好的 MG 已连续两月跌出销量
TOP10 的位置。9月份，MG在欧洲 15国销
量为 4986 辆，排在第 11 位；而比亚迪以
3209 辆的成绩位列第 16位；其余如小鹏、蔚
来、极氪等品牌则以不足千辆的成绩排在 25
位开外。有媒体从国别上分析后得出数据，在
15个主要欧洲国家中，9月电车销量 TOP10
还有中国品牌身影的仅有英国、西班牙、瑞
典、丹麦、爱尔兰和葡萄牙6个国家。其中，在
英国 9月份MG销量为 3588 辆，位列第四；
在瑞典，9 月份MG销量为 306 辆，位列第
10 位。而在今年 6 月份，MG 在德国曾以
4699 辆位列第二位，占据 10.8%的电动汽车
市场份额，到 9月份，MG在德国销量已经下
滑到了 434 辆，排在第 16 位，市场份额锐减
至 1.3%。某国产品牌出海项目部负责人告诉
记者，除了提升关税，中国车企面临的挑战还
包括法律法规、本地消费群体对新能源车的
接受程度低于国内等。
10 月 17 日，商务部新闻发言人就中欧

电动汽车关税谈判进程进行回应：目前为止，
中方已展现最大诚意和灵活性，双方在一些
领域已取得重要进展。但由于欧方始终未积
极回应涉及中欧业界核心关切的问题，磋商
还存在重大分歧。

八十一难难阻出海心

值得注意的是，当关税政策一经公布，立
即遭到德国多家车企及社会各界的坚决抵
制。当地时间 10月 4日，匈牙利总理欧尔班
在面对媒体采访时明确指出，欧盟的决策似
乎是在削弱自身的竞争力、增长潜力及发展
能力。欧尔班认为，欧盟所采取的举措将对全
球贸易产生深远负面影响，并对匈牙利以出
口为导向的经济体系造成重大冲击。他强调，
匈牙利将坚定不移地保持“经济中立”立场，
即在东西方经济纷争中寻求保障本国利益的
途径。北京外国语大学国际关系学院教授王
朔此前在接受媒体采访时表示：这次欧盟对
华电动汽车反补贴法案的投票里面，各个同
成员国的态度确实是有差异的，比如像德国、

匈牙利、马耳他一些国家就投了反对票，那么
当然德国的反对最为明显，尤其是德国的一
些制造业企业，德国一些国家正在积极跟中
国企业进行合作，生产的产品很多是销往欧
洲的，因此欧盟的征收税，实际上是征自己企
业的税，将来打击的是欧洲自己企业的发展。
而在目前看来，关税事件虽萦绕耳边，但似乎
并没有阻挡中国车企前进的脚步，反而让他
们越挫越勇。
刚刚闭幕的巴黎车展就是最明显的例

子。记者从小鹏汽车相关负责人处了解到：”
目前，小鹏汽车已经进入全球 30 多个国家和
地区进行研发和销售布局，涉足欧洲、中东、
亚太、非洲、拉美等。2025 年，小鹏汽车目标
进入超过 60 个国家与地区，AI 领航加速扩
大全球“鹏友圈”，未来 10 年小鹏汽车一半
销量来自海外。欧洲将会是小鹏汽车长期承
诺的核心，未来带来更多新车型 / 改款，并且
不断完善售后网络与售后服务质量。2025
年，小鹏的目标是成为中国中高端品牌海外
第一。”不知不觉，小鹏已经在全球 30 多个
地区扎根,不难看出，小鹏是有野心的，一年
就让市场范围扩大一倍，不是一家普通车企
所能做到的。但既然有这个目标，势必在产
品，产能战略等领域都有自己的谋篇布局。广
汽集团刚刚发布的欧洲市场计划也明确，广
汽集团旗下产品今年年内初步进入部分欧洲
国家，并将于 2028年实现全欧洲市场覆盖。
同时，积极推进本地化服务网络建设，将于
2025 年完成欧洲中转仓建设，提升零部件供
应效率；到 2028 年，逐步建立起覆盖欧洲绝
大部分国家市场的服务保障体系。
另一方面，聪明的中国企业也懂得强强

联合，共同富裕的道理，据了解，Stellantis 集
团首席执行官唐唯实曾经一度是加征关税政
策的积极支持者。然而在与零跑汽车达成合
作之后，唐唯实开始公开反对加征关税。在车
展期间，唐唯实更是向欧盟委员会明确指出，
若对中国电动汽车产品实施加征关税，将可
能导致中国车企加速在欧洲设立生产基地，
同时还会助推欧洲本土车企关闭旗下工厂。
2024 年八月，欧洲知名的经销商集团 Hed-
inMobilityGroup 在其官方网站上宣布，其
下属子公司已与比亚迪签订正式合作协议，
确定该集团为比亚迪在德国市场的授权经销
商。九月长安汽车亦发布公告，其德国子公司
在慕尼黑市正式注册成立，将全面负责销售、
市场营销、客户服务以及洞察客户需求、市场
调研、技术法规适应和产品本地化改造等关
键业务。
据权威报告显示，即便面临欧盟可能征

收高达 30%的关税，比亚迪海豹车型依然能
够为比亚迪公司带来约 15%的丰厚利润，相
较于其国内利润水平，足足高出 4.8 倍有余。
“欧洲作为全球第二大电动车市场，其重要性
不言而喻。若能在该市场取得显著成功，未来
向东南亚等地区拓展的战略将更为顺畅。”某
品牌公关负责人向记者表示：“关税不会也不
可能阻挡我们进入欧洲市场的决心。”或许也
正如长城汽车股份有限公司董事长魏建军所
说：“中国汽车走出国门，就是我们这一代汽
车人的天命。”


