
晨报讯“想着可能这是一个比较小众
的消费券，慢慢悠悠地打开 App 准备领
券，结果发现秒光。”12月 6日 11点，浦东
新区第二轮“乐享浦东”餐饮消费券开领，
不少人发现，明明给了一周的抢券时间，没
想到一打开App就看到了“已发完”的字
眼。别着急，还有机会！据悉，12月 13日、
12 月 20 日、12 月 27 日 11:00 还有抢券
机会。
据了解，第二轮“乐享浦东”餐饮消费

券包括：60 元面额，餐饮消费满 200 元每
次抵用一张；160 元面额，餐饮消费满 400
元每次抵用一张；240 元面额，餐饮消费满
600 元每次抵用一张；400 元面额，餐饮消
费满 900元每次抵用一张。
消费券在美团（含大众点评）、抖音两

个平台发放，在这些客户端首页搜索“乐享
浦东”就能进入活动页面直接抢券。实时位
置定位在上海的消费者在活动开始后可通
过发放平台的专属渠道领取电子消费券，

每人每批每个平台限领一张。领取的消费
券将存入平台账号，自发券之日起有效期
10 日，过期自动作废，资金自动退回平台
账户滚投到下一批使用。
错过了浦东的餐饮消费券也没关系，

上海市商务委 12 月增发了第三轮“乐品
上海”餐饮消费券。共安排发放三批，时间
具体为12月 7日、14日和 28日。其中，12
月 7日、14日发放的消费券有效期仍为 10
天；28 日发放的消费券有效期延长至 16

天，核销期限至 2025 年 1 月 12 日 23 时
59分。
据上海市商务委介绍，前两轮“乐品上

海”餐饮消费券累计共发放超过 603 万张
餐饮消费券，资金撬动比约为 4.2。特别是
在第二轮发放中，将四种券面折扣率全部
提高至七折，显著激发了消费热情，有力带
动了上海市餐饮消费市场的人气。

首席记者 吴 琼
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1102 关注
“南京路和你一起迎新年”再度席卷申城

今年将发放 2100万元消费券

| 消费券点燃消费热情

连续创办 3年的“南京路和你一起迎新
年”街区主题跨年营销活动，已成为年末备受
关注的“城中盛事、街区热事”。而其中一个
环节内容“南京路步行街消费券”的发放，更
是每年万众期待的重头戏。
据介绍，今年的消费券总计发放 2100 万

元，以“大额券 +小额券”“两轮发放 +跨年
专场”的形式发放，新增 18 家可使用商户，
商户总数近 80 家，该券可在新世界城、新世
界大丸百货、新世界丽笙大酒店、杏花楼、泰
康食品、邵万生南京东路旗舰店、三阳南京东
路旗舰店等街区商场、商户使用，并可叠加优
惠，让“一张消费券买遍南京路”成为现实，
持续打造“没有围栏”的超级购物中心。
值得期待的是，南京路步行街“跨年不打

烊”作为街区跨年迎新季的一大亮点，今年将
特别设置“跨年专场”，推出限时限量“重量
级”夜间券，配合商家营业时间延长，进一步
扩大该活动的品牌影响力，进而挖掘街区夜
间消费潜力，为街区跨年迎新市场的消费助
兴。
据了解，南京路步行街自 2021 年以来，

每次发券均超 60万人参与，瞬时并发量突破
20 万，创新开发了A发 B核的新模式，将南
京路步行街上长久以来的商家“单兵作战”模
式以消费券为载体逐渐升级成街区全域、全
业态营销，以“真金白银”的补贴回馈消费
者。
2021 年年末，该活动共发放 7万张消费

券，整体核销率超 80%；2022 年年末，共发放

3万张消费券，平均核销率超 80%，其中大额
券核销率更是超 90%。2023 年年末，共发放
4.8 万张消费券（第一轮 3.8 万张，第二轮 1
万张），开售不到 1分半即“抢购一空”，核销
率最高达 82.82%，参与商场、商户达 60 家，
商圈销售额同比去年增长 52.6%，商圈消费
金额同比上升 14.8%，消费人次同比上升
11.5%，客单价与消费转换率均上升，充分展
示了消费者对该活动这几年的认可。

| 街区不打烊，迎新不重样

据悉，今年跨年当天，南京路步行街沿街
重点商户及老字号将喜迎“跨年不打烊”延
长营业时间，并推出满减赠好礼等促销方式，
助力跨年消费，借千万消费券“东风”，点燃
跨年消费“第一把火”。
新世界城、新世界大丸百货、第一百货商

业中心、世茂广场、悦荟广场、宏伊国际广场
等百货和购物中心将推出各类满减、满赠、返
券等方式的促销活动和美陈布置，其中，
U479、ZX创趣场、宏伊国际广场等还将引入
IP 快闪、IP 周边售卖等活动；同时邵万生、三
阳南货店、泰康等知名老字号也将推出一系
列促销活动，以实实在在的优惠，让利广大消
费者，从而更好激活消费“一池春水”，持续
助力南京路打造成世界级消费地标。
此外，今年南京路步行街还将联手高德

打车，贴心提供 100 元打车券包，总计 10 万
份，方便市民游客跨年消费后的回家路。
除了实实在在的促销活动，“中华商业第

一街”的文化内涵也不能缺席。南京路步行街
每年新年的“保留节目”———新春联名包袋
系列，今年也将如约回归，再度与上海博物馆
联手，策划并推出主题为“吉金宝蛇·福地灵
街”的蛇年迎新系列文创包袋。该系列文创包
袋产品的设计灵感来自上海博物馆藏“西周
昭王员方鼎”，这也是迄今为止南京路步行街
与上博文创合作中，文物年代更久远、馆藏级
别更高的一件。南京路步行街在不断进行文
创产品的联名与开拓的同时，也打造出了独
有的文创 IP，带动商圈文化消费。

| “3+4+3”铺展未来蓝图

为深入落实 《上海市城市总体规划
（2017—2035 年）》《上海市商业空间布局
专项规划（2022—2035 年）》和黄浦区空间
布局“十四五”规划等总体要求，南京路步行
街区功能规划概要日前发布。
本轮规划以“繁荣繁华”为总体定位，提

出“传承经典·引领未来”的总体愿景，持续推
进建设世界一流南京路。结合世界一流商圈
发展趋势，规划形成“多元万象”“海派引领”
“人人向往”三大规划理念。从区域交通组织、
现状商业基础等因素考量，以南北向主干道西
藏中路、浙江中路—湖北路、河南中路为界，南
京路步行街区形成四大功能分区，从西至东依
次为海派之心、经典永恒、时尚荟萃、国际多
元。为使四大功能分区有机融合，形成潮趣秀
场、城市聚场和全球展台三大转承场景。
作为一条历史悠久、老字号品牌与超百

岁百货最为集中的步行街，“南京路和你一起
迎新年”街区品牌营销活动已塑造出全新的
街区模式和生态，促使整个商圈的层级再上
一个台阶。未来，南京路将继续围绕促进商圈
消费、优化商圈业态、推进商圈转型，加强商
圈资源融合，持续深化商圈整体营销活动和
主题特色品牌活动，增强消费者对商圈的认
同度，不断提升步行街的商业品质和竞争力，
持续助推“中华商业第一街”迈向世界级一
流商街，打造最具海派文化特色的世界级消
费地标，为上海建设国际消费中心城市作出
更大贡献。

晨报记者 钱 鑫

“乐品上海”餐饮消费券本月还有两批

岁末年初，“中华商业第一街”南京路步行街将再次披上跨年节庆盛装，迎来 2025 年“南京路和你一起迎新年”街区主题跨年营销活动。
该活动以街区消费券发放、商家营促销活动、跨年不打烊狂欢、街区主体氛围美陈布置等内容，增强消费吸引力和辐射带动作用，持续打造
“上海购物”跨年营销活动品牌 IP。


