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日前，上海地标性建筑百乐门迎来了其 91 岁生日。始于
1933年的上海百乐门，有“远东第一乐府”美誉。作为海派文
化代表的百乐门，不仅以其经典续写着其传承，日前百乐门美
妆系列也进行了全球首发，体现了其在品牌多元化道路上焕新
发展。
上海百乐门董事长郑鸿河表示，百乐门美妆的首发为

这座历史悠久的文化地标注入了全新的活力，百乐门将在
传承经典的基础上，不断探索品牌发展的新路径，引领潮
流的传奇。
百乐门的设计是中国著名建筑师杨锡镠，除了百乐门以

外，他还完成了上海中法报馆、国立上海商学院、南京饭店等多
项建筑的设计。在随后的岁月中，百乐门于 2013、2017 年又进
行焕新整修，整栋建筑的外观及内部细节，都极大程度上还原
了曾经百乐门的风貌。此次修缮不仅将Art Deco 风格延续及
放大，也将Art Deco 的充满包容性的特点更好的展现。原木、
金属、黄铜、汉白玉、金箔等不同材质的组合，辅以怀旧气息当

中，崭新电子屏及灯光效果的加持，让传统与现代交融碰撞，身
临其境。
百乐门所体现的Art Deco，是摩登生活形态在城市建筑

领域的延伸，成为摩登生活形态的重要容器，可以说Art De-
co 不只是一种建筑风格（Style），更是一种品位（Taste），它
带来了全新生活状态。
在百乐门迎来 91 岁生日之际，各界名流、时尚达人，齐

聚一堂，百乐门以其标志性的 Art Deco 风格为灵感源泉，
将现场精心打造成了一个复古与摩登交织的梦幻空间。从华
丽璀璨的水晶吊灯到精美绝伦的雕花装饰，每一处细节都散
发着浓郁的老上海风情，仿佛将时光倒回了那个绚烂的黄金
时代。
百乐门美妆系列帕兰蒂，也融合了前沿的美妆科技与时尚

美学理念。从包装设计上，经典的百乐门元素与现代简约风格
相得益彰，每一款产品都宛如一件精美的艺术品，让每一位使
用者都能在日常生活中展现出独特的魅力与自信。

91岁的百乐门成为沪上“摩登生活”的容器

日前，演员古天乐先生亮相上海 ifc 商场圣诞装饰开幕式
现场，一同点亮装饰之灯。上海 ifc 商场一直秉承着为追求高
端生活品质的顾客营造多元化的时尚购物体验为宗旨，在新年
来临之际，举行各种不同类型的殿堂级文艺演出活动，为顾客

提供无与伦比的购物体验。
上海 ifc 商场以「游乐巨型圣诞之旅」为推广主题，诚邀

国际插画家纳丁·博斯曼，倾力打造一系列独具匠心的节日装
置场景，更特别邀请香港影帝古天乐现身上海 ifc 商场首层，
参与「游乐巨型圣诞之旅」装饰开幕仪式，为申城顾客送上节
日惊喜。古天乐先生的现身吸引众多粉丝及媒体守候，一睹影
帝风采。古天乐先生亮相上海 ifc 商场，一同点亮装饰之灯，并
与一众到来媒体及特邀嘉宾近距离接触，拍照及大玩游戏，场
面热闹, 更与现场贵宾合影并签名留念。同时古天乐还畅谈此
次上海之行的感受，并极力盛赞上海 ifc 商场优质的购物环境
和丰富的购物选择。
古天乐主演的最新作品贺岁片《临时决斗》已顺利杀青，

这无疑为即将到来的春节档增添了一份期待。《临时决斗》聚
集了多位实力派明星，如梁咏琪、周秀娜等，构成了一部充满娱
乐与感动的影片。该片将在 2025 年 1 月 28 日于中国香港上
映，故事内容与人物设定令人期待。

上海 IFC商场“游乐之旅”梦幻启航

日前，南西商圈出现全球首个东方滋补美学文化空间，
该空间由小仙炖鲜炖燕窝打造。该空间彰显了中式滋补文
化在全球化舞台上的自信绽放，也将成为中式滋补文化融
入现代高品质生活方式的重要窗口。
小仙炖上海旗舰店选址上海金鹰广场，以“滋养生

命，至真至纯”为核心理念，品牌创始人林小仙介绍说，
将对生命的敬畏融入空间设计之中，体现“生命绽放”
这一主题，由荣获法国国家功勋骑士勋章、法国艺术与
文学骑士勋章的顶奢品牌室内设计师 Francoise Onil-
lon 匠心打造，将《黄帝内经》的哲学智慧与现代美学
完美融合。
小仙炖上海旗舰店，是继北京 SKP 商圈旗舰店后又一

标杆性门店。上海旗舰店是小仙炖打造首个“东方滋补现
代美学文化空间”，是品牌线下空间和品牌形象的又一次
迭代升级。上海旗舰店以沉浸式的文化空间展现中式滋补
的深厚底蕴，同时与现代生活方式相融合，成为消费者感受
滋补文化、享受健康生活的重要平台。产品、服务与场景在
这里自然融为一体，共同构筑了一个深度滋养身心的生活
场域。
2024 年 5月 13日，全球首个《燕窝产地等级划分》标

准正式发布，这标志着燕窝产业正式步入“产区时代”。而
区别于其他产业的产区，燕窝产业的产区最突出的特性是
跨国界。《燕窝产地等级划分》标准由全国城市农贸中心联
合会、燕窝市场专业委员会携手印、马、泰、越四国燕窝相关
产业协会、机构，以及燕窝行业头部企业小仙炖共同制定，
旨在“为全球产区分级、为品质燕窝立标”，推动全球燕窝
产业高质量发展。这也是五国燕窝产业首次达成共识的标
准。该《标准》的发布，将在全球燕窝产业的发展史上写下
重要的一笔，不仅填补了全球燕窝产地分级标准空白，也是
燕窝产业迈向高质量发展的重要一步。

小仙炖全球“燕窝产地等级划分”
助推中式养生热潮

日前，南京西路上的锦沧文华广场，正在进行一场「JC
PLAZA× ROBBi」潮流艺术特展，以一场上海潮流与艺术博
览会，带来一个宇宙星际未来梦，并打造一场年末的购物狂欢
派对。「JC PLAZA× ROBBi」的宇宙剧场，以一种突破圈层
与传统边界的特展，以多元形式的艺术呈现，让每位观众在繁

忙生活中停下脚步，找到解压与探索的全新方式。
在锦沧文华广场迎来 2周年之际，ROBBi 与锦沧文华广

场携手以“引力曼波”为灵感，将用沉浸式体验点，打造一个
“漂浮于现实”的奇幻世界，带领大家摆脱重力束缚，用潮流托
举全新的生活态度。在锦沧文华广场1F西广场，是一座高达 8
米的装置雕塑—星信之杖，ROBBi 作为宇宙漫游者，化身为信
号的传递者。装置雕塑的设计，捕捉了ROBBi 在星际间奔跑的
动态瞬间，传递着探索未知的无畏精神。ROBBi 以其独特的姿
态，开启了一场跨越时空的盛大聚会，每一个ROBBi 形象都来
自不同的平行时空，它们虽然相似，却各有姿态，这些 ROBBi
聚集于 JC PLAZA，并由此展开了一场跨次元的对话。
据锦沧文华广场有关负责人介绍，作为城市中的潮流地

标，「JC PLAZA× ROBBi」 不仅提供了一个潮流的展示舞
台，更是一次与城市空间、年轻消费群体和潮流文化的深度对
话，ROBBi 打破潮流定义，展现了无限的创造力和未来潜力。
ROBBi 希望通过“曼波引力”，呈现出一种解压的方式，让人
们不再执着于重力般的東缚，而是随着节奏自在前行，找到属
于自己的平衡与突破”，诠释“勇敢”的魅力。

为贯彻品牌强国战略，进一步加强商标品牌建设，推动经
济社会高质量发展，第五届“上海好商标”出炉，包括上海老凤
祥有限公司、立邦涂料(中国)有限公司、上海家化联合股份有
限公司、上海橘宜化妆品有限公司等 102 件“上海好商标”揭
晓，该次评选由上海市商标品牌协会组织评定。截止目前，“上
海好商标”共计 259件。
“上海好商标”，将大力弘扬上海商标品牌文化，扩大上海

商标品牌影响力，努力讲好上海、中国故事，唱响民族商标品
牌，为加快上海“五个中心”建设。
上海市商标品牌协会在 2020 年、2021 年、2022 年、2023

年评定第一届、第二届、第三届、第四届“上海好商标”的基础
上，2024 年继续在协会会员中评定“上海好商标”。在经过前
期申报、筛选和广泛征求社会各界意见的基础上，由专家、学
者、法律工作者、媒体代表等资深从业人员组成的评审组的认
真评审，第五届 102 件“上海好商标”揭晓，其中首评“快涂
宝”等 31 件、续评“相宜本草”等 71 件，自 2025 年 1 月 1 日
至 2027年 12月 31 日止，有效期为三年。
在参加评审的 27家单位、31件商标中，驰名商标有 5件，

原著名商标有 9件，老字号商标 1件，百年以上历史的商标有

1件，商品商标有 22件，服务商标 9件。
在参加评审的品牌中，27家单位中 16家单位拥有国际注

册商标995件，4家单位有马德里注册商标 130件。在参加评
审的品牌中，如老凤祥等单位年营收超百亿；如立邦涂料(中
国)有限公司、上海家化联合股份有限公司、上海橘宜化妆品有
限公司、上海世谊商贸有限公司、上海飞科电器股份有限公司、
上海老凤祥有限公司、维迈科技股份有限公司、奶酪博士（上
海）科技有限公司等单位在同行业排名前三，占据行业龙头地
位，体现了“上海好商标”的核心竞争力。

102件商标获第五届“上海好商标”

在「JC PLAZA × ROBBi」的宇宙剧场里来一场“星际之旅”


