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1103 特刊
2025 FORMULA 1 喜力中国大奖赛

赛出的新花样 释放的新潜能
“我在上海国际赛车场看 F1！ ”2004 年 F1 中国大奖赛首次亮相上海，容纳 15 万人

的上海国际赛车场几乎座无虚席，开启了上海与这一顶尖赛事长达 21 年的紧密连接。
2024 年，F1 中国大奖赛迎来 20 周年纪念并完成新一轮续约，这项顶级赛事在中国

进入了全新的发展阶段。 3 月 21 日-23 日，2025 年 F1 中国大奖赛将在上海国际赛车场
重磅登场，10 支顶尖车队将上演巅峰对决，共同见证 F1 七十五周年燃情时刻。

如何持续提升赛事吸引力、拓宽观众群，如何让“F1+”深入上海文旅消费的方方面
面？ 新闻晨报采访了 F1 中国大奖赛赛事方上海久事体育产业发展（集团）有限公司（以
下简称“久事体育”）多位人士，他们从各自角度和领域分享了 2025 年 F1 中国大奖赛的
新意和看点，展望 F1 中国大奖赛作为上海城市名片的崭新未来。

旅游套票创新拓展观众群体

回看过去 21 年的发展，F1 中国大奖
赛在上海留下许多难忘瞬间：2004 年，F1
中国大奖赛创下了中国有史以来单项赛
事单日现场观众人数最多纪录；2019 年，
F1 史上第 1000 站大奖赛在上海盛大举
行，F1赛车首次驶上申城街头表演；2024
年，中国首位 F1车手周冠宇在全场观众
的欢呼声中主场亮相。
F1中国大奖赛的成功秘诀到底是什

么？F1 中国大奖赛成功的基础是什么？
毫无疑问是多方面的，有品牌影响力的
长期积淀、赛事组织经验的日趋成熟、上
海市政府以及相关委办局和社会各界的
支持，“政策支持、交通保障以及基础设
施建设等全方位的助力，使 F1 中国大奖
赛能够在各方面达到世界顶级赛事的标
准”。
与此同时，中国汽车产业的发展、赛

车文化的普及，以及中国车手周冠宇的出
现，为F1赢得了前所未有的关注。久事体
育相关负责人表示，多年来围绕 F1 所开
展的各类文化、商业、旅游等相关活动，促
进了体育与文旅商展等产业的融合发展，
使 F1 中国大奖赛不仅是一场精彩的赛
事，更成为带动城市经济发展和文化交流

的重要平台。一组最新的数据很有说服
力：今年 F1中国大奖赛的海外观众占比
约为 10%，这一数据与去年基本持平。稳
定的海外观众比例，充分说明了 F1 赛事
对全球车迷的吸引力，也展现了上海作为
国际体育赛事举办地的影响。
为此，今年 F1 中国大奖赛也在往年

的基础上推出了更多文旅相关的票务产
品，进一步凸显赛事的文旅带动效应。
“F1 全球转播率覆盖超过 180 个国家和
地区，让上海在赛事期间成为全球关注的
焦点，吸引更多游客来访。”除了以赛事带
动酒店、餐饮、购物等方面的消费，旅游套
票还能进一步延长观众在沪的停留时间，
提升他们在上海的综合体验，传统的 F1
门票主要面向赛车爱好者，而旅游套票的
推出，可以吸引更广泛的受众，包括希望
体验上海城市文化的游客、商务出行人群
等。这不仅可以提升赛事的观赛人次，也
能为赛事合作伙伴、赞助商以及上海本地
商家带来更大的市场空间。

“以赛谋城”打造城市名片

F1 每到一处，都会在赛事举办地掀
起文旅热潮。以上海为例，今年久事文传
联合久事体育以“双场景”的形式打造

“格子旗嘉年华”，让上海国际赛车场和
北外滩国客中心码头都同样拥有美食、音
乐、购物、观赛的一站式体验，为无法亲临
赛场的市民和游客送去 F1 赛事的激情与
魅力。
在总结过往赛事组织经验的基础上，

赛事方还推出多款 F1 主题的周边纪念
品，并进一步扩大了纪念品的销售范围。
据悉，除上海国际赛车场外，中信泰富广
场、北外滩国际客运中心码头格子旗嘉年
华现场也将开设多家快闪店，方便车迷购
买心仪的纪念品，让 F1 文化能够更广泛
地传播。
显而易见，久事体育在赛事内容、观

赛体验、品牌推广等方面持续努力，旨在
让 F1中国大奖赛成为一场全民参与的赛
车文化盛宴。今年首度引进的 F1 学
院———作为全球顶级的女子方程式赛事，
F1 学院将以中国作为本赛季的揭幕战，
中国首位 F1学院外卡车手师炜也将参与
其中，女车手们的赛场比拼，有望进一步
推动赛车运动在国内的多元化发展。“今
年 F1 中国大奖赛还继续引入冲刺赛赛
制，为车迷带来更加紧张刺激的比赛体
验。除此之外，我们也与相关部门加强合
作，在赛事宣传推广、优化交通组织、提升
观赛服务等方面持续发力，确保 2025 年
F1 中国大奖赛成为一次难忘的赛车盛
会。”
过去 21 年，F1 中国大奖赛逐渐与上

海的城市形象紧密绑定，这不仅是赛事影
响力不断扩大的体现，也是“以赛谋城”
的成功实践。F1 中国大奖赛正成为上海
展示国际化形象的重要窗口和城市品牌
名片。上海久事体育产业发展（集团）有
限公司党委书记、董事长杨亦斌说：“我认
为，F1 的速度、科技、竞争精神，与上海这
座城市的创新精神和现代化发展高度契
合。未来，F1中国大奖赛将与上海城市形
象更紧密绑定，在进一步推动上海在全球
体育版图上的影响力的同时，持续助力着
上海这座城市向世界展示更加精彩、多
元、充满活力的风貌。”

“F1+长三角”未来可期

每届 F1中国大奖赛后，久事体育都
会收集观众反馈并及时作出改进和调整，
这也是赛事在长达 21 年的周期里持续赢
得观众认可的原因。与此同时，久事体育
也关注着 F1 在全球其他城市的运营情
况，采他山之石，纳百家之长。
将赛事与城市文旅、经济消费相结

合，是很多 F1举办地的共同点。比如摩纳
哥依托豪华旅游资源，将 F1 打造为全球
顶级社交盛宴；而新加坡则通过夜赛与城
市夜经济结合，延长赛事消费链条；在阿
布扎比，赛事依托赛道周边的高端度假资
源，形成完整的体育旅游产业链。
对上海而言，更多的可能性还在展

开。比如，深化“F1+ 城市地标”的联动，
让赛事的影响力从赛场周边延伸全市，
“可以在外滩、陆家嘴、豫园等一些市内地
标性区域策划 F1的主题巡游与文化展览
等活动，让赛事地融入城市生活”。新加坡
的案例正在被更深入地研究，打造“F1＋
夜间经济”，虽然中国站是日赛，但结合上
海丰富的夜生活资源，完全可以推出一些
主题派对、灯光秀、美食市集等活动，赛事
之余，激发夜间消费潜力，延长观众的停
留时间。
更值得关注的，还有“F1+ 长三角联

动”效应，杨亦斌认为，F1中国大奖赛已经
明显展现出对整个长三角地区文旅市场的
带动效应，“无论是对10%的海外观众，或
是 70%来自上海以外城市的观众来说，他
们的出行轨迹往往不会局限于赛事本身。
再加上长三角地区高效的交通网络，他们
在长三角范围内旅游的时间成本被极大程
度地降低了，很可能顺道去往杭州、苏州、
南京等地，体验当地的风土人情。”

显然，随着 F1 中国大奖赛的影响力
不断扩大，让这项赛事不再是上海的体育
盛事，更能成为带动长三角地区，甚至全
国地区文旅消费的重要推动力。

晨报记者 曾索狄


