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“首发上海”聚焦美妆科技

CBE美容博览会引领全球美丽产业创新风向
新闻晨报记者 钱 鑫

150场创新首发活动精彩上演，将有 119
个化妆品细分品类、1 万家美妆品牌展示各
自新品......作为上海市政府“首发上海”活动
的三大重点展会之一，第 29 届 CBE 中国美
容博览会日前在上海开展，本次展会以 “全
球新品，首发上海”为年度主题，国家组团、
总部参展，大品牌、大集团汇聚，展示了中国
美丽产业依托科技创新与消费转型双重驱

动，展现出了强劲的产业韧性与创新发展活
力，为消费者带来了极具创新性的美丽与健
康体验。

根据中国香料香精化妆品工业协会发布

的数据显示，2023-2024 年中国化妆品市场
交易规模连续两年突破万亿人民币，其中，国
货品牌线上交易额占比达 55.2%。 这一数据
凸显众多的国货美妆企业，在科研创新、渠道
升级、 数智化生产及全球化发展等方面的持
续突破，以及在科技力、产品力和品牌力等方
面的协同跃升。

CBE 中国美容博览会创始人、主席桑敬
民在接受新闻晨报专访时表示， 展会三天预
计将吸引超过 40 个国家及地区、 超 3500 家
化妆品企业、 数十万人次的全球化妆品从业
者参观展会，并进行业务洽谈和对接。作为上
海“首发经济”的重点展会，第 29 届 CBE 中
国美容博览会， 已成为了海内外美妆品牌年
度新品首发的权威舞台。

全球美妆新势力汇聚

作为链接全球美妆资源的“超级接口”，
CBE 中国美容博览会迄今已连续举办 28
届。今年，第 29届美博会展览面积超 23万平
方米，博览会重点聚焦全球护肤、彩妆、家用
美容仪器等展品等，覆盖了化妆品上中下游
全产业链。
在这次博览会上，国际巨头欧莱雅、资

生堂、LG 集团携前沿产品亮相；国货代表珀
莱雅、自然堂、华熙生物等则展现“国潮硬
实力”，谷雨、润百颜、瑷尔博士、溪木源等
新锐品牌更以创新品类引爆关注。法国、西
班牙、意大利、瑞士、韩国、日本等国家组团
参展，迪拜皇室香氛、北欧纯净美妆等小众
品牌亦惊艳登场，全球美妆新趋势在此交织
碰撞。
在本次博览会上，国潮美妆品牌，已成为

中国美妆行业的重要组成部分，对增强市场
活力、推动产业创新升级、丰富消费者选择及
提升中国品牌的全球影响力等方面产生了积
极影响。

中国美妆技术被世界关注

作为国潮美妆品牌的领头羊，珀莱雅科
技系列新品首发。基底膜的健康是皮肤年

轻状态的关键，补充和修复基底膜中的关
键成分，可有效实现肌肤抗衰。珀莱雅首席
科学顾问兼欧洲科创中心副总裁 Lieve
Declercq 博士，今年 2 月在西班牙 Beau-
ty Innovation Days 2025 上首次发布了
珀莱雅是如何聚焦基底膜结构修护，突破
肌肤抗衰新维度，并在珀莱雅源力系列中
实现创新应用，这也是首位受邀的中国美
妆企业代表发表演讲，在国际舞台展现中
国美妆的魅力。
此外，珀莱雅及其旗下品牌多篇研究成

果 被 《Skin Health and Disease》、
《Journal of Cosmetic Dermatology》等
国际权威学术期刊收录发表。在标准化建设
方面，珀莱雅牵头制定的《化妆品抗氧化人体
测试方法》和《化妆品抗糖化人体测试方法》
团体标准，成为全球首个抗氧抗糖人体检测
标准，为全球化妆品行业制定了标准。
2024 年，珀莱雅欧洲科创中心的成立，

更标志着珀莱雅在全球化研发体系建设上迈
出了重要一步。该中心聚焦于研发技术创新、
全球资源整合以及企业国际影响力提升等方
面，为珀莱雅的全球化战略实施全方位赋能。
近年来，珀莱雅始终坚持以科技创新为

核心驱动力，不断推进数字化发展，拓展国际
化布局，持续推动中国美妆行业的高质量可
持续发展，逐渐成为全球美妆产业创新链和
价值链的重要参与者。

林清轩和“杨梅姐姐”共谈黑金霜

美博会现场，中央广播电视总台“美丽
焕新计划”快闪系列活动同期举办，该快闪
直播由焕新特派员、总台主持人龚韵熹带领
线上观众“云逛展”开启，聚焦林清轩新品
发布与技术突破。据悉，各平台账号两日直
播累计观看量近 40 万，此次林清轩推出的
全新 2.0 黑金霜更是受到关注，全新 2.0 黑

金霜的正式发布，标志着林清轩在 “细胞
级”抗皱领域的研发与创新迈向新的台阶，
其通过添加“时光能量因子”创新成分，增
强肌肤抵御力。
央视春晚主持人马凡舒携总台妆造团

队，发出“美丽召集令”，亲临林清轩展位，与
林清轩创始人孙来春面对面交流。总台文艺
节目中心和总台首个美妆账号“杨梅姐姐”
全平台直播。
孙来春介绍说：“作为‘以油养肤开创

者’，我们从高山红山茶花中提取的核心成
分，不仅用于龙头产品精华油和黑金霜，现在
还成功出口到日韩等国。”马凡舒又携手总
台金牌化妆师，为林清轩品牌“小孙总”设计
全新妆造，打造“视觉革命”，展现品牌产品
力的同时，更随机邀请三位素人观众体验“换
头级”改造。围观人群层层叠叠，此起彼伏的
“哇塞”声与直播间疯狂跳动的点赞特效，将
整个空间点燃成星光秀场。
作为国货美妆品牌代表，林清轩以“首发

经济”为支点，携全新 2.0 黑金霜，以自主研
发为突破口，展示国货品牌凭借硬核实力强
势突围，见证东方美妆力量崛起。

将美丽之“芯”掌握在自己手里

核心原料被称为化妆品“芯片”，此次自
然堂集团携自研原料创新成
果亮相，自然堂以科技自研
破局进口依赖，构筑行业壁
垒，这不仅关乎美妆企业的
核心竞争力，更是中国品牌
在全球产业链中掌握话语权
的必经之路。自然堂集团董
事长兼总裁郑春颖表示：“自
然堂集团将继续加大投资自
研自产原料，将美丽之“芯”
掌握在自己手里。”自然堂聚

焦核心原料国产化替代，从喜马拉雅的水、植
物、矿物、微生物中汲取创造美的灵感，开发
产品原料。截至目前，已自研出喜默因酵母发
酵液和溶胞物、野生细梗蔷薇细胞团等在内
的 20余种化妆品原料，并应用到集团旗下品
牌的产品中，包括自然堂小紫瓶系列、美素玫
瑰胶原系列、小绿罐等创新性科研成果在本
届美博会上与广大消费者见面。
在自然堂自研的原料中，喜默因作为历

时十余年潜心专攻的酵母成分，采用在喜马
拉雅山脉中发现的独特微生物，全球首家采
用第五代生物发酵科技研制，具有促进自体
细胞新生，是提升产品竞争力、替代昂贵进口
产品的一大有力武器。

LG旗下 CNP重磅首发修护密钥

韩国 LG 生活健康旗下的护肤品牌
CNP 希恩派携革命性新品 “CNP 针修瓶”
首次亮相上海中国美容博览会，以突破性
S-PDRN 成分重新定义修护紧塑功效，开
启居家水光修护新时代，为专业院线护肤树
立全新标杆。
作为韩国 LG生活健康旗下专研皮肤学

功效型护肤品牌，CNP 希恩派成立源自韩国
CNP皮肤管理中心，至今在韩国内外拥有 23
家皮肤管理中心，50 多位皮肤学专研者。此
次 CNP希恩派携新品 CNP 针修瓶及四大明
星系列产品首次加入美博会，开启全新护肤
篇章。CNP展台以极具辨识度的形象亮相，展
区设计延续品牌标志性的专业院线风格，彰
显出“简洁安心有效”的特点。展位核心区域
的新品体验区为全场焦点，参观者可亲身试
用感受“CNP针修瓶”的修护紧塑能量。产品
展示区，陈列着 CNP四大明星系列产品：经
典蜂胶系列、毛孔护理系列、弹润紧致系列和
特殊护理系列。品牌历史墙，则集中展示了
CNP品牌多年的发展历史、专利证书和销售
战绩。
在美博会期间，皮肤学专业人士、中国

整形协会功效护肤品分会常务理事袁超在
CNP 展台，从专业皮肤学与研发科技双维
度，解码 PDRN 的革新价值。韩国 LG 生活
健康研究所首席研究员金炳贤透露说，LG
研究所通过冷凝技术攻克 PDRN 难吸收的
技术难题，实现深层渗透、双效修护紧致的
功效。


