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日前，上海市房屋修缮技能比武大赛闭
幕式在普陀区中山北路 1258 号“西部匠心·
实训工坊”举行。大赛由上海市住建委、市房
管局指导，市住宅建设发展中心（市住宅修缮
工程质量事务中心）、市房屋修建行业协会主
办，徐房集团、西部集团、金外滩集团、永业集
团承办。房屋修缮技能比武大赛推动行业人
才培养。
据了解，大赛由来自全市 58个企业代表

队共计 262名参赛选手同台竞技。经过两个
多月的激烈比拼，各赛项金银铜牌、优胜奖、
个人奖揭晓，其中金奖 11 名，银奖 17 名，铜
奖 28名，优胜奖、个人奖若干。市住建委、市
房管局等相关部门领导，以及裁判员代表、参
赛选手等近百人共同出席闭幕式。主办单位
回顾了大赛精彩时刻，宣布获奖名单，并进行
了颁奖仪式。
本届大赛创新赛项设置，构建“一线作业

+监理”双轨竞赛体系。“一线作业”赛区的
选手们在水刷石墙面、外墙裂缝修补、平屋面
防水、板条筋墙面、蚁害处置等传统工艺项目
上比拼精湛技艺；监理赛道的选手们通过理
论考核与模拟实景操作，展现基本功与现场
问题处置能力。
据悉，大赛的金奖获得者将被推荐加入

市房管局技能专家库，成为壮大和充实本市
房屋修缮的中坚力量。房屋修缮工作不仅是

城市更新的基石，更是关乎千家万户的民生
工程。过去六年，市、区房管部门依托《上海市
住宅修缮技能提升匠心行动计划》，推动相关
行业龙头企业不断提升修缮行业职业技能水
平，完善修缮行业技能人才体系建设，鼓励继
承和发扬传统工艺工法，行业涌现出一批修
缮行业首席技师、技能大师和上海工匠，为城
市更新和人民城市建设提供坚实的房屋修缮
技能人才支撑。

�三十而立
长期主义开出必然之花

绿城中国副总裁、首席运营官李骏，为
发布会开场致辞。他强调：“作为行业首个
推出企业‘好房子’标准的践行者，绿城肩
负与城市共进的社会责任，始终坚持‘以客
户为中心的产品主义’，关注和满足社会发
展需求，为更多人造更好的房子。”
2025年上半年，绿城中国以 1221 亿元

销售额上升至行业第二；连续多年获得多家
机构产品力测评 Top1 及产品力优秀企业；
连续 13年获评客户满意度领先品牌。今年，
华东作品的呈现，正是绿城扎根核心城市，
持续打造封面作品的承诺践行。(排名据克而
瑞榜单)

� “六大美好现象”
以经典为城市著封面

和建筑、景观、室内设计团队一起，探索
城市、土地背后的精神内核，是绿城打造产
品的基础。遵循这样的标准，绿城在华东绽
放出“六大美好现象”。以此为主题，绿城华
东区域集团副总经理、产品创新研究院院长
金秋爽，展开对绿城华东标杆作品的探索实
践分享。
城市核心地标，往往承载着特殊的文脉

和记忆，这些建筑表情，体现着城市面貌，代
言着城市精神。在封面资源高度集合的土
地，绿城以“时代潮鸣”和城市一起再设计。
从上海潮鸣东方和西岸的融合并肩，到苏州
凤起潮鸣在金鸡湖畔的传奇再续，为城市中
心留下绿城的精神坐标。

面对小而精的核心土地，绿城竭力创
造小中见大的“东方珍藏”，从苏州逸庐
的隐逸、无锡逸庐的适逸，到上海逸庐的
雅逸，逸境不同，但都承载着 “结庐天
地”的生活哲思，以动人的风景、丰盛的
场景、温润的情景，回应着当代人的生活
向往。
此外，“传奇玫瑰”“月华流照”“心中

百合”“繁花新章”等现象，都以细腻笔触，
呼应着不同客户对美好生活的追求。绿城相
信，真正的高品质住宅，不仅要满足城市、客
户对建筑美学的追求，更要满足对人文精神
的追求；不仅要满足功能的需求，更要满足
情感需求，要让每一个家庭都能在其中感受
到家的归属感。

再造江南
读城读地读人，产品力创新秘籍

30年来，绿城一直在做一件事，就是追
求“美”，以及美之上的所有创造。聚焦
“美”背后的思考，德科未来城市总编辑、屋
顶研究首席产品官刘德科，展开分享与探
讨。近年来，绿城秉承“做一成一”的发展
观。在刘德科看来，正是因为这份坚守，方成
就“做一成三”的共赢，即客户获得美好的
居住体验、社会获得美好的城市和空间场
景、企业作品获得喜爱。
在高端作品频出的华东，成效尤为显

著，这得益于绿城“三读”的产品思考，即读
城、读地、读人。
绿城的产品系，基于不同城市的个性，

在一致的精神内核下动态生长。同为百合，
在苏州，融姑苏园林文化于当代休闲空间，
造景“一芯一轴一环”；在南京，以崇正书院

院落式格局，布局“三境两带十一景”。每一
个项目皆承载对所在城市土地文脉和在地
化人居的探索与实践。
绿城不规避不完美的地块，以创新理

念与营造能力为支撑，绿城通过土地价值
更大化，赋予业主赏心悦目的体验。从上海
沁香园到南京沁百合，或通过红线内外共
建，将绿地打造为城市、市民、业主共同得
益的过渡空间；或用流动的景观轴，柔化与
老城界面的关系，创造移步换景的多层次
感景观体验。
绿城的读人不是简单的分类，而是去理

解人与自己，人与人，人与天地万物。2023
年，绿城提出“女王空间”，今年迎来 3.0 迭
代，通过“第一资源、场域独立、疗愈定制”，
为女性业主创造“身心灵”的人文关照。从
上海潮鸣东方到苏州凤起潮鸣，将社区优先
的空间、精华的资源留给女性；为她们打造
独立的场域，不再与其他社交空间混合，动
线更加私密。
于绿城而言，美，就是美好生活本身。在

不断地探索中，绿城从强大企业文化到能
力，将美的价值观注入每一个作品，让生活

如江南润物细无声。

七朵生活之花
让江南美好绽放华东

发布会的高潮，是绿城华东区域“七大
年度作品”的盛情发布。来自各个项目的营
销负责人同步登台，共同揭晓 2025 年度绿
城深耕华东的战略图景。
七大年度作品中，有上海潮鸣东方、

苏州凤起潮鸣这样的封面作品，也有上海
逸庐、无锡逸庐等备受关注的现代叠墅产
品，还有苏州沁百合、南京沁百合等洋房、
小高层，以及即将亮相的南京顾家营低密
地块。如同七朵生活之花，展现绿城生活
美学的群芳竞秀，也见证江南美好的生生
不息。
发布会的华灯渐隐，绿城在华东的深耕

之路却愈发清晰。这七朵生活之花的绽放，
启示着江南美好生活的新篇。绿城始终怀揣
对美好生活的向往，期待用产品力的创新研
发，为更多城市创造美好，让高品质的生活
处处生香。

绿城深耕华东 七大年度作品盛放

第四届上海市房屋修缮技能比武大赛圆满闭幕

7月 9 日，“天香云外飘 美好在江南”———绿城中国三十周年品牌暨华东作品发

布会启幕，揭晓绿城献给华东的七大年度作品，展示绿城对产品主义的追求。


