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纯电六座集体爆发
家用市场的“新战场”已拉开序幕？

闻言培

当乐道 L90、问界 M8 纯电版、理想 i8、特斯拉 Model Y L 密集亮相发布，纯电六座这一细分市场突然从“小众赛道”变成了车企必争之地。曾几何
时，增程式技术凭借“无续航焦虑”的特性，几乎垄断了六座家庭用车市场，让“买六座选增程”成为消费者的固有认知。 如今，纯电六座的集体爆发，绝
非偶然。 这背后是技术突破的底气、市场需求的升级，更是行业对未来趋势的集体押注。 纯电六座能否接棒增程式，成为家庭用车的新主流呢？

家庭需求
倒逼市场转向

在纯电六座崛起前，增程式车型是家庭
用户的“最优解”。以理想 L系列为代表的产
品，通过“用电为主、缺电加油”的模式，完美
解决了家庭用户的核心痛点：既享受电动车
的静谧、低成本，又避免了长途出行时的充电
尴尬。这种“鱼与熊掌兼得”的体验，让增程
式六座车在过去几年快速占领市场，甚至形
成了“六座=增程”的消费心智。但现在，纯
电六座的爆发，本质上是家庭用户需求升级
与消费环境变化共同推动的结果。
首先，六座市场容量持续扩容，“空间刚

需”成家庭购车第一准则。 随着二胎、三胎
家庭增多，以及“三代同堂”出行场景常态
化，五座车的局限性日益明显。六座车型的
“2+2+2”布局，既避免了七座车第三排的局
促，又能满足“父母 + 孩子 + 老人”的全场
景需求。数据显示，2024 年国内六座 SUV销
量同比增长 38%，其中 30-50 万元价格带增
速超 50%，市场规模的扩大为纯电车型提供
了土壤。
其次，充电环境改善让“纯电出行”从

“可行”变“便利”。 过去，家庭用户对纯电
车的顾虑集中在“续航够不够”“充电方不方
便”。但现在，一线城市公共充电桩密度已达
“3公里生活圈”，高速服务区超充站覆盖率
超90%，不少家庭还安装了家用桩。这种变化
让“纯电代步+周末周边游”成为日常，长途
出行中“中途补能 1次”也逐渐被接受。
更关键的是，家庭用户对“体验感”的追

求正在超越“无焦虑”。 增程式车型虽然解
决了续航问题，但仍保留了发动机、油箱等传
统部件，不仅增加了车身重量，影响了驾驶性
能，还会在馈电时产生明显的噪音和震动，破
坏了车内的静谧性。而纯电车型“零排放、零
噪音”的特性，更符合现代家庭用户对日
常出行品质的高阶需求。
从市场反馈

来看，消费者对纯电六座的接受度正在快速
提升。理想 i8 开启预订后 72 小时订单破 3
万，特斯拉Model Y L仅靠“加长 +第三
排”的消息就引发全网热议，这说明“纯电六
座”已不再是“小众选择”，而是成为家庭用
户的新备选项。

技术突破
让纯电六座“能用且好用”

纯电六座的爆发，绝非“跟风布局”，而
是建立在技术突破的基础上。过去制约纯电
六座的三大瓶颈———续航短、充电慢、空间被
电池挤占，如今已被逐一破解，这才让纯电车
型有了挑战增程式的底气。
续航里程跨越式提升，覆盖家庭全场景

出行。 六座车因车身大、载人多，对续航要
求更高。而现在，新上市的纯电六座车CLTC
续航普遍超 600km：理想 i8 达 720km，问界
M8纯电版 705km，特斯拉Model Y L 预
计超 650km。这意味着，日常通勤可一周一
充，周末周边游无需补能，即便是长途出行，
“续航焦虑”也从“能不能到”变为“在哪充
电，开纯电车型跨省出行的信心得到大幅提
升。超快充技术普及，补能效率向“加油看
齐”。 充电速度曾是家庭用户的一大顾
虑———没人想在长途旅行中花 1小时排队充
电。而 800V高压平台 +超充网络的组合正
在解决这一问题：理想 i8 支持 5C 超充，10
分钟补能 500km；华为为问界配套的
600kW超充站，5分钟可充 340km，相当于
“喝杯咖啡续航半程高速”。更重要的是，超
充网络正在铺开：2025 年 6 月全国超充站破
5万座，高速服务区覆盖率 95%，补能便利性
大幅提升。
空间设计适配电池，

纯电六座不

再“牺牲实用性”。六座车对空间要求苛刻，
电池布置曾是难题。但现在，车企通过技术优
化实现“空间不缩水”：理想 i8 用“薄型电池
+下沉布局”，保证第二排腿部空间超 1米，
第三排座椅高度比传统 SUV提升 5cm；问界
M8纯电版通过电池扁平化设计，第三排脚
部空间比增程版增加 15cm，真正实现“全员
舒适”。这种优化让纯电六座在实用性上不输
给增程式。
技术的突破，不仅让纯电六座“能用”，

更让其“好用”。当续航、便捷、空间不再成为
短板，纯电车型的天然优势———更低的使用
成本、更少的保养项目、更优的静谧性，开始
成为打动家庭用户的关键。

优势与
挑战并存

纯电六座车型的爆发，无疑为家庭用车
市场注入了新活力，但要真正取代增程式的
地位，仍需跨越多重挑战。这场“新旧技术之
争”，最终将由用户用“钱包”来投票，而胜负
的关键，在于能否平衡“体验”与“现实”。
虽然纯电车型的体验感比增程式车型要

好，但现实挑战仍不容忽视。“补能”依旧是
纯电车型最大的短板。尽管充电环境已大幅
改善，但城乡差异、节假日拥堵等问题仍未解
决。对于三四线城市及农村用户来说，公共充
电桩密度不足，家用充电桩安装受限，纯电车
的补能便利性仍不如增程式。而在春节、国庆
等出行高峰，高速服务区超充站
排队 1 小时以上的情
况依然常

见，这种“极端场景”的焦虑，可能让家庭用
户在购车时更倾向于“稳妥”的增程式。
此外，纯电六座的价格门槛也相对较高。

目前已公布的车型中，理想 i8 预售价 35-40
万元，问界M8 纯电版预计 45 万元起，特斯
拉Model Y L 或在 40 万元左右，均高于同
级别增程式车型，如理想 L7 售价 31.98 万元
起。对于预算敏感的家庭和用户，价格可能成
为选择纯电六座的一大阻力。

纯电六座不是“替代者”
而是“新选项”

纯电六座车型的集体爆发，并非要彻底
取代增程式，而是为家庭用户提供了更丰富
的选择。对于充电便利、以短途出行为主的城
市家庭，纯电六座的经济性与体验感更具吸
引力；对于经常长途出行、充电不便的用户，
增程式仍是更稳妥的选择。
从行业视角看，纯电六座的崛起，标志着

新能源汽车从“政策驱动”转向“技术驱
动”，也意味着家庭用车市场进入“体验竞
争”的新阶段———不再是单一的 “续航焦
虑”，而是空间、智能、成本、补能的综合较量。
未来，纯电六座能否成为主流或许并不

重要，重要的是，家庭用户终于有了“按需选
择”的自由。而这种自由，正是中国汽车市场
走向成熟的标志。
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