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上海首个辣味江湖畅游美食市集开幕皇家宠物食品多维引爆第 27届亚宠展

上海将拓展商圈消费创新度

值此进入中国市场三十周年之际，皇家宠物食品以
“犬猫优先”为核心，重磅亮相第 27 届亚洲宠物展，全景式
开启精准营养新篇章。本届展会，皇家以“精准营养、生态
共建、专业赋能”三大维度为支点，展示覆盖全生命周期的
营养解决方案。现场首发三款细分领域新品，联动天猫超级
品牌日，以及迪士尼、RICO、佳能等品牌打造宠物友好生
态，并通过 20+ 专业活动持续引领宠物行业生态圈可持续
发展。
当下，中国宠物行业正从“传统养宠”向“科学养宠”进

阶，新一代宠主也更加重视产品的精细化、功能化及高品质。
此次，皇家在亚宠展上首发三款新品———小型成犬口腔全价
配方粮、繁育犬成犬全价粮及柯基犬专用品种粮，加速细分品
类的布局建设，打造更加精细化的覆盖宠物全生命周期的营
养解决方案。从产品创新的深度突破，到跨界合作的广度延
伸，皇家正以全方位布局引领行业变革。在本届亚宠展，皇家
以占地逾 250 平方米的开放式空间将品牌理念分层递进，将
“犬猫优先”理念从产品延伸至生态共建。

五天展期内，皇家在展台现场设置了 20 余场丰富的讲
座与交流环节，涵盖重磅新品发布、行业专家分享、KOL互动
等环节，搭建起公众与专业群体的双向沟通平台。其中，
“2025 皇家杯 ICE 冠军猫展”，更为繁育者与专业机构搭建
高标准交流平台，通过 15个环节多品种竞技，助力品种培育

与育种技术持续迭代。
同时也在现场开展品种及养护课堂，推动科学繁育理念

落地。通过持续支持优秀繁育人群体与繁育体系建设，皇家不
断夯实互惠行业生态基础，为繁育行业的专业化发展与长期
可持续性注入动力。
与此同时，皇家还于亚宠展期间举办皇家宠物食品中国

三十周年发布会，以一场跨越三十年的温暖叙事，实践“为宠
物创造一个更美好的世界”的愿景。

近日，市商务委组织开展“扩消费上海商圈行”政府开放
暨媒体探营活动走进豫园商圈。
据悉，豫园·夏日奇幻夜活动期间，35岁以下客群占比超

6成，较日常提升超过 20%。这验证了“国创内容 + 传统技
艺”组合对 Z世代的吸引力。海外客群占豫园总体客群的
20%左右；豫园多家老字号与国创动画 IP 联名，整体关联销
售预计将达到 4000 万左右。老庙黄金《天官赐福》联名金饰
将动画中符号转化为金饰品中的元素系列，联名产品，天猫预

售的 1000 套秒罄，线下销售也十分火爆。宁波汤团店、松月
楼打造 IP主题餐厅，联名套餐几乎日日售罄。
根据上海商业空间布局专项规划，市商务委开放战略研

究中心对其中 50 个重点市级和地区级商圈开展数据监测显
示，今年上半年商圈零售额规模、客流热度均呈现增长态势。
1至 6月，重点监测的 50 个商圈零售额同比增长 2.7%，增速
高于社零 1个百分点，零售额规模为“十四五”以来最高；其
中有 19 商圈零售额同比增速突破 10%，世博、豫园、真如等
商圈零售额增速位列前三。豫园商城商圈上半年社零增长
41.6%，去年增长 6.3%比全市市级商圈平均快 10 个多百分
点，2023年增长 73.9%，比全市市级商圈快 33.5 个百分点。
拓展商圈消费创新度方面，上海打造一批虚拟导购、智能

购物、AR互动等数字生活标杆应用场景，创新数实融合、线
上线下联动的消费元宇宙体验新业态新模式。同时，要放大商
圈消费活跃度，精心策划一批高能级、高流量的节庆演出等活
动，加强商旅文体展深度融合，互导流量、互嵌资源、互植服
务，全力打造一流的文化和消费体验。而在优化商圈环境美誉
度方面，则应发扬上海精细化管理的优良传统，加强个性化指
导服务，支持办好各类大型活动，持续提高入境通关、酒店住
宿、消费支付等便利化水平，着力优化双语服务环境，更好展
现海纳百川的城市形象。

胸针超越装饰

胸针这枚微小而倔强的存在，早已超越装饰的范畴，成
为当代女性自我书写的金属诗篇。它别在襟前，如同一枚精
炼的符号，将职业身份、生命故事与美学宣言熔铸于方寸之
间。这不仅是佩饰的复兴，更是一场沉默的叙事革命———女
性以胸针为媒介，主动定义自身与世界的关系。
日前，绽每珠宝在上海举办了以“用胸针建立女性与珠

宝之间，超越装饰的深度对话”为沙龙活动，展现女性在不同
身份下的自我绽放。活动在一段品牌 TVC短片映像中拉开
帷幕。短片分别聚焦三位不同女性代表：国家首位体操冠军、
家族医疗办公室创始人及新晋青年女导演，共同回溯那些无
声付出的日日坚守、全情投入的每一个瞬间，通过多重场景
与光影氛围，彰显她们各自的成长足迹与坚韧精神。佩戴的
三枚以多元材质与独特造型诠释女性力量的胸针，在镜头前
时而俯视，时而仰望，仿佛在诉说着每一次无人见证的坚持
与每一个敢于出发的瞬间。短片结束后，沙龙正式进入胸针

专场展陈环节。展台
上，由培育钻石、天然
半宝石、珍珠等多种高
奢材质构建的不同系
列胸针一一亮相。设计
师以手稿草图和 3D 打
样演示，细致讲解从灵
感发想、材质挑选到精
细镶嵌的全过程。
此次沙龙不仅是

一次时尚活动，也为胸
针这一传统珠宝形制
注入了跨界文化与情
感共鸣的新内涵。未
来，绽每将携手媒体延
续本次对话，持续聚焦胸针与女性力量的绽放时刻，用小小
胸针镌刻大时代下的每一个独特故事。
绽每珠宝成立于 2024 年，总部位于上海，是一家专注研

发以胸针为特色的高端珠宝品牌，致力于用珠宝的语言记录
女性多重身份下的真实绽放。绽每珠宝以培育钻石为核心材
质，通过 18K 金与钛金镶嵌的创新工艺，诠释当代珠宝的可
持续美学。绽每相信，胸针承载的不仅是设计与工艺的结晶，
更是佩戴者心中不被定义的自我力量。在每一次默默坚持、
勇敢出发的瞬间，都值得被铭记———而这正是绽每想要与每
一位女性共同见证的绽放时刻。

本来生活与 鹊农庄共推
平谷水蜜桃品牌化

日前，本来生活携手北京红谷农业有限公司旗下畇鹊农
庄，在北京市平谷区举办“本来生活·畇鹊水蜜桃直供基地”
揭牌仪式。随着双方品牌共建项目正式落地，畇鹊农庄本季新
品即将在本来生活 APP、小程序等自有平台独家首发。

畇鹊农庄是北京红谷农业有限公司 2023 年进驻北京市平
谷区山东庄镇创建的农业综合体项目，在“大京郊服务大城市”
战略指导下，利用区位优势，打造创新型果园，为首都居民提供
高品质水果。今年 7月，本来生活与畇鹊农庄达成战略合作，携
手开启畇鹊水蜜桃品牌升级工作。
随着 2025 采摘季到来，畇鹊农庄与本来生活启动畇鹊水

蜜桃精品品牌项目，希望借助本来生活农产品品牌化与多元化
渠道优势，让新一季的高品质水蜜桃走出平谷、走上更多京津冀
居民的餐桌。
近年来，越来越多的北京消费者倾向于选购高品质水蜜桃，

畇鹊水蜜桃市场前景广阔。为了让畇鹊农庄的产品更适应消费
需求，本来生活积极汇集平台资源，从品牌规划、商品设计、营销
推广等方面，全方位为畇鹊水蜜桃搭建起市场化通路。目前，畇
鹊水蜜桃的品牌升级工作已初步完成，“从皮甜到核”的北方水
蜜桃即将与本来生活用户见面。
下一步，本来生活与畇鹊农庄将继续以品牌为抓手，深化畇

鹊水蜜桃全链条升级，同时依托科技赋能与市场创新，带动平谷
特色桃产业提升附加值，共筑北京市现代农业创新发展新标杆。

由大众点评和王老吉主办的 2025 “上海之夏”国际消费
季·环球美食节系列活动———辣味江湖畅游市集活动日前在静
安区苏河湾万象天地慎余里广场正式开幕。本次市集活动共持
续 3天，现场邀请了 2025 大众点评“必吃榜”、2025 黑珍珠餐
厅指南上榜餐厅，以及江西省驻沪办、湖南省驻沪办、四川驻沪
办、贵州省驻沪办、陕西省驻沪办、上海味道等活动支持单位推
荐的 23 家品牌餐饮企业参与，不仅覆盖了江西菜、川菜、湘菜
等辣味特色的地方菜系，还有上海本帮菜、鲁菜、徽菜、台湾菜
等，为上海市民游客带来一场一站式打卡“中华美食，世界分
享”的夜上海夏日美食盛宴，助力地方菜系特色品牌在沪推广，
进一步激发上海夜间经济和餐饮消费市场的增长潜力。
“上海之夏”国际消费季是上海结合自身优势，着力于加

快推动国际消费中心城市建设，积极吸引扩大外来消费的标志
性活动。得益于在金融、贸易、消费和文化等方面具有较高的国
际化程度和全球影响力，以及市场规模大、高端要素聚集，上海
发展首发经济有着得天独厚的优势。在这次市集活动中，多个
餐饮品牌的上海首店、新店带来特色美食。本次市集活动现场
也将见证“中国王老吉”正式升级为“世界WALOVI”，开启
品牌国际化新篇章，全新设计的王老吉国际罐于 8月 18 全球
新装上市。
据悉，围绕文旅商体展联动，今年以来，美团已陆续推出“美

食+演艺”“交通+展览”“咖啡 +酒吧”“运健 +玩乐”等联
动活动，以及多场特色美食市集，为上海市民及来沪游客提供丰
盛的优惠供给。美团相关负责人表示，将继续结合上海夜间消费
需求、夏季时令特色等，持续深化与上海市政府、商圈、品牌的合
作，以数字化创新为支点，打造消费新场景、撬动市场新增量，为
上海建设具有全球影响力的国际消费中心城市贡献平台力量。

畇


