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国际 IP赋能南京路步行街激活夏日消费

今年七夕节浦东新区各大商圈与文化场馆纷纷推出系列
活动，以“爱”为名，打造集购物、文化、娱乐、体验于一体的沉
浸式浪漫消费场景，推动“浪漫经济”持续升温。
正大广场特别呈现“甜蜜双焙·爱在七夕”，情侣到店

消费满 588 元即赠 200 元餐饮券。“正大巷左”BINGO 市
集还有落日音乐会、露天电影院等节目精彩连连；第一八
佰伴打造“漫享玩色 seek colour”系列活动，消费者可
享受线下 7.7 折美妆品类折扣券、全场美妆品类 8 折等众
多优惠活动，同时，商场设立“玩色互动站”，使用兑换卡
现场可参与 AI 美甲机美甲体验或人生四格拍摄；佛罗伦
萨小镇推出“微笑积分派兑”、幸运积分抽奖、8.8 元购七
夕约惠礼包等优惠活动；新达汇·三林推出“乞巧夜”非遗
手作市集，集结古法制香、掐丝珐琅、扎染、皮影、漆扇等 8
类非遗体验项目，以手作传递心意，重现千年之前的浪漫
仪式感。
浦东推出精彩纷呈的文化艺术活动，以沉浸式体验开启

情感与美学的对话，共同焕新七夕的浪漫体验。第二届美拉德
音乐节登陆世博文化公园罗丹艺术中心，汇聚多位实力唱将
与人气乐队，从动感流行到爵士蓝调，用音符勾勒夜晚的浪漫
轮廓；「浦东爱乐π」系列之七夕烛光音乐会于七夕当日在
外高桥、金海、区文化艺术指导中心三地轮番上演；浦东文化
馆推出七夕节手工体验活动———“国风传承鸡血藤手镯

DIY”，感受自然灵韵与东方美学交织。
多场重磅演出接连登陆浦东，用音乐点燃爱与激情，打造

今夏不容错过的视听盛宴。潘玮柏“狂爱 2.0”巡回演唱会 -
上海站跨越流行、嘻哈、电子乐，打造视听双震撼的舞台盛宴；
JVKE 「何谓此处」 巡回演唱会 - 上海站再现《Golden
Hour》等热门单曲，以极简旋律掀起全球情感浪潮。周蕙《约
定 -做快乐的自己》音乐会以《约定》《不想让你知道》《好
想好好爱你》等一代人的青春金曲，共赴一场关于爱与约定
的音乐之旅。

浦东释放“甜蜜消费”新活力

伴随“上海之夏”国际消费季的活力浪潮，九六广场为浦
东陆家嘴夜生活注入全新动能。日前，陆家嘴大友口福之「96
食光机」活动在此活力启幕。活动以“食在当下，食在次元”为
主题，通过精心设计的沉浸式跨界场景与丰富业态组合，精准
聚焦年轻消费群体，旨在为市民游客带来耳目一新的夜游体
验，助力九六广场抢占浦东暑期夜经济高地，丰富市民在“上海
之夏”期间的消费选择，其创新实践也为项目后续深化夜经济
布局奠定了坚实基础。
活动免费入场的美食番主题展，为暑假尾声的二次元爱好

者打造压轴盛典；创新打造以宠物视角设计的动线市集，毛孩
子们不仅可以参与妙趣横生的“宠物吃瓜挑战赛”，更能在专
属空间里与主人共同探索社交乐趣。活动期间内容密度极高且
多元化，露天电影、九六广场自有音乐 IP“城市绿洲音乐计划”
集结斜杠青年带来精彩现场演绎等，每晚不重样的活动安排，
有效保证了客流粘性和重复到访率。更多新锐品牌与主题活动
的引入正在筹备中。这些新业态的开业将与精心策划的系列活
动紧密结合，共同构建覆盖观影、社交、餐饮、娱乐等多维度的
“年轻力消费场景矩阵”。
“96食光机”的核心竞争力在于其突破性的场景创新。活

动以“食”为原点，巧妙融合二次元文化、宠物社交、潮流音乐、
休闲娱乐等多重元素，构建了一个极具吸引力和传播力的复合
型夜间消费场域。

近年来奉贤新城紧扣“南上海城市中心”定位，在美丽健
康、科技创新等领域形成差异化竞争优势，奉贤将以产业升级
为核心、项目落地为抓手、城市价值为纽带，为奉贤新城擘画
“十五五”发展蓝图注入强劲动能，这是日前举行的上海市
“潮涌浦江·新城发力”奉贤分会场活动上获得的信息。

作为奉贤新城的核心增长极，美丽大健康产业成为本次推
介的焦点。依托“东方美谷”产业品牌，奉贤新城正着力构建从
研发创新到生产制造、从品牌运营到终端消费的全产业链体
系。近年来，通过聚焦香妆美品、创新药品、功效食品三大细分
赛道，积极引入“AI+”、合成生物等前沿技术，有力推动化妆
品与生物科技、健康食品与智能检测的跨界融合，正加速向
“千亿级产业集群”目标冲刺。目前，奉贤区共有 84家化妆品
领域的持证企业，数量全市居首。在生物医药领域，奉贤已形成
四大企业集群，涵盖生物制品、现代中药、化学药、诊断试剂和
医疗器械。今后，奉贤新城还将持续在化妆品、药品、食品细分
赛道发力，全力以赴助力新城打造具有国际竞争力的美丽大健
康产业集群。
海归小镇以“海外人才归国第一站”为定位，展示集创业

孵化、生活配套、国际交流于一体的全周期服务体系，引才聚才
是新城建设的“关键一招”，新城还将依托“海归小镇”“贤才
服务一码通”等高能级平台，为人才提供一站式全方位服务，着
力建设南上海人才高地，持续提升人口总量和人才质量。
会上，两批共 8个重点产业项目集中签约，涵盖美丽健

康、数智装备、绿色能源等热门赛道，这些项目的落地将为奉贤
新城的产业发展注入强大动力。

日前，“2025小黄人香蕉节”精彩亮相南京路步行街世
纪广场，以国际 IP 赋能城市地标，为南京路暑期档画上精彩
句点。今年暑期，南京路步行街推出 “来南京路 快乐一
‘夏’”系列活动，通过多元 IP 主题活动、营业时间优化及外
摆场景拓展，撬动客流与销售双增长。
今夏，南京路以“稀缺性 IP 体验”为突破口，首次将“喜

羊羊+卡皮巴拉”“小黄人”等国内外顶流 IP 引入南京路步
行街；新世界城第三届ACG嘉年华聚焦二次元文化爱好者，
推出《追光之旅·展望奥特曼 60 周年主题展》《数码宝贝
“永远的青春”》华东首展；泰康食品、邵万生等四大食品老
字号携手伊利打造“疯狂动物城”主题快闪店；百联 ZX创趣
场、宏伊国际广场等商场通过泡泡玛特全球旗舰店、卡游城市
旗舰店等头部潮玩 IP，构建“全球潮流文化首发地”，助力南
京路从“商业街”升级为“文化 IP消费生态圈”。
南京路步行街集结国际高奢、运动旗舰、潮流数码、二

次元文化及餐饮等全业态首店品牌，成为游客抵达上海的
首选目的地。G-POWER数娱节期间，主办方邀请蔡司眼
镜、林肯汽车等 17 家知名品牌，带来“首发、首秀、首展、首
创”内容。
南京路步行街的“年轻化”转型，不仅是商业形态的升

级，更是城市文化表达的创新。通过 IP破圈、场景重构与双轮
驱动，南京路正从“中华商业第一街”迈向“世界级商业地
标”。未来，随着“主街+后街”组团模式推进，以及淮海路、
新天地、豫园等商圈的联动，南京路将构建更开放的商业生
态，助力上海打造“国际消费中心城市”，持续擦亮“最上海”
“最时尚”“最人文”的商圈名片。

中国跃升为挪威海产全球第二大出口市场

覬

九六广场打造浦东暑期夜生活新地标

奉贤将发展为“南上海城市中心”

2025年 1-7 月，挪威三文鱼对中国的出口量增长了
122%，中国跃升为挪威海产全球第二大出口市场，数字背后
凸显了中国三文鱼整体市场不断扩大，同时当前阶段挪威
三文鱼在中国市场上价格也更具竞争力。日前，挪威海产局
携八家挪威海产企业亮相第 19 届上海国际渔业博览会，集
中展示来自挪威的大西洋三文鱼、北极甜虾、格陵兰比目
鱼、红鱼等多个品类。挪威海产局中国区总监毕思明在接受
新闻晨报专访时表示，相对于世界其他三文鱼产区，挪威拥
有 50 年三文鱼的养殖经验，生产了全球 50%以上的大西洋
三文鱼，同时挪威具备全年稳定供货能力，能够持续满足市
场需求。
近年来，随着中国消费者对高品质生活的向往，尤其是对

优质蛋白质的巨大需求，三文鱼以其优质蛋白质和丰富的不
饱和脂肪酸，迅速成为中国消费者餐桌上的新宠。其细腻的口
感和多样的烹饪方式，从刺身到香煎，无不令人青睐。随着生 鲜冷链技术的完善，新鲜的三文鱼更易抵达各地市场，成为许

多家庭日常膳食的选择。
除了三文鱼外，今年 1-7 月挪威出口到中国的第二大品

类是格陵兰比目鱼，中国购买了挪威生产的格陵兰比目鱼的
80%以上。今年年初引入了挪威北极甜虾，到目前为止增长超
过600%，而对中国出口的青花鱼今年也增长了 50%。不过青
花鱼的黄金捕捞季和出口季节是从现在开始的，未来三个月
我们会看到更清晰的增长情况，毕思明介绍说。
无论是增长主力的挪威三文鱼，还是表现亮眼的北极甜

虾、格陵兰比目鱼、红鱼，挪威海产都凭借多元化的产品和稳
定的供应，持续为中国市场提供更多的海产选择。


