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1104 观察
脱口秀“线下超点” 引争议：

吃相难看，还是创作瓶颈？
“这些巡演是在搞什么‘线下超前点映’吗？ ”
上周，李雪准时打开票务平台，准备抢购某档喜剧综艺在上海的演出票。 尽管早已知

晓社交平台上对近期各类巡演在演出内容重复方面的争议，她依然抱着“想近距离感受”
的心态加入了抢票大战。

刚刚过去的 2025 年夏季，《脱口秀和 Ta 的朋友们 2》与《喜剧之王单口季 2》火爆出
圈，两档节目的线下巡演随即一票难求。 但在热度背后，部分线下巡演内容与未播节目、
演员个人专场内容重叠的话题，也引发了新讨论。

一票难求与“线下超点”

今年夏天脱口秀演出有多火，看看演出
频次就知道：据不完全统计，《脱口秀和 Ta
的朋友们》在短短两个月的时间内于上海推
出了超过 10场演出，从 7月上海的首演，到
8月加演的“姐妹特别场”“俱乐部特别场”
以及“上海站返场”，再到计划中的国庆返
场，演出密度相当可观。《喜剧之王单口季》
巡回演出同样势头迅猛，自 7月中旬在上海
首演，系列演出已走过全国多座城市。
脱口秀演出市场的火热还直观体现在演

出场地的变化上：中国演出行业协会联合灯
塔研究院发布的“2025年上半年剧场热门项
目和消费趋势洞察”显示，脱口秀在专业剧场
演出场次激增，带动脱口秀整体票房显著增
长。截至 2025年上半年，个人脱口秀专场巡
演已累计超千场，超 60 万观众观看演出。单
场 500 人以上的脱口秀演出达 650 余场，同
比增长 8倍有余。
但与此同时，新的争议开始产生。许多热

情前往现场的观众发现，部分演员在线下巡
演中使用的段子，与后续在节目中播出的内
容高度重合。花最高 580 元的票价看即将免

费播出的内容，难免让人觉得不公平，“把已
经录好的、马上就要播的段子拿到线下演，对
得起观众买的票吗？”有观众形容，从线下观
演到线上播出，自己花了大价钱的段子，“保
鲜期”居然不到一个星期，“利用这种时间差
赚钱，吃相难看！”

行业惯例外的模糊地带

线上或线下演出的段子，到底能不能互
通？
曾在脱口秀俱乐部就职的小问明确认

为，把已经播出的节目内容再拿到线下商演
上用，是绝对禁忌：“脱口秀演出的核心魅力
是新鲜感，观众不可能也不会为线上已经播
出的内容买单。”
他解释道，将线下开放麦作为线上内容

的“试验田”是行业惯例，也是演员和观众之

间的默契。“在这些节目录制过程中，演员常
常会在线下免费的开放麦进行试演，这对观
众来说很有乐趣。尤其是遇到线上节目的人
气选手，会有一种‘中奖’的感觉，哪怕之后
在节目中再看到，也会觉得很值。”
换言之，真正的争议在于，观众如何看待

一个段子在较短时间内先后登上商演舞台和
喜剧综艺？
“我倾向于认为这是一个模糊地带。”小

问表示，目前营业性演出内容需要提前报批，
全国性脱口秀巡演更需统筹多方面工作，而
使用尚未播出的节目内容既能保证演出安
全，也能兼顾演出效果。
观众葛小姐认为，“线下超点”对自己而

言不是问题，她在线下看过好几个很不错的
段子，后来陆陆续续都上了节目，“一个好段
子值得被更多人看到，我完全理解演员想最
大化它的价值，毕竟创作很难。”她同时强调，
线下付费买的是氛围感，“近距离感受演员的
情感表达，这种体验是线上不能替代的。”
而观众泡泡则说，“线下超点”在一定程

度上影响了她对脱口秀行业的看法，“谁的钱
都不是大风刮来的，我可能会谨慎地选择看
拼盘类的演出。”

让演员专心创作，让观众自主选择

巡演过程中出现“线下超点”，在某种程
度上也折射出脱口秀行业迅速扩张下的创作
难题。以往，“线上综艺引流”与“线下巡演变
现”之间存在较长的时间差；而最近几年，综
艺播出与线下演出几乎是双线同步进行，演
员们面临着巨大的创作压力。
“经过几个月高强度的录制，演员们事先

储备的段子大多消耗得差不多了，这时候安

排他们再去参加线下巡演，很容易遇到瓶
颈。”负责综艺节目宣推的陈陈认为，短期的
瓶颈可以包容，但从长远的角度看，演员还是
应该沉下心来多创作，“我个人见过有的演员
连续一两年都在讲旧段子，确实挺让人失望。
而且这对他们未来继续在线上打开知名度也
是有影响的。”
她同时注意到，目前有越来越多演出在

开票前明确提示“内容可能与未播出节目、其
他商业演出重复”，她直言这种将选择权交还
给观众的做法显然更为负责。“看到观众的争
议，尽快作出改进，这就是一种进步吧！”
而对观众而言，购票的心情总是复杂。在

超过 2.7 万人标记“想看”的热度下，李雪最
后还是没有抢到她想买的那张票。失落之余，
她还是保持着对行业健康发展的乐观态度：
“今年两档节目涌现出那么多实力演员，可看
的东西还有很多，下次我们试试专场吧！”

晨报记者 曾索狄
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