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日前，由老凤祥、
老庙和中国黄金等多
家头部品牌联动直播
的 “99 黄金珠宝消费
狂欢节”火热启幕。本
次消费节活动通过聚
集优质品牌联动直播，
为消费者提供高质量
的黄金珠宝饰品。
据介绍，“99 黄金

珠宝消费狂欢节”从 9
月 9 日持续到 11 月中
旬，由直播消费与线下
珠宝展等多种形式组
成。消费节期间，还将组
织多场线上直播活动，
给消费者提供物美价优
的黄金珠宝饰品。同时，在 11月 14日 -17日，由上海黄金饰品
行业协会、上海黄金珠宝藏品交易中心等主办的 CSJE2025 上
海国际珠宝展览会亮相上海世博展览馆，并打造成华东地区极
具影响力的黄金珠宝展会，更多优质参展商、品牌企业的黄金珠
宝产品将在线下盛装亮相。
业者表示，当前国内黄金珠宝消费市场正在迎来全新消费

环境。“99 黄金珠宝消费狂欢节”通过行业性的消费联动，以
直播带货 +线下展会形式，在销售模式和产品方面进行创新，
更加凸显了当前背景下黄金珠宝消费环境与行业发展的深度
契合。当前上海正在开展国际珠宝时尚功能区建设，促进夜经
济发展提振消费，此次消费节活动积极响应政府号召，组建品
牌矩阵，致力于将“99 黄金珠宝消费狂欢节”打造成为上海黄
金珠宝消费的优质平台，通过品牌与主播联动的线上直播，进
一步延长黄金珠宝消费的活跃时间，为上海夜经济开辟黄金珠
宝行业新赛道。主办方还将对活动进一步升级，逐步将“99 黄
金珠宝消费狂欢节”打造成上海乃至全国黄金珠宝行业标志
性的节日。

霓虹璀璨，世纪广场变身光影交织的绮梦舞台；晨光初露，
和平饭店演绎动静相宜的诗意画卷。作为 2025 上海夜生活节
的重要系列活动，第五届上海瑜伽生活节“压轴大戏”日前在南
京路步行街两大地标精彩上演，吸引来自十余个国家的数百名
瑜伽爱好者参与，为市民和游客带来了一场融合运动、艺术与音
乐的视听盛宴。
世纪广场由 34518 块珍珠贝母纹砖铺就的“海上明珠”，

成为瑜伽与音乐交融的梦幻秀场。三场世界音乐瑜伽盛典在此
精彩上演，来自全球的音乐家们带来了融合非洲鼓原始律动、手
碟空灵之音以及澳洲吹管、中东鼓、节奏沙球等世界乐器的多元
音乐体验。瑜伽爱好者们伴随着音乐的节奏，轻盈地舒展身姿，
将力量与柔美完美结合，展现出瑜伽的多元魅力；和平饭店百年
拱门下，《东方觉醒之音》疗愈专场更是再一次将非遗音乐与现
代瑜伽创新结合。心乐团特别创作的融合作品，以啸吟之音震撼
开场，古琴五音对应五脏的疗愈序列，尺八空灵之音引导冥想，
配合钢琴与手碟的现代韵律，构建起一个完整的声波疗愈场域。
在这里，参与者们仿佛置身于一个宁静的世界，忘却城市的喧嚣
与疲惫，全身心地投入到这场身心的疗愈之旅中。
上海南京路步行街投资发展有限公司相关负责人表示，经

过五年培育，上海瑜伽生活节已从本土 IP成长为具有国际影响
力的城市文化名片，它不仅为瑜伽爱好者提供了一个展示、交流
的平台，更向大众传达出海派南京路独具一格的健康时尚生活
方式。同时，本次活动与上海夜生活节的有机融合，以健康运动
为契机，联动文旅商体融合，并携手商圈商户打造“票根经济”，
为“夜上海”注入消费活力。未来，南京路将继续秉承创新、融
合、国际化的理念，不断打造高品质 IP活动，全方位助力上海国
际消费中心城市建设。

上海打造黄金珠宝消费新燃点

南京路演绎运动、艺术、消费“三重奏”

奥乐齐“卷价格”里的花样经

曾经以 9.9 元 / 瓶的纯粮浓香酒成为社交媒体热议的奥
乐齐，日前以“硬折扣”延续其“好品质、够低价”策略，继续
以“质价比”抢占消费者心智。自 2024 年奥乐齐提出“新低
价”以来，奥乐齐已累计推出超 700款长期降价日需品。此次
新一波降价更聚焦一日三餐核心场景，覆盖肉菜蛋奶、米面粮
油、水果零食等刚需品类，每款都是老百姓日常离不开的
“复购王”。近日再次精选超 50款消费者高频复购的日需品
“长期降价”，最高降幅达 30%。不同于限时促销，此次降价

全程无需凑单满减、不设会员门槛。
奥乐齐“卷价格”里，到底有啥花样经？据悉，奥乐齐

单店品类 SKU 数量严格控制在 2000 个以内，与传统商超
动辄数万的 SKU 数量相比，仅为传统商超的 1/10。这些
商品都有共性，即消费者高频、刚需商品，都是消费者几
乎每天都会复购的商品。奥乐齐通过精准定位这些高频刚
需品，实现了规模采购，从而有效降低采购成本。而且由
于商品都是消费者常用的，其销售速度也相对较快，大大
提升了周转效率。
在选品策略上，奥乐齐坚持“少而精”。每个品类仅保

留少数几款 “高性价比精选商品”，比如鲜奶品类仅设
3-4 款不同规格，既能减少消费者的选择成本，又能通过
“集中采购”形成规模效应，与供应商议价时更具优势，省
下来的成本直接转化为终端售价的优惠，让消费者买得更
划算。
低价从未以降质为代价。奥乐齐所有降价商品均保持

高标准选品：蔬果优选当季好产地，全程冷链锁鲜；肉类拒
绝“冻化鲜”，不掺杂碎肉、不缩短养殖周期。为了高效降
本，为长期低价提供持续支撑。奥乐齐门店采用整箱上货以
减少人工成本，智能订货系统精准预测需求避免库存浪费，
数字化收银以提升结账效率，所有的一切，都为了压缩运营
成本。

当诗仙“玩起吉他”，贵妃“蹦起迪”，传统国学与潮流文
化碰撞出怎样的火花？日前，位于虹桥核心商务区的丽宝乐园
正式推出大型古风沉浸式街区项目《集诗·型乐》，以“混江
湖”为主题，融合诗词雅韵与新潮国风，打造一场跨越千年的
文化盛宴。这一创新尝试，不仅重新定义了乐园式商业的体验
边界，更以“古今碰撞”的沉浸式场景，为上海文旅产业增添
一张独具特色的新名片。
“集诗·型乐”谐音“及时行乐”，却以更深层的文化

内涵诠释当代人对传统的创新理解。项目以“混江湖”为
主旨，巧妙运用“混”字的双关意义———既代表古今元素
的混搭融合，亦暗喻“玩转江湖”的逍遥态度。在这里，酒
肆、棋局、茶楼等 20 余个古风场景被赋予现代互动玩法，
白天，游客可参与诗词擂台、非遗体验等雅集活动；夜幕

降临，舞乐表演、江湖市集灯火璀璨，再现《清明上河图》
般的市井繁华。
丽宝乐园在此次举办的《集诗·型乐》大型古风沉浸式街

区，突破了传统商业框架，以“沉浸式文旅 +国学传承”为核
心，构建了一个可玩、可赏、可学的多维空间。在“国潮”崛起
的背景下，《集诗·型乐》的推出具有更深远的示范意义。它不
仅是商业体的一次主题创新，更是对传统文化现代化路径的
探索———通过场景再造、互动赋能和跨界表达，让经典脱离
“博物馆式”陈列，真正走入大众生活。

丽宝乐园，从最开始的命名就是“乐园”，而不是传统的
商场。丽宝一直致力于将商业本身变成“可游玩的景点”，用
娱乐功能重构商业基因，与消费者建立情感联系，创造出无法
拒绝的情感体验。

丽宝乐园开启“集诗·型乐”古风沉浸式新逛法

九月伊始，浦东各大商业体已悄然换上“秋装”，一系列
融合商旅文体展的秋日活动陆续拉开帷幕。从浪漫的艺术市
集到烟火气十足的夜消费场景，从商圈 IP快闪到邻里互动空
间，浦东正为市民游客打造一场创意纷呈、层次丰富的都市消
费生活新体验。
从生活美学到夜间经济，浦东的特色市集正以多元主

题和沉浸体验，为市民打造充满烟火气的休闲消费新场
景。正大广场于 9 月至 10 月在富城路重磅推出限时步行
街“MY FUN 00:00 市集”，联动上海国际光影节、中秋
国庆、IP 嘉年华等众多内容，打造上海夜生活“街溜子”
全新聚集地；浦东美术馆与前滩公园巷联袂推出大艺术家
节，汇集 90 余家文创、艺术互动和美食品牌；前滩咖啡甜
品节将在前滩公园巷启幕，活动还有“日咖夜调”切换模
式和“美食 + 音乐”沉浸式氛围，带来味觉与感官的双重
盛宴。
浦东各大商圈融合 IP 经济、周年庆促销及演艺盛典，推

出众多特色鲜明、体验丰富的亮点活动。正大广场推出卡皮
巴拉小黄豚限定快闪，带来独特的沉浸式森林奇遇；世博天
地 9月至 10 月策划“愈见天地生活集”主题活动，同时联动
潮玩品牌 JOTOYS 旗下人气 IP“Q宝”，举办“Q宝今天出
去玩上海首展”；长泰广场上演墨西哥风情舞会、红韵摩登

秀、非遗英歌舞、
民族大联欢、赏月
游园会等众多缤
纷视觉盛宴；晶耀
& 公园巷将推出
周年庆主题促销，
联动商场内商户
推出系列特惠促
销活动。
另外还有“柠

檬雾光森林”艺术
互动展陈落地陆
家嘴中心、九六广
场 9-11 月开启生
活艺术季、阿布扎
比亚斯岛与东方
明珠携手举办的
快闪活动“不可思
议的亚斯岛”……一系列高品质文艺体验活动，以多元艺术
形式与沉浸式互动，为市民打造层次丰富、跨越感官的消费
新场景。

在浦东早秋里赶个集


