
“十四五”以来，江苏深入学习贯彻习近平文化思想和习近平总书记对江苏工作重要讲话精神，自觉
扛起新的文化使命和经济大省挑大梁的重大责任，坚持文化赋能、创新引领，文化科技融合发展从理念
到实践、从“起势”到“成势”，成为以文化赋能经济社会发展的生动注脚。

第六届长三角国际文化产业博览会于 11 月 20 日至 22 日在国家会展中心（上海）举办，位于 5.2H
馆综合发展板块，江苏展区以“优化文化产品和服务供给，以文化赋能经济社会发展”为主题，设置“苏
超”主题展区、“数智引擎”及“国潮新风”三大板块，精选文化科技消费产品、非遗文创、IP潮玩、文旅消费
体验等万余件优质文化产品进行现场展销和推广，不管是“苏超迷”还是“科技控”，又或者“国潮迷”，江
苏展区打造的“可观可买可体验”的超级体验空间将满足各类观众的逛展互动需求。

“苏超”出圈，科技互动点燃足球热情

作为2025年全国现象级赛事 IP，“苏超”不仅
带动了体育消费，更成为全国文旅体融合的典范。
“苏超”主题展区内，观众可以一站式购买多种赛事
官方产品，“苏超”十三太保家族盲盒、首届“苏超”
2025纪念徽章、真实版“热血动漫”《苏超“十三妹”
出圈记》、云锦球迷香囊、桃兜兜、恐龙妹等火爆全网
的“苏超”衍生产品都将一一亮相。在重点打造的
“苏超+科技”互动区，由南大电子信息与红山动物
园联名打造的导览机器人“杜杜”将带领观众深度了
解江苏参展企业；无锡加速智造现场进行机器人点球
攻防演示；江苏有维打造的裸眼3D足球内容与体感
互动游戏则让观众在沉浸式体验中感受“苏超”赛事
背后的科技魅力。
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江苏携“苏超”等顶流亮相长三角文博会

数智引擎，国潮新风

国潮新风，非遗美学走进当代生活

文化不仅是凝聚人心的精神纽带，更是推动发展的“硬支撑”。在新的征程上，江苏继续深挖文化“富矿”，让
千年文脉成为高质量跨越发展的坚实支撑，为中国式现代化江苏新实践贡献更强大的文化力量。
“国潮新风”板块集结23家企业，聚焦非遗技艺的当代转化与创新表达。其中，融合中国古典诗词与苏绣、盘

扣等非遗技艺的新国风服饰、非遗缂丝产品、云锦织造文创衍生品、水晶饰品，以及采用非遗工艺制作的穿戴甲、
“中华老字号”美妆……老技艺闯入新赛道，这些产品充分展现江苏在推动中华优秀传统文化创造性转化、创新
性发展方面的生动实践，呈现“非遗新生”的江苏范式。
以“优化文化产品和服务供给，以文化赋能经济社会发展”为主题，紧扣《江苏省数字文化产业高质量发展

三年行动计划（2025—2027年）》重点任务，本届长三角文博会江苏展区不仅是一个展示窗口，更是一个互动体
验、交易对接、产业孵化的综合平台，集中展现江苏在文化科技融合领域的高质量发展成果和江苏在推动中华优
秀传统文化创造性转化、创新性发展方面取得的新成就。

数智引擎，打造科技控的装备焕新阵地

江苏正以高度的文化自觉和有力的创新实践，
将数字文化这篇大文章做得风生水起。
“数智引擎”板块集中呈现了江苏 28 家企业

在数字视听、数字传媒、数字出版、数字文娱、智能装
备等方面的新产品、新场景、新内容。雷鸟创新展销
全球首款支持HDR10 的 AR眼镜“雷鸟Air 4 系
列”；苏州墨觉带来全球首款头戴式智能运动专业
骨传导耳机；南京硅芯展销融合金线截金技艺、瓷刻
等非遗元素打造的国风艺术手表，推动传统老字号
与高端精密制造深度结合；星际空间带来的星际
VR影院等文旅互动体验内容，打造刺激冒险、解谜
探险、音舞律动等沉浸式体验场景；清听声学展销全
球首款集成聚音屏技术的AI PC———ThinkCentre
M90a Pro Gen 6 一体机等，观众可进行定向声音
体验；文都云带来了国内首个以大明都城为主题的
《盛世大明》VR沉浸体验探索展项目。

从硬件创新到体验升级，“数智引擎”板块秀出
了江苏文化科技深度融合的多元化生态，在技术、内
容、硬件创新结合的应用层涌现出一批“隐形冠
军”。

现场亮点

●苏超主题展区：火爆全网的文创 IP将现身

“苏超”主题展区精心遴选 30 家代表性企业，从“苏超 +文
旅”“苏超 +文创”“苏超 +科技”三个维度联动呈现，旨在吸引
观众深入感知江苏深厚的城市文化内涵，展现江苏以文旅体深度
融合为抓手，积极打造新场景、创造新供给、激发新消费的创新实
践。展区内，“苏超”梗文化打卡点、IP文创商店、足球主题互动体
验项目以及由南大电子与南京红山森林动物园联名打造的导览机
器人“杜杜”等亮点内容集中亮相，为观众带来沉浸式体验；“十
三太保”家族盲盒、云锦球迷香囊、无锡“桃兜兜”、常州“恐龙妹
妹”等火爆全网的文创 IP都将现身。

●雷鸟创新精密制造（无锡）有限公司

AR头部品牌雷鸟创新精密制造（无锡）有限公司携全球首款
支持HDR10的 AR眼镜“雷鸟Air 4 系列”、第三代双目全彩
AR眼镜“雷鸟X3 Pro”以及AI 拍摄眼镜“雷鸟V3系列”等产
品亮相。
第四代口袋电视“雷鸟Air 4 系列”搭载Vision 4000 画质

芯片，首次在AR设备上实现HDR10画质输出。观众可现场佩戴
眼镜，沉浸式观看爱奇艺、腾讯等平台的超高清内容，体验“口袋
电视”带来的视觉革命。据悉，雷鸟创新凭借 39%的全球市场份
额，连续 3年领跑AR眼镜赛道。

●南京市红山森林动物园

以南京市红山森林动物园“网红”白面僧面猴形象研发定制
的导览机器人“杜杜”将亮相江苏展区。除此以外，本届长三角文
博会期间，红山动物园还将在现场打造“奇趣动物”主题专线公交
特色场景，吸引观众打卡互动；展销原创 IP 系列文创产品，推广
“森灵野集”可持续生活方式品牌，场景化呈现其文旅探索创新模
式。该品牌关注商品从原料采集、生产、运输、使用到废弃的全生命
周期环境影响，目前已覆盖保护区发展、森林友好等多个议题。

●东海县大轩电子商务有限公司

东海县大轩电子商务有限公司将展示“虎啸山林”“祥懿茂
和”“青铜器”以及“鸾笙笙鸢”等爆款穿戴甲产品，运用彩绘、景
泰蓝掐丝珐琅、描金大漆、浮雕等多种非遗工艺与穿戴相结合，打
造出兼具收藏价值、实用性与文化内涵的高端文化产品，展现非遗
指尖上的美学。近年来，通过亚马逊、TikTok Shop等平台实现海
外客单价超千元、复购率 35%，以跨境链路打破“低价内卷”，印
证传统工艺与现代商业的共生逻辑，推动穿戴甲从快消品升级为
全球流通的文化精品。
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