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1103 观察
全国首趟“携宠专列”将于本月中旬发车

上海出发专线有望下半年开通

带着“毛孩子”坐高铁去旅行

今年 4月，在前期高铁宠物托运服务成
功试行的基础上，中国铁路部门正式将其升
级为“爱宠行”服务品牌，提供“携宠出行”
与“爱宠单独行”两种托运模式。
“从试点服务开始，过去一整年，高铁累

计服务宠物超过 1.5 万只，并且保持了 0 事
故、0伤亡的优异纪录，这为中国首趟携宠铁
路旅游专线的诞生奠定了坚实的基础。”宠物
产业新创投研习院发起人郝波向记者介绍
道。
5月 8日，在 2026上海它博会现场，“爱

宠行天下”年度携宠游项目正式官宣。该项目
由中国礼仪休闲用品工业协会指导，宠物产
业新创投研习院主办，中国旅游集团承办，中
铁快运股份有限公司等单位提供支持，多方
联合打造了中国首趟携宠铁路旅游专列。
郝波介绍，首发专线将于 5月 18 日正式

启程，由广州出发，目的地为柳州。本次专列
采用 5 节车厢全包的高铁作为往返交通工
具，预计将接待 60 个携宠家庭 （含 60 只宠
物）与 150名乘客，且目的地全程安排入住四
钻宠物友好酒店。
在三天两晚的正式行程中，中旅旅行定

制了丰富的专属体验，包括“列车地域沉浸之
旅”“江畔露营晚宴”“山野萌宠嘉年华”，以
及融合地方特色的非遗文化体验，让人宠能
够共同享受深度旅行的乐趣。
“专列还配备了极为豪华的专业保障天

团，包括 2名宠物健康护理员、2名宠物训导
师、1名宠物医师及 1 名医师助理，以此构建
覆盖健康、行为管理与安全应急的系统化保
障体系。”郝波补充道。
不过值得注意的是，目前服务的宠物仍

以中小型犬为主。中国礼仪休闲用品工业协
会副秘书长、宠物产业分会秘书长张琳在答
记者问时介绍，由于目前的高铁专用储运箱
尺寸限制，为了保证宠物在箱内有足够的、舒
适的转身空间，首发专线暂时以体重 15公斤

以下、身高 40厘米以下的小型犬为主。同时，
出行前宠物必须符合 12306 公布的宠物检疫
及相关资质要求。
此外，发布会现场还同步公布了该旅游

产品的费用详情：单人携宠价为 2980 元 /
人，家庭携宠价为 4880 元，单人非携宠的价
格则为 2280 元。

设立独立“交接室”
选择宠物友好清洁物品

那么，一列专为携宠出游打造的高铁，与
普通列车究竟有何不同？张琳表示，人宠安全
的问题将放在首位。
她详细介绍道：“首先，铁路部门专用的

储运箱配备了新风系统、温度视频监控以及
单面玻璃，能有效稳定宠物的情绪。其次，我
们在随行团队中配备了专门的健康护理员、
训导师和宠物医师。训导师会实时观察宠物
间的社交反应以避免冲突，而医师及助理则
负责应对中暑、骨折等各类突发医疗状况。此
外，在筛选游玩场地时，我们设定了严格的红

线：目的地周边车程 10 分钟或 3 公里范围
内，必须拥有具备手术能力的宠物医院。”
经过一年的试点与积累，铁路部门在宠

物运输方面已积攒了充足的经验。张琳透露，
铁路部门的运作极为严谨，针对此次专列专
门制定了非常详尽的工作手册。
例如，为防止转运过程中宠物因紧张而

脱手跑丢，铁路部门在各个托运站点均设立
了独立的封闭式“交接室”。在车厢的消杀与
除味环节，严格选用了对宠物黏膜和呼吸道
无害的安全清洁产品，甚至连擦拭的手法动
作都有细化规定。面对此次 60只宠物同时涌
入的高压测试，团队结合柳州 5月的高温天
气，精确计算了第一只狗与最后一只狗进箱
的时间差。
“调研数据显示，高达 71%的养宠人群

具有携宠出行的意愿，携宠出游正处于快速
成长期与规范发展初期的交汇点。”郝波指
出，“当前市场的核心矛盾在于：庞大的携宠
出行需求，与近乎空白的合规市场供给之间
存在巨大落差。宠主‘想带不敢带’，行业端
‘想做不敢做’。因此，行业急需一个合规的

全链路标杆项目来打通这些堵点。”
“我们的长期愿景是，以开放的生态邀约

各方入局，让携宠旅行真正成为大众的美好
日常。”郝波憧憬道。
他也坚信该项目将带来深远的社会影响：

“这一定会有巨大的推动作用。标杆性项目的
成功落地，会让大众看到规范、文明的养宠互
动，这有助于推动‘人宠友好’社会共识的形
成，进而促使更多公共场景向宠物开放。”

上海出发的携宠专线
有望在不久后开通

作为一线城市，北上广的宠主拥有更强
的消费意愿与支付能力，因此项目首发站选
在了广州。张琳在答记者问时介绍，目的地柳
州的选定是基于广州起点向外辐射的“4 小
时黄金乘车圈”。
“行程时间不宜过长，否则宠物在储运箱

中会感到不适，且可能产生排泄需求。”张琳
解释道。此外，作为运行线路的终点站，柳州
能为 60 只宠物的有序转运提供充足的时间
保障，避免了中途站仅停靠数分钟带来的仓
促与安全风险。另一方面，柳州风景秀丽且客
流相对适中，能有效减轻大批宠物涌入带来
的环境压力与社交应激。
郝波向记者介绍，穗柳首发专线的成功

运营，将为携宠旅游专列建立起一套标准化
的服务体系与可验证的商业模式。按计划，项
目将在 2027年前新增 3至 5条热门线路，版
图覆盖西南、华东、华北及西北等区域，旨在
通过与各地文旅局的深度合作，建立广泛的
品牌影响力。
“上海一直是我们的核心目标之一。预计

最快在今年下半年或明年，就有望正式开通
从上海出发的携宠铁路旅游专线。”张琳补充
道。

文/晨报记者 崔逸星

图/受访方

做足“咖啡+”大文章，打造长三角标志性咖啡文化节品牌

虹桥国际咖啡文化节开幕

广西柳州不仅是螺蛳粉的故乡，更拥有山清水秀的自然风光，一直是非常受欢迎的旅游目的地 。 不久后，这里将迎来约 60
组特殊的“携宠家庭”出游。 与以往的出行方式截然不同，这一次，他们乘坐的将是中国首趟携宠铁路旅游专线。

2026 上海它博会现场，“爱宠行天下”项目正式宣布，中国首趟携宠铁路旅游专线“爱宠行·穗柳专线”将于 5 月 18 日正式
启程，从广州南站发往柳州站，这将是中国首次实现宠物储运箱直接进入高铁车厢的人宠专线。

此外，主办方在发布会现场回答记者提问时透露，预计最快在今年下半年或明年，就有望开通从上海出发的携宠铁路旅游专线。

5月 9日，作为闵行区春申美好生活乐购
季重点活动的 2026虹桥国际咖啡文化节，在
虹桥品汇正式开幕。
本届活动以“咖啡 + 文商旅体展”深度

融合为主线，依托虹桥国际中央商务区区位
优势，旨在打造长三角地区集产业、人才与文
化于一体的标志性咖啡文化节品牌。
开幕式上，虹桥国际咖啡文化节专属 IP

形象“啡虹”正式发布，该形象与闵行本土文
化 IP 春申君联手成为品牌推广代言人，已在
上海国际咖啡文化节期间于北外滩主会场及
虹桥机场分别亮相。
据介绍，本届咖啡文化节将以一杯咖啡

为媒介，构建“文商旅体展”全域联动模式。联
动虹桥国际中央商务区核心区商业体及企业
园区，共同呈现近30场“咖啡+”特色活动。
一年一度的《中国城市咖啡发展报告》

也正式发布2026版。报告显示，2025年中国
咖啡产业规模达 3549 亿元，同比增长

13.3%，上海咖啡门店达到 10336 家，已正式
跨越“万店”门槛。在主要城市的咖啡消费方
面，上海人均年咖啡消费 106.14 杯，位居首
位。
开幕式还举行了三轮战略合作签约。在

国际合作层面，虹桥品汇与亚洲咖啡协会就
赛事联动、贸易便利化、品牌评价及标准体系
建设等达成战略合作；区域合作方面，虹桥品
汇与昆山中咖农产品交易有限公司签署了咖
啡产业链协同战略合作协议，进一步推动供
应链、数字化及人才培养等方面的合作；在深
化沪滇协作框架下，旺旺邦德咖啡与云南咖
啡庄园签订了采购协议，让咖啡果皮变废为
宝。这些项目的落地，将进一步强化虹桥国际
咖啡港作为咖啡资源配置高地的功能。
闵行区相关负责人表示，虹桥国际咖啡

文化节不止是一场城市文化盛会，更是闵行
服务长三角一体化、虹桥国际开放枢纽两大
国家战略，推动文化赋能产业、开放链接全球

的一个支点，“我们将通过持续提升虹桥国际
开放枢纽的文化软实力和产业竞争力，让虹
桥国际咖啡文化节成为闵行情牵各地、链接
世界的平台，成为彰显上海城市品格，传递春

申文化深厚底蕴的重要窗口。”

文/晨报记者 徐斌忠

图/受访方


