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宠物穿衣这件事，曾经多少带着一点“主人开心就
好”的娱乐属性。 如今，它正在认真走进时尚产业。 第六
届上海宠物时装周就以“茸融之间”为主题，把宠物时
尚从单纯的秀场展示延伸到真实生活场景，成为新兴消
费活力与宠物产业升级的一个窗口。

在这届时装周的相关展示中，从服装、背负到胸背、
牵引，人宠装备开始尝试形成完整系统，环保面料、耐磨
防护与舒适贴合等需求，也进入设计考量。 当宠物需要
跟着主人走路、奔跑、骑行，甚至一起进入山野，宠物服
装的设计命题也随之变得具体：怎样让两种不同身体结
构的伙伴，在同一场户外活动里都舒服？这也是“人宠共
生时尚”真正有趣的地方，它既要满足时装审美，也要具
备宠物用品的功能。 当宠物开始拥有自己的穿搭、装备
和出行系统，“它经济”自然也获得了更大的想象空间。
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宠物时装

从城市遛弯到一起出发

从时尚穿搭到健康管理，打开养宠新方式

宠物经济“破圈”
文/大米

以前，养宠人的购物车可能很简单：一袋粮、一包零食，再加几个玩具。如今，这张清单正变得越来越长，宠物要穿得舒服，吃得
讲究，出门有专业装备，健康管理也开始细分到毛发、口腔、驱虫甚至情绪。 与此同时，宠物时装周、宠物主题邮局、宠物友好商圈
等新场景不断出现，宠物也从家里的“小成员”，走进了更大的城市生活半径。

今年，上海的宠物行业格外热闹：第六届上海宠物时装周让人宠组合走上 T 台，第 28 届亚洲宠物展则将宠物食品、用品、医
疗、科技及服务等产业链集中呈现。看似五花八门的新产品和新玩法，背后其实指向同一个变化———宠物经济正在加速破圈，养宠
也从“满足基本需求”，进入了更加精细化、品质化的阶段。

““

如果说宠物时尚解决的是“好看”和“好拍”，宠
物食品回答的则是一个更基础的问题：怎么把它照顾
得更好。数据显示，在千亿的宠物消费市场中，宠物食
品以 53.7%的占比位居第一，养宠群体全面迈入“精
准养护”阶段，配方透明度、喂食便捷度与使用体验
等正在成为消费者选购时的重点考量。

在第 28 届亚洲宠物展前夕， 包装企业安姆科举
办宠物专场主题论坛，并携手简谟生物推出格吾安布
丁杯，同时与海洋之星、可研达成战略合作。几组动作
背后，指向的是同一个变化：宠物食品的竞争正在从
配方本身延伸到喂养体验、 包装设计与可持续能力。
格吾安全新布丁杯尤其有代表性。 它采用倒扣式设
计，用“一揭、二扣、三撕、四提”的方式完成开启与取
食。 倒扣后，慕斯可以整体脱落，减少肉泥挂壁和残
留，也降低喂食后的清洁负担。 同样的逻辑也出现在
安姆科与海洋之星、 可研合作推出的秒咔 TM 卡片式
次抛一体化包装方案中。 针对宠物液态营养补充剂、
宠物鱼油等品类，这类包装瞄准居家、出行、车载等不
同场景，让宠物营养补充从“大包装长期存放”进一
步走向更加便携的使用方式。

如今养宠人的消费判断越来越细： 配方怎么看、
营养怎么补、喂起来是否方便、出门能不能带、包装是
否容易开启，全部进入购买决策。 包装于是拥有了新
的任务，它既是产品的“外衣”，也是养宠流程的一部
分。安姆科集团大中华区食品与日化包装事业部商务
总经理李继鉴表示：“目前， 国内宠物市场已跳出单
纯比拼原料配方的阶段，喂养舒适度、包装安全、低碳
可持续能力，不仅是高端品牌的硬性竞争指标，更是
国货品牌出海的必备竞争力。 ”
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宠物食品

迈入精准养护时代

03
宠物陪伴

用“三行情书”留存陪伴的底气

宠物经济还有一条更柔软的线索：宠物的陪伴，正
在为人们提供不可忽视的情绪价值。 当宠物成为家庭
成员，人们愿意为这份陪伴投入的，也不再局限于吃饱
穿暖。 记录相处的日常、关注它们的健康、创造更多一
起参与的生活场景，正在成为养宠消费的新需求。

近日， 礼蓝动保联手宠物数字化服务平台千宠万爱
及上海龙华宠物邮局，推出“和 TA 的三行情书”活动。
活动恰逢核心品牌拜宠清进入中国 18 周年，通过线下邮
筒与数字平台，邀请宠主记录与毛孩子相伴的温情瞬间，
让一封封“三行情书”成为留住日常陪伴的特别方式。

这件事有意思的地方， 在于它把专业信息带到了
宠物邮局这样的城市生活空间， 让健康知识有了更轻
松的打开方式，也让宠物护理从“出了问题再解决”变
成了日常陪伴的一部分。 与此同时，三方还启动“宠物
公益夜校课堂”， 通过线上科普与线下实操的方式，覆
盖规范驱虫、口腔养护、情绪与行为引导等内容，礼蓝
动保旗下专业情绪健康品牌美舒添还将提供全面的防
应激支持。 相关“三行情书”活动也亮相了第 28 届亚
洲宠物展， 通过专业健康守护 + 数字化服务 + 城市文
化空间，打造一个科学、温暖且“零压力”的养宠生态。

宠物友好并不只是多几家可以带宠物进去的咖啡
馆，它还包括城市是否拥有足够的人宠共同活动空间，
商业设施能否提供更细致的服务， 养宠家庭能否更有
效地获得宠物健康知识。 当陪伴被看见，需求被满足，
宠物经济也就从单纯的商品消费， 走向了更完整的生
活方式。


