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精工筑造好房子 品质赋能新城建
上海集中展示“好房子”建设阶段性成果

以交付检验实力！

保利光合 TOD探索大体量社区的落地实践
近日， 保利光合 TOD 最后一个地

块—————跃城北区正式迎来集中交付！

从首开到全盘交付， 这个百万方大盘用

三年多时间，完成了一场大城兑现。

近日 ，2026 年上海建设工程质量月观

摩暨现场会在华润置地澐启滨江正式召

开 。 本次活动澐启滨江以 “精工筑造好房

子 品质赋能新城建 ”为主题 ，通过标杆项

目现场观摩 、 质量管理经验交流 ， 以呼应

上海建设工程质量月的各项要求 。

明确专项工作部署

夯实“好房子”质量基础

此次上海建设工程质量月观摩暨现场

会的召开，旨在宣传建设“好房子”质量

创新做法和经验，以更高标准、更实举措，

推动上海建筑工程品质全面提升。 会议指

出，建设安全、舒适、绿色、智慧的“好房

子”已写入“十五五”规划纲要，这是新时

代赋予住建系统的庄严使命。 上海作为现

代化国际大都市， 必须走在前、 作表率。

“工程质量， 不仅仅是单纯的工程技术问

题， 更是关乎民生福祉、 关乎城市未来的

重大政治任务和战略考量，要从践行‘人

民城市’ 重要理念的高度来审视 ‘好房

子’建设。 ”

会议作出重要部署： 一要夯实参建各

方质量主体责任； 二要强化住宅质量源头

管控；三要持续推进“堵漏裂臭”问题整

治；四要加强“堵漏裂臭”信访投诉问题

整治，不断完善分户验收、质量预看房、住

宅质量缺陷保险、 监督抽检比对等制度，

扎实开展住宅工程质量管控各项工作。

市场主体践行建设标准

构建全周期精工管控体系

华润置地作为上海“好房子”建设代

表性企业， 此次携典型代表澐启滨江参与

观摩。 澐启滨江在“全域规划、标签立面、

全维定制、 精工建造、 顶序物业、 社群运

营”等方向发力，致力打造从“造好房子”

到“育好社区”的全生命周期滨江封面之

作，项目严格落实“好管理、好设计、好材

料、好施工、好服务”五好标准。

好管理部分， 澐启滨江项目构建以建

设单位主导的“系统性、精细化”质量管

理体系，积极落实“建设单位首要质量责

任制”， 配置质量总监、 勘察设计质量主

管、施工质量主管等关键岗位。

好设计层面， 优化社区空间布局与户

型功能设计， 采用场地抬升技术构建立体

化居住场景； 设计管控上， 总部把控设计

方案效果； 地区公司设计团队从方案深

化、设计选样、施工图审图、施工过程全流

程保障落地效果。

好材料层面， 严格执行材料进场检验

与第三方抽检制度， 选用高品质建材执行

高于行业的质量标准； 建设单位建立全流

程材料管控机制， 搭建材料品牌库， 重要

材料甲供、 乙供材料招标文件限定库内品

牌； 材料进场可视化验收； 加工厂质量飞

检； 不定期总部第三方抽样复检， 并由总

部专业审计工作兜底， 全过程守牢材料管

理红线；

好施工层面，建设单位建立“以货板

一致为导向” 的批量施工品质管控体系，

批量施工的空间尺寸、 饰面效果、 机电功

能严格“复制”展示样板房。 全过程落地

推行 “一户一档”， 规范工序管控及隐蔽

验收， 实现全过程可追溯； 建设单位通过

样板引路贯穿全流程， 前置验证方案效果

及工艺节点，指导批量施工一次做对。

好服务层面， 华润置地建立全周期业

主服务体系，服务贯穿置业、建造、交付、

入住和运营全流程， 通过客户满意度调

研、全周期风险管控、业主共建三大举措，

落地“好服务”理念。 对澐启滨江这样的

旗舰豪宅定制 “顶序服务体系”， 贯穿 8�

项顶序服务场景，明确 769� 项标准化服务

细则，传递“好房子”全周期服务价值。

跃跃城城北北正正式式交交付付

光光合合 TTOODD 最最后后一一块块拼拼图图归归位位

交付首日，入口引导、签到、验房、收房

流程有序推进。 多位业主一家老小一同前

来，有人拍照留念，有人拿到钥匙后站在新

家窗前看园区。 现场氛围温和有序，透着收

房的踏实和喜悦。 从现场氛围看，业主关心

的重点，落在房子本身和整个社区的成熟度

上。 项目在交付服务端的“保式交付”体系，

也成为观察大盘运营颗粒度的一个切口。 在

交付现场，项目引入“白手套交付”与“贴膜

交付”等精细化品控标准。 工程师通过白手

套对墙面、台面进行细致查验；厨房台面、岛

台等易损区域则覆盖了贴膜防护，以全新状

态迎接业主。此外，现场还专门设置了“全家

福拍摄”环节，为收房业主定格归家时刻。

从行业视角来看，这一细节不仅是服务

的延伸，更反映出项目在交付阶段，试图将

物理空间的“交房子”，转化为兼具情绪价

值的“交生活”。 这种软性服务的落地，让归

家有了更具体的温度。

随着跃城北交付，项目正式进入“成熟

社区”阶段。 百万方大体量大盘能够如期推

进、实现高品质交付，本身就是大城兑现力

的有力佐证, 光合 TOD 给出的答案是：公

园、街区、轨交都已就位。

轨轨交交、、公公园园、、街街区区、、户户型型

大大城城兑兑现现力力，，落落在在每每一一个个配配套套上上

交付的底气，来自一个个已经落地的实

景配套。

先看轨交。 光合 TOD 是 15 号线元江路

站地铁上盖，步行距离约 200 米，这条“科创

金线”串联起徐汇滨江、漕河泾、紫竹三大科

创极核，6 站可达徐汇。从地铁站返回社区的

通勤路径已经完整成型， 无需规划想象，即

可实现轨道 - 社区的平稳衔接。

再看公园。 约 20 万平方米滨水公园已

经实景呈现，1.6 公里的滨江漫步道 、约

1300 平方米滑板公园、网红露营地等均已开

放。 周末去走一圈，能看到有人跑步、遛狗、

带娃搭帐篷。 项目还地处于“火箭星城”产

业链集群的中心，“火箭星城” 已被列入

2026 年闵行区重大工程， 产业 + 公园 + 居

住，这个板块的基本面是扎实的。

然后是街区。 约 2 万平方米的光合里活

力街区，咖啡店、健身房、超市等已陆续开

业， 日常生活所需举步即达， 覆盖餐饮、零

售、便民服务等多种业态。 在住宅交付同时，

商业配套已经逐步落地，为入住业主提供完

善的生活支撑。

最后看户型。主力建面约 102-143 平方

米三至四居的精装户型。 户型整体格局方

正，LDK 一体化公共空间、U 型厨房、独立主

卧套房等设计， 适配不同家庭的居住诉求，

空间少冗余浪费。项目还采用 Well+ 精装体

系，配置一线精装品牌，如西门子、日立、高

仪等，打造恒久质感居所。 部分户型推窗可

俯瞰约 20 万平方米滨水公园， 产品力实景

可鉴。

最重要的还是锚定千亿产业价值底座。

生活配套之外，板块硬核产业底色，也是项

目重要的价值底牌———项目置身经济强区

与科创芯，本身就是上海经济的压舱石与创

新引擎，地处上海南部科创中心，身处“火箭

星城”核心区，汇聚航天、元宇宙、未来能源

等前沿未来产业，集聚大量高新技术企业与

研发机构。 同时联动漕河泾、紫竹、张江三大

开发区，与大零号湾、马桥人工智能创新试

验区等高能级板块形成协同，持续导入产业

势能、资本与高精尖人才，夯实上海西南的

增长极定位。

作为 TOD5.0 模式范本， 光合在交付时

即实现站城一体、滨江公园与全系业态良性

联动，让复合生态蓝图转化为可即刻体验的

生活现场， 大城兑现力有了更扎实的底盘。

销售期描绘的蓝图，正一项项落成可感可知

的日常。

据悉，项目有少量现房在售，主力建面

约 102-143 平方米三至四居， 总价约 600

万起，满足改善家庭的居住需求。

市场 资资讯讯

近日， 2026 上海万科物业朴里节

“朴里之夜”上演，上海市物业事务管

理中心、徐汇区漕河泾街道相关负责人

到场指导。 这场延续多年的社区 IP，今

年不只是 “万家灯火大联欢”———“朴

里公约”共读、业主深度共建等环节，把

物业的服务触角从“四保一服”延伸到

了邻里共治的毛细血管。

同一天， 万科物业第 24 届朴里节

在全国同步启幕：“朴里杯” 羽球联赛

总决赛收官，赛事覆盖全国 100 余座城

市、 近 4000 个社区；19 个城市举办朴

里节开幕式晚会，2800 余个社区同步摆

开百家宴。 球场边加油的孩子、观战的

长者、第一次站上大众赛场挥拍的普通

业主，构成了这个时节最鲜活的社区图

景。

“好社区” 建设是推进城市高质量

发展的重要抓手。 “朴里杯”以羽毛球

为纽带，让不同年龄、不同职业的人因

为同一片球场而相遇。 一场球赛，让原

本只在特定场景中打交道的社区角色，

从“各司其职”走向“同场协作”。

据了解， 朴里节设置 “双主线”运

动模式———“朴里杯”羽球联赛与“邻

里队友一块走”公益捐步并行。 羽毛球

赛是“竞技线”，从楼栋淘汰赛到社区

晋级赛再到城市冠军赛， 层层选拔、逐

级晋级；晚会现场特设的城市争霸赛冠

军颁奖环节，把赛场上的拼搏热力导入

社区生活。

捐步活动是 “参与线”， 联合腾讯

公益， 将业主日常步行转化为公益捐

赠。 每位业主每日达成 5000 步即可在

活动页面捐赠步数，捐赠金额来自腾讯

公益基金会，用于支持偏远山区儿童的

“运动梦想课”。

值得关注的， 还有朴里节探索的

“长效生态”。 对内，万科物业集结研选

家、家政维修、朴邻、万芊荟、银龄等多

元服务；对外，携手淘宝闪购等品牌队

友，把消费福利带到居民身边。 与蚂蚁

阿福达成的健康主题合作也已加入“科

学减重一亿斤”活动，面向万科业主推

出专享福利。

一场羽毛球赛激活一个社区

从“住在一起”到“共建在一起”


